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ONSOz

Bilisim, dijital ya da elektronik cag olarak degerlendirilen giiniimiiz diinyasinda medya
araglarinin bireyin toplumsallagmasi, biligsel, sosyal, duygusal ve kisilik gelisimi {izerinde
onemli etkilerde bulundugu kabul edilen bir gergektir. Bu anlamda medya araglarinin etkisi-
ni ¢oziimlemek, degerlendirmek ve egitim sisteminin bir pargasi haline getirmek ve buradan
yola ¢ikarak egitsel ciktilar elde etmek, temel bir amag olarak degerlendirilmelidir. Medya
gliniimiizde insan yasaminin 6nemli ve vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir. Medyanin
bireyin toplumsallasma stirecindeki onemi ve etkisi arttik¢a egitimsel amag ve hedeflerin
yeniden tanimlanmasi geregi kendisini agik¢a hissettirmektedir. Bu nedenle gorsel, isitsel ve
yazili medya karsisinda savunmasiz bir alict konumunda bulunan ¢ocuklarin ilkgretimden
baslayarak, bilingli ve elestirel bir medya tiiketicisi ve bunun yani sira medya tireticisi olma
bilincini kazandirma, kurgu ile gercegi birbirinden ayirabilme, genel olarak medyanin isleyi-
sini degerlendirebilme, meydaninin iletilerini ¢oziimleme ve degerlendirebilme yeterliligini
kazandirma egitimin temel amaclarina eklemlenmesi gereksinimi agikca ortaya ¢ikmustir.

Medya Okuryazarligi Merkezi (Center for Media Literacy) tarafindan {ii¢ kitap halinde ¢1-
karilan ve medya okuryazarliginin yayginlastirilmasi icin temel kaynaklar niteliginde olan
bu calismalarin Tiirkce'ye kazandirilmasi 6nemli katkilar saglayacag: diisiiniilmiistiir. Bu
amacla Medya Okuryazarlifi Merkezi'nin yaymladigr “21. Yiizyill Okuryazarligi: Medya
Okuryazarligina Genel Bir Bakis ve Uygulama Rehberi” ve “Diinyay1 Degistirebilecek
Bes Anahtar Soru: Medya Okuryazarligina Yonelik Sinif i¢i Etkinlikler” adli iki kitap bir-
lestirilerek tek bir kitap halinde iki kisim seklinde Tiirkge'ye ¢evrilmistir. Birinci kisim med-
ya okuryazarliginin kuramsal altyapisini, ikinci kisim ise medya okuryazarlig1 dersinde kul-
lanilabilecek 25 ders planindan olugmaktadir. Bu haliyle kitabin medya okuryazarlig: dersi-
nin verecek ogretmenlere ve bu dersi alacak 6grencilere 6nemli bir rehber kaynak niteligi
tasiyacagi umulmaktadir. Ayrica bu alanla ilgili arastirma yapacak arastirmacilara da yol
gosterecegi beklenilmektedir.

Bu kitabin Tiirk¢eye kazandirilmasinda bize biiyiik kolayliklar saglayan Medya Okurya-
zarlig1 Merkezi'ne ve 0zellikle Elizabeth Thoman ve Tessa Jolls’a, Ekinoks Yaymevi ¢alisan-
larina tesekkiirlerimizi sunuyoruz. 07.07.2008






iCINDEKILER

KISIM I: KURAM

21. Yiizy1l Okuryazarligi: Medya Okuryazarlig i¢in
Genel Bir Bakis ve Uygulama Rehberi............cccccooiiiiiiiiiiiccccc 7

BOLUM 1
21. Yiizy1l Okuryazarlig:
Kiiresellesen Medya Kiiltiiriinde Ogretimin Zorluklar

21. YUzy1l OKUTYAZATIIG.....cocviiiiiiiii s 11
Bir Yiizy1l Neleri Degistirdi?.........ccocoiiiiiiiiiiiiiiccc e 13
Medya Okuryazarligl Nigin ONEMII? .........ccuuerueeeeeerueeeeseeeseeessseseseseessessssessssssssessssssssssessssessseees 14
Medyay1 SOTGUIAMA ......c.cucviiiiiii s 16
BOLUM 2
Medya Okuryazarlig:
Medya Caginda Ogrenme ve Ogretme Icin Ana Hatlar
Medya Okuryazarligi Kuramdan Pratie-Pratikten UyQulamaya...............ccovvvcvvivinincnnnicinninncnnnns 21
Medya Okuryazarhig1 Kiti Medya Caginda Ogrenme ve Ogretmenin Ana Hatlart ..........o.c.cowveneveneeee, 22
Bu Kitap Nasil DUzenlendi?...........cooiiiicccc s 23
BOLUM 3

Basit Bir Anlatimla Pedagoji
Ana Hatlarin A¢iklanmast

1. ATASHITING STUTECT .evenvenreiieieeieteieeret ettt ettt a ettt b bt s b s ea et b e s e e et et nesae e emeene 31
2. Medya Okuryazarligt: Bir Tanim ..o 33
3. Bes Temel Kavram 4. Beg ANANtar SOTU ......c.coeoiririinieniiinieniesieceiese ettt eie 35
5. Beceri Siiresi: Yasamda BaSart .......cccouecerieiririernieinieinienieenteetnteese ettt ettt 42
Bir Medya Metninin Detayli Analizi Nasil Yapilir?.......cccccocoviiiiininiiiiniiccccnes 43
Dikkatinizi Ceken Neydi? ... 45

6. Bilgilendirme Sarmall..........cccooiiiiiiiiiiiiii e 46
Medya Okuryazarligr Ogreniminin Orgitlenmesi ...........coo..reereereeseeeseieeiseeeessseessesssesenns 48

BOLUM 4

Degisik Yas ve Yetenek Gruplari i¢in Alternatif Sorular

Sorularin Degisik Yas ve Yetenek Gruplari Igin Uyarlanmast ...........c..oeeeeeeeerererenneresereseeeseeennne. 51

BOLUM 5
Baslangig: Stratejiler ve Araclar

Medya Okuryazarligl Egitiminin 10 Yararl ..o 59
Medya Okuryazarligmin Okulunuzda Tanitilmast Igin Oneriler............coocecenereereeeenneeenneeenerienneees 61



KISIM II: UYGULAMA
Diinyay1 Degistirebilecek 5 Anahtar Soru

Medya Okuryazarligina Yonelik Sinif f¢i EtKinliKIer .............oo.oovveerveerveoerieesieesreesseesieennes 67
.............................................................................................................................................................. 70
1a Iletisim Nedir? Tek Yonlii fletisime Karsilik Tki Yonlii Tletisim .........c.coveeveerveveveeeeeerreeeeae 71
1b Reklamciligin Iginden: Mesajlari ve Medyay1 ESleStirme ..............oovvereerreenrieorevnnivsnenenne. 74
1c 22 Dakikada Diinya: Televizyonlardaki Bir Haber Baghgin1 Kurgulamak.............cccccoeue. 76
1d Kamera Arkasi: Film Yapimcilar: ve Tercihleri........cooooiiiiiiiiiniiiiiiicce, 79
1e Zihnimizdeki Haritalar ve ReSIMIET........cccoeeviruiririeinieiiiricinicctectseceee et 81
.............................................................................................................................................................. 86
2a Temel Gorsel Dil I: Ug Temel Yap1 TaSl........vvervenrierisisssssessessssnsssssssessssssssssssssssssesssssssnes 87
2b Temel Gorsel Dil II: Bir Gorsel Metni Nasil Analiz Etmeli? .......cccoocveecneinicnnccnccenee. 89
2c¢ Cergeve Olustur: Kurgunun GUCTL........ovuiiviiiniiiiiniiiiiiciccicceee e 91
2d Sesin Dili: Aracglar, Olanaklar ve TEeKNIKIeT.........ccccccveiereriririeiereeeeeeeiese e 95
2e Bir Diisiinceyi Pazarlamanin 10 Yolu: Tknanin Temelleri ..........c..c.ooveureerrernreeonerenecesneennee. 97
............................................................................................................................................................ 101
3a Senin Gordiigiinii Gortiyor muyum? Medya Deneyimlerini Yorumlamak....................... 102
3b Sessiz Semboller Yiiksek Sesle Konusur: Tkonlar, Markalar ve Siz........c..cccoceeverereerrennnn. 104
3¢ Filmler ve Biz: Seyirci Aragtirmasimi Anlamak...........cccccooiivniiiiiinnniiccce, 107
3d Reklamlar ve Biz: Hedef Pazarlamay1 Anlamak..........ccccoooeiiiiiniiiiiicccines 110
3e Farkl1 Bakis Acilarii Degerlendirmek: Medya Siddetine Karst Durmak .......................... 111
............................................................................................................................................................ 114
4a Sogani Soymak: Degerleri ve Bakis Acilarmi Agiga Cikarmak ..., 115
4b Goziimiiziin Gordiigiinden Daha Fazlasi: Degerleri Haberlerin Icine Yerlestirmek ....... 117
4c Medyada Kaliplagmis Ornekler: Farkliliklar Nasil AYrilmis? .......c..eveeereeereenneesereeneeenne. 120
4d Erkek/Kadin Kahramanlar ve Ben Kim Olmak istiyorum? .................................................. 122
4e Eksik Olan Ne? Coklu Bakis Acilari icin Olanak Saglamak .........cccocvviiiiiiiiiiiii 123
............................................................................................................................................................ 126
5a Nicin Iletisim Kurariz? Ug Temel GOTEV ...........ouiveeuieeeeeeeeeeeeeeeseieesesesseseseseesessssesssssesneans 127
5b Medya Ticareti: Gozlerimi Kiralayan Kim?..........ccccccoviiiiiiiiiiiiiccccines 129
5¢ Gizli Mesajlar: Ortiik Reklamlarin Geli$imi ............evververiesreeeriisessenesssesssesssessesssseseens 133
5d Medyanin Ne Kadar1 Reklamlardan Olusur?.............ccccoceiiiniinninnccccccanes 135

5e Gii¢, Inandirma ve Propaganda: Coklu Giidiileri Kesfetmek ..., 138



KISIM I: Kuram

21. YUZYIL OKURYAZARLIGI

Medya Okuryazarligi icin Genel Bir Bakig
ve
Uygulama Rehberi

Elestirel Diisiince-Yaratici iletisim
Temel Kavramlar
Anahtar Sorular
Arastirma Sureci
Tanimlar
Beceriler
Bilgilendirme

“Kiiresellesen diinya kiiltiiriinde medya ve teknolojinin birbirine
yaklasmasiyla beraber diinyayr 6grenme seklimiz degismis ve
egitimin en temel kavramlarini bile anlamak zor hale gelmistir.

Bir yayini sadece okumak artik kesinlikle yeterli degildir;
gliniimiizde ¢ocuklar, gengler ve yetiskinler hem medya
kiiltiiriiniin kendilerine sundugu etkili ve giiclii imajlari elestirel bir
acidan aciklayabilecek hem de degisik medya araglariyla
kendilerini ifade edebilecek yeteneklere sahip olabilmelidirler.
Medya okuryazarligi egitimi icinde bulundugumuz 21. yiizyilda
yasamak, calismak ve vatandas olabilmek icin gerekli olan yeni bir
okuryazarlik tiiriine pedagoji anlamda genel bir ¢cergceve
olusturacaktir. Buna ek olarak medya okuryazarhgi egitimi siirekli
degisen diinya da 6miir boyu 6grenim igin gerekli olan
yetenekleri en list seviyede verebilmek igin yol gésterici olacaktir.

Elizabeth Thoman ve Tessa Jolls
Medya Okuryazarligi: Degisen Diinya da Ulusal Oncelikler






Bolum 1

21. Yuzyil Okuryazarhgu:

Kiiresellesen Medya Kiiltiiriinde
Ogretimin Zorluklari

“21. ylizyilda okuryazar olmayan kisiler, okuma yazmayi
bilmeyenler degil; 6grenmeyi bilmeyen, égrendiklerini
unutup yeniden é6grenmeyi
beceremeyen kigiler olacaktir.”

Alvin Toffler






21. Yuzyil Okuryazarhgi

“Cocuklarimizi ve gencglerimizi gii¢lii resimlerin,
so6zciiklerin ve seslerin etkili oldugu bir diinyada yasamak igin
hazirlamak zorundayiz.”

UNESCO, 1982

Yazil tarihin bagladig1 giinden bu yana, “okuryazarlik” kavrami tek basmna bir anlam ifade
etmeyen “kargacik, burgacik” harfleri bir kagit parcasi iizerinde bir araya getirerek, anlam
igeren sozciikler iiretme becerisi olarak agiklanmistir. Cocuklara, sozciikleri bir araya getirte-
rek onlar1 anlamalarmni (ve agiklamalarini) 6gretmek ¢ok daha karmasik bir siiregtir. Bu sii-
reg, egitimin yillar igerisinde degisime ugrayan en temel noktas: konumuna gelmistir.

Gilintimiizde ise cevremizde olup bitenler hakkindaki bilgiler sadece bir kagit pargasi iize-
rindeki sozciiklerle bize ulasmamakta ondan ¢ok daha fazla bir sekilde gesitli medya araglar:
yardimiyla etkili resim ve sesler olarak bize ulastirilmaktadir. Medya tarafindan hazirlanan
mesajlar basit ve agik¢a anlasilabilir gibi goriinse de, aslinda bu mesajlar kendine 6zgii kural-
lar1 olan, diinya hakkinda ¢ok degisik kavram ve diisiinceleri igeren, karmasik gorsel ve isit-
sel bir “dil” kullanmaktadir. Baslangigta her sey ¢ok agik goziikmeyebilir ve imgeler ¢ok hizli
gecebilir. Eger cocuklarimizin yasamlarini medya kiiltiiriine dogru yonlendirmek istiyorsak,
cocuklarimizin gorsel ve isitsel imgelerin dilini, yillardir onlara 6grettigimiz okuma yazmay1
ogrendikleri kadar akici bir sekilde 6grenmelerini saglamaliyiz.

Medya okuryazarlig1 egitimi, okuma yazma egitiminin bu gelismis bilgi seklini organize
etmek ve bu egitimin 6nemini ortaya koymak amaciyla son 40 yildir ortaya ¢ikmus bir alan-
dir. Medya okuryazarliginin temelinde elestirel ve yaratici diisiinme yeteneklerini gelistire-
bilmek, drnegin; anahtar diisiinceleri nasil ayirt edebilecegini bilmek, cesitli diisiinceler arasinda nasil
baglant1 kurabilecegini bilmek, uygun sorular: nasil sorabilecegini bilmek, yanitlar olusturabilmek,
yanlighiklar: fark edebilmek vardir ki bunlar demokratik bir toplumda entelektiiel 6zgitirliigiin
ve tam anlamiyla vatandaslhik gorevini yerine getirmenin temellerini olusturmaktadir.

Politikacilarin zamanla 30 saniyelik reklamlarla segilmeye baslamasi ve savaglarin canli
olarak televizyon ekranlarma yansimasiyla, medya okuryazarlig1 vatandaslarin toplumsal
tartismalara katilmalarinda ve bu tartismalarin bir parcas1 olmaya hazirlanmalarinda 6zel bir
rol tistlenmistir.

Ayn1 zamanda medya okuryazarligi “metin” kavramini sadece yazili olmaktan ¢ikarip
her tiirlii mesaj1 igine alan — sozsel, isitsel ve gorsel (veya hepsi birlikte) — bir forma dontis-
tiirmiis ve bu form; insanlar arasinda diistince aligverisinde kullanilmaya baglanmaistir.

Ogrenmenin Yeni Yontemleri

Glintimiizde yasanan bilgi patlamas1 diinya da uygulanan resmi egitim politikalar1 igin
onemli bir sorun olarak ortaya ¢ikmistir. Yiizyillar boyunca okullar resmi egitim politikalar1
cercevesinde, 0grencilerin test sorularmnin yanitlarini bulmak igin diinya gergeklerini 6gren-
diklerinden emin olunan bir egitim kurumu seklinde orgiitlenmistir. Fakat glintimiizde bu
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sekilde orgiitlenmis egitim sistemleri bir¢ok giincel habere bir diigmeye basilarak ulagilabil-
mesiyle gegerliligini yitirmistir. Glintimiizde Ogrencilerin en 6nemli ihtiyaci, gerekli olan
bilgiye zamaninda ve nasil ulasacaklarini 6grenmeleri ve bulduklar: bilgilerin istedikleri
bilgi olup olmadigini ayirt etmelerine yarayacak {iist seviyede analiz ve degerlendirme yete-
negine sahip olmalaridir.

Peki okullar bunu nasil yapacak? Birinci olarak, okullar ve smiflar sadece bilginin depo-
landig1 ambarlar olmaktan ¢ikarilip, bir anlamda korunak saglayan ve dgrencilerin digariya
¢ikip arastirma yaptigl, soru sordugu, deneyler yaptig1 ve en onemlisi kesfettigi cadirlar ha-
line dontistiirtilmelidir.

ikinci olarak, tinlii Brezilyali egitimci Paulo Freire'nin sOyledigi gibi, 0gretim mutlaka
“bankacilik” fikrinden uzaklagsmalidir. Artik 6gretmenlerin 6grencilerin kafalarina bilgileri
depolamasina gerek yoktur. Sokrates doneminin demokratik pedagoji prensiplerine donecek
olursak, bilingli 6gretmenler sunu fark etmelidirler ki, artik onlar “sahnedeki bilge kisi” ol-
mak zorunda degillerdir. Onun yerine 6gretmenler “yan tarafta duran bir rehber” roliinii
tstlenerek Ogretim siirecinde: tesvik eden, rehberlik yapan ve destekleyen bir konumda ol-
malidirlar. Glintimiizde yaratic1 smif demek 6gretmen dahil herkesin bir seyler 6grendigi
siif demektir.

Uciincii olarak, programlar, smaiflar ve etkinlikler 6grencilerin problem ¢6zme ve kesfetme
ile i¢ ice olabilecegi sekilde diizenlenmelidir. Giintimiiz medya kiiltiirii (yazili materyaller
bunun bir parcasi olmakla beraber sadece bununla sinirli degildir) gercek diinya hakkinda
sinirsiz kaynaklar saglamakta ve bu noktada bir fotograf makinesinin hangi a¢idan resmi
¢ektiginin, bizim diistincelerimizi nasil etkileyebilecegini belirlemek veya bir internet sitesi-
nin sahte ya da gergek bilgi verip verdigini tespit etmek 6nemli bir hal almaktadir. Sahip
oldugumuz kiiltiirtin ‘Endiistriyel Cagdan’ 'Bilgi Cagina’ gegiyor olmasi da bu yeni okuryazar-
lik tiirtintin 21. Y{izyil icin ne kadar 6nemli oldugunu gostermektedir.

“Bizim biiytik bir cogunlukla resmi egitim programi olarak
adlandirdigimiz sey, hedefi insanoglunun aklina é6mrii boyunca
kullanacagini diigiindiigii bilgileri vermeyi hedefleyen
programin genel adidir.

Bu programda egitim, bilginin depolanmasi igin gerekli
donanimi saglar.

Giiniimiizde ise bunu yapmak ne miimkiindiir ne de gereklidir. Bunun
yerine insanogluna teknoloji yoluyla depolanan bilgiyi nasil igleyecegi
ogretilmelidir.

Egitime, bilginin nasil depolanacagini 6gretmekten ¢ok,
nasil kullanilacagini 6gretmek igin gereksinim vardir.”

David Berlo

lletisim ve Davranis
1975
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Bu Yuzyil Neleri Degistirdi?

Ekteki tabloda gegmis dénemde geleneksel egitimin nasil drgiitlendigi ve bu egitimin 21.
ylizyll medya kiltiiriiniin gereksinimleri dogrultusunda o6grencileri hazirlamak igin nasil
degistirilmesi gerektigi kisaca karsilagtirilmistir.

19. ve 20. YUZYILDA OGRENIM 21. YUZYILDA OGRENIiM

Bilgiye ve habere &zellikle basilmis ma-
teryaller yoluyla siirli ulagim

Gergek hayatta kullanip kullanilmayacagi
onemli olmayan igerik bilgisine dayali
O0grenme

Ierik bilgisinde hakim olmay1 amaglar
(Ornegin, edebiyat, tarih, fen vb.)
Ogrencilerin bilgi ve gerceklere &gret-
menlerinin “beslemesiyle” ulagmasi
Basilmis araglar temelli bilgi analizi
Diisiinceleri ifade etmek i¢in kalem, kagit
ve sOzciikler kullanilmasi

Smifla sinirli 6grenme ve sunus

Ders kitaplarina ve tek kaynaga dayali
ogrenme

Bireysel temelde kavramsal 6grenme
Igerik bilgisinin yas temelli ve siki bir
sekilde “basamaklandirilarak” verilmesi
Sinav ve 6devlerde iist seviyede olma
Ogretmen merkezli egitim ve 6gretim
Ogretmenin degerlendirdigi ve notlan-
dirdig1 proje ve 6devler

Devlet tarafindan her alan i¢in hazirlanan
ders kitaplariyla sorumluluk almadan
¢ok az degisiklik yapilarak yapilan 6gre-
tim

Bilgi ve habere artan bir sekilde internet
yoluyla smirsiz ulagim

Islem becerisine dayali émiir boyu devam
eden 0grenme

Ogrenme becerisiyle (Erigim-Analiz- De-
gerlendirme-Yaratma) problem ¢dzmeyi
amaclar

Ogretmenlerin kesfetmeye yonelik aras-
tirma temelli yaklagimlar kullanmasi
Cesitli medya araglar1 temelli bilgi analizi
Diisiinceleri ifade etmek i¢in gii¢lii med-
ya teknolojilerinin kullanilmasi

Biitiin diinyayr kapsayan Ogrenme ve
sunus

Birgok kaynaktan gorsel ve elektronik
olarak gercek zamanli ve gercek diinya
dan 6grenme

Gruba dayali proje temelli 6grenme

icerik bilgisinin kisisel bazda esnek ola-
rak verilmesi

Cesitli medya araclarinda iist seviyede
olma

Ogretmenin smirlarmi ¢izdigi ve rehber
oldugu egitim ve 6gretim

Ogrencinin olciitlerini kendi belirledigi
ve degerlendirdigi proje ve 6devler
Devletin koydugu standartlar etrafinda
sorumluluk aliarak yapilan 6gretim
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Medya Okuryazarhgi Nigin Onemli?

1. Demokratiklesme siirecinde medyanin etkisi

Kiiresel medya Kkiiltiirtinde, insanlar demokrasiyi benimsemis vatandaslar olabilmeleri
icin iki yetenege sahip olmalidirlar: Elestirel diisiinme ve kendini ifade etme. Medya okuryazar-
l1ig1 bu iki temel beceriyi yavas yavas 6greterek gelecegin vatandaglarimi siyasi siniflandirma
yapabilen, toplumsal tartismalar1 anlayan ve katilabilen ve se¢im siirecinde karar verebilen
hale getirir.

2. Medyanin yiiksek oranlarda tiiketilmesi ve toplumun medya tarafindan somiiriilmesi

Video oyunlar, televizyon, pop miizik, radyo, gazeteler, dergiler, ilan panolari, internet —
hatta giydigimiz tisortler- goz oniine alindiginda biiyiikbabalarimizin bir yilda kars: karsiya
kaldigr medya mesajlariyla bizlerin bir giinde karsilastigi acikca goriilmektedir. Medya
okuryazarli$1 bu imaj denizinde yasantimizi giivenli bir sekilde yonlendirmemizi saglayacak
yetenekleri 6grenmemizi saglar.

3. Diisiincelerimizi, inan¢larimizi ve davranislarimizi sekillendirmede medyanin etkisi

Medyanin {izerimizdeki etkisinin tiirii ve yayginligi konusunda yapilan arastirmalar or-
tak bir sonucu gostermese de, medya, hig¢ siiphe edilmeyecek bir sekilde diinyay: agiklayisi-
mi1z, anlayisimiz ve davranisimiz iizerinde etki yaratacak bir gii¢c durumundadir. Medya
okuryazarlif1 bu giicii ve etkiyi anlamamizi saglayarak medyaya olan bagimliliimizdan
kurtulmamizi saglar.

4. Gorsel iletisim ve bilgilenmenin 6neminin artmasi

Okullarimiz hala basili kaynaklarin etkisinde olsa da, bizim yasantimiz daha ¢ok gorsel
imajlarin etkisi altindadir. Ornegin biiyiik firmalarin logolarinin bulundugu biiyiik ilan pa-
nolarindan tutun da web sitelerine kadar bu etkiyi gormek miimkiindiir. Yazili medya tiirle-
rini okuma yazma becerisine ek olarak gorsel temelli iletisimin degisik tabakalarini nasil
okuyacagini 6grenmek de bir gereklilik haline gelmistir. Unutmayalim ki biz ¢ok fazla medya
tiiriiniin bulundugu bir diinya da yasiyoruz.
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5. Toplumda bilginin 6nemi ve 6miir boyu 6grenmeye duyulan gereksinim

Bilginin islenmesi ve yayginlastirilmasinin, iilkemiz {iretiminin en can alic1 noktasinda ol-
dugu asikardir. Ancak gittikge biiyiiyen kiiresel medya endiistrisi bagimsiz sesleri ve degisik
gortisleri ortaya koymakta sikintilarla kars: karsiyadir. Medya okuryazarligi egitimi, ogret-
men ve Ogrencilere bilginin kaynagini ve bu bilgilerin kimin ¢ikarina kullanildigini anlama
konusunda, 6gretmen ve 6grencilerin degisik gortislere ulagsmalarinda yardimci olur.

Len Masterman’a tesekkiirlerimizle, Medyay: Ogretme

“Sabahleyin radyonun saatiyle uyanmamizdan geceleyin bir talk
sovu izlerken uyuya kaldigimiz ana kadar sadece televizyondan degil
gazetelerin basliklarindan, dergilerin kapak sayfalarindan, filmlerden,

web sitelerinden, video oyunlarindan ve ilan panolarindan gelen
yiizlerce hatta binlerce imaj ve fikrin bombardimani altinda kaliyoruz.

Medya artik bizim kiiltiiriimiizii sekillendirmiyor.
Medya bizim kiiltiiriimiiz oldu.”

Medya ve Degerler Say1 57
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Medyayi Sorgulama

“Medya okuryazarliginin kalbinde arastirma ilkesi yatar.”

Elizabeth Thoman
Medya Okuryazarhi§i Merkezi Kurucusu

Medyanin etkiledigi bir toplumda etkili bir yetigkin olabilmek icin, herhangi bir kisinin de-
gisik medya tiirlerini birbirinden ayirt edebilme; seyrettigi, okudugu ve duydugu her seyi
sorgulayabilecek temel sorular1 sorma yetenegine sahip olma ihtiyaci vardir.

Bircok yetiskin edebiyat derslerinde bir siir ile kompozisyon arasindaki fark: ayirt etmeyi
O0grenmesine ragmen, sasilacak bir sekilde ayni insanlar giinliik gazete ile market haber ga-
zetesi arasindaki farki; nelerin bir web sitesini yasal nelerin ise yasadisi yaptigini veya bir
triiniin paketindeki reklamin iirtinii almamiz i¢in nasil bizi ayarttigini bilmemektedir.

Medya hakkindaki baz1 basit sorular, tohumlarin atilip ileride etrafimizdaki diinyay1 sor-
gulamamizi saglayacak tiriinlerin toplanabilmesi amaciyla ¢cocukluktan itibaren sorulabilir.
Aileler, biiyiikbabalar, biiyiikanneler ve hatta ¢ocuk bakicilar1 bile ¢ocuklara eglence prog-
ramlar1 ile onlar1 destekleyen reklama dayali mesajlar1 ayirt etmeyi 6gretebilmek icin “rek-
lam bulma” yarigsmasini oynayabilirler. Hatta ¢ocuk kitaplarindaki resimler bile kiigiik bir
¢ocugun imajin gliciinii anlayabilmesine yardimci olabilir ve ¢ocuga, “bir sonraki basamakta ne
olacagim diisiiniiyorsun.”sorusu sorulabilir.

Cocuklar biiyiiylip de yasadiklar1 gercek diinya ile hayal diinyas: arasindaki farki ayirt
etme yetenegine sahip olduklarinda, bir ¢izgi filmin sesini kapattiktan sonra bile medyanin
mesajlar1 nasil yerlestirdigini fark edebilmeyi veya evdeki kameray1 kullanarak kendi kah-
ramanini yaratip bilgisayari ile gesitli diizenlemeler yapabilecegini kesfedecektir. Ogrenciler
interneti okul proje arastirmalarinda kullanmaya basladiklarinda, degisik web sitelerini kar-
silastiracaklar ve ayni haberin degisik siiriimlerini ve zitliklarini siyasi sdylemler ve ényargi-
lar agisindan yargilama sansini elde edeceklerdir.

Genellikle sorgulama siireci, ayirt edilebilir bir iiriine, yayma veya onlarin bir boliimiiniin
kullandig1 6zel medya metnine uygulanabilir. Ornegin, cizgi filmin bir boliimiine, bir icecek
reklamina, haftalik magazin dergisinin bir sayisina, ilan panolarindaki bir yiyecek reklamina,
bir gazetenin ilk sayfasinda yer alan hirsizlik haberiyle ilgili resimlere ve yazilara, spor yayi-
nina, siddet iceren yeni bir video oyununa uygulanabilir.

Bazen bir medya metni degisik formatlar igerebilir. Ornegin, yeni vizyona girmis bir
Disney cizgi filmi, sadece binlerce sinemada gosterilecek bir film degil, ayn1 zamanda filmde
yer alan karakterlerin oyuncaklarini, giysilerini, ¢antalarini, web sitelerini, hikayelerini,
oyunlarint ve muhtemelen Disney parkinda yer alacak olan bir oyuncag: da igerisine alacak
biiyiik bir reklam ve satis kampanyasi olacaktir.

Bir medya mesajinda yer alan gesitli seviyelerdeki anlamlar1 ortaya ¢ikarmak ve en temel
sorulara bile ¢ok gesitli yanitlar vermek, medya egitiminin ¢ocuklar igin ne kadar cazip ve
biiyiikler icinde ne kadar aydinlatic1 oldugunun birer gostergesidir.
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Ogretmenler i¢in Temel Sorular

1.

Ogrencilerime mesajin ne oldugunu mu sdylemeye ¢alistyorum yoksa 6grencile-
rime mesajin ne olabilecegine dair yetenekleri mi veriyorum?

Iyi kanitlara dayandig: siirece dgrencilerimin agiklamalarini kabul etmeye hazir
oldugumu onlara bildirdim mi yoksa sadece benim goriislerimin dogru oldugu
fikrini mi onlara hissettirdim?

Dersin sonunda 6grenciler daha ¢ok elestirel mi yoksa alayci m1 goriiniiyorlar?

Dr. Faith Rogow’a tesekkiirlerimizle
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Bolum 2

Medya Okuryazarhgi

Medya Caginda Ogrenme ve
Ogretme Icin Ana Hatlar

“ ...Halihazirda yapilan bir¢ok arastirma ve uygulamanin
éziiniin verildigi net ve harikulade bir ¢alisma...Ogretmenlere
medya okuryazarligi icin gerekli olan asamalari, icerikleri,
diisiinceleri ve tahminleri ana hatlariyla gésteren daha iyisi
nadiren hazirlanabilecek bir eser. Umuyorum ki bu eser diinya
lizerinde bulunan biitiin okul ve liniversitelere ulagir.”

Len Masterman-Medya Ogretimi kitabinin yazari
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Medya Okuryazarligi

Kuramdan Pratige-Pratikten Uygulamaya

Sanki bir seyahat igin kullanilan harita gibi CMLMediaLit Kit™ kiiresellesen medya kiiltii-
riinde yoniiniizii bulmaniz i¢in hem vizyon hem de gelismenizi saglayacak bir rehber gore-
vini iistlenecektir.

Medya okuryazarliginin vizyonu olarak, Medya Okuryazarligi Kiti bashig1 basit bir me-
cazi anlam olarak medya okuryazarliginin temel yapisini olusturan aragtirma temelli peda-
gojinin ana diislincelerinin genelini adlandirmak igin kullanilmistir. Gelistirici bir rehber
olan Medya Okuryazarlig: Kiti, bizim egitim felsefemiz olan Egitim Yoluyla Bilgilendirme
amacimizi yaymamiz i¢in bazi dokiimanlari ve internet kaynaklarin1 da kullanarak medya
okuryazarliginin tilkemizdeki kuram, alistirma ve uygulamasinin ifade edilmesinde yardim-
i olacaktir.

MOM’un alandaki 25 yillik deneyimine ve buna ek olarak biitiin diinyadaki bu alandaki
uzmanlarin diisiincelerine dayanarak hazirlanan Medya Okuryazarlig: Kiti, genel bir zemin
hazirlayarak medyalagmis diinya da egitim programlarinin, 6gretim materyallerinin ve 6gre-
timin verilmesi i¢in gerekli olan hizmet ici egitimin hazirlanmasinda kullanilmak i¢in olustu-
rulmustur.

Biz inaniyoruz ki MOM Medya Okuryazarligi Kiti ilk defa olarak medya okuryazarlig:
mercegi kullanarak kolayca ulagilabilen, temel diisiincelerin ana hatlarmin yerlestirildigi ve
etkinliklerin orgilitlenmesinde ve yapilandirilmasinda gerekli olacak uygulama modellerini
iceren bir kaynak olma 6zelligi gosterecektir.

Bu proje nasil ortaya ¢ikt1?

25 yili agkin bir siiredir Medya Okuryazarligr Merkezi medya egitimiyle ilgili konularin
ve kuramlarin net ve 6z bir sekilde agiklanmasina ve ifade edilmesine katkida bulunarak
kendisine bir sayginlik yaratmustir. {lkénce Medya ve Degerler dergisiyle (1977-1993) ve daha
sonrada Medya Okuryazarli§ Calisma Kitiyle ABD kokenli birinci kusak medya okuryazarhig:
Ogretim araglarini yayimnlamistir.

MOM'un kurucusu Elizabeth Thoman 1994 yilinda, “Medya Egitimi icin Beceriler ve Stra-
tejiler” isimli makalesini yaymlamistir. Egitimler ve c¢alistaylar icin genis ¢apli olarak yeni-
den basilan bu makale {ilke igerisinde medya okuryazarliginin anlasilmasina ve medya
okuryazarlig1 icin ortak bir dil olusturulmasina yardimci olmustur.

Artik egitim ve toplumda yasanan evrimsel gelismeleri ve 6zellikle internet ve yeni med-
ya tlirlerinin 6grenme ve yasam iizerindeki etkilerinin yansitildig1 yeni bir tanimlamanin
zamani gelmistir. Bu yeni tanimlamayi yapacak olan MOM Medya Okuryazarligi Kiti’dir ve
bu kit kuram-alistirma-uygulama ile ilgili belgeleri ve kaynaklari ilerleyen sayfalarda verecek-
tir.

Genel Bakis ve Oryantasyon Rehberinde aciklandigr gibi MOM Medya Okuryazarhig Kiti
MOM'nin yaptig1 biitiin program gelistirme ve egitim ¢alismalarina temel teskil etmektedir.
Biz ayni sekilde 6gretmenleri, arastirmacilar1 ve yayinevlerini bu kiti uygulamalari i¢in davet
etmek istiyoruz.
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Medya Okuryazarhgi Kiti

Medya Caginda Ogrenme ve Ogretmenin Ana Hatlari

Boliim I: Kuram

21. Yuzyil Okuryazarhgi
Medya Okuryazarligina Genel Bakis ve Oryantasyon Rehberi

Medya okuryazarliginin temel kavramlarimi tanitmak igin basitlestirilmis bir dil. Ogret—
menler, kiitiiphaneciler, egitim programcilari, arastirmacilar ve medya okuryazarliginin ne
oldugunu anlamak isteyen herkes icin benzersiz bir kaynak. Medya okuryazarligini1 okulu-
nuza ve ilgenize tanitmak i¢in tablolar, el notlari, her kavrami agiklamak igin genel hatlar:
cizilmis cesitli ipuglari ve tavsiyeler igceren bir kaynak. Online olarak ulasmak igin
www.medialit.org/orientationguide.html

Bolum II: Uygulama

Diinyay: Degistirebilecek Bes Anahtar Soru
Medya Okuryazarhdi icin Sinif I¢i Etkinlikleri

25 onemli ders planini ig¢inde barindirarak ogrencilerinize Medya Okuryazarli§inin Bes
Anahtar Sorusunu 6gretmenize yardimcr olacak ve onlarin alistirmalarla bu konunun uzmarn
olmasini saglayacak bir kaynak. Smif igi etkinlikler sadece analiz yapmaniza degil yaratic
diriinler ortaya koymaniza da yardimci olacak. Biitiin smif seviyeleri ile matematik, sosyal
bilgiler ve resim dersi gibi biitiin dersler i¢in yardimc olabilecek bir kaynak. Online olarak
ulagmak i¢cin www.medialit.org/fivekeyquestions.html

Bolum lll: Proje
Medya Okuryazarh@i Calismasi

SMARTATrt Projesi: Hkégretim Medya Okuryazarlig1 ve Resim Egitiminde Ornek Olay Ca-
lismasi. Online olarak ulasmak i¢in www.projectsmartart.org/
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Bu Kitap Nasil Duzenlendi?

Birinci boliimde Genel Bakis ve Oryantasyon Rehberi 21. yiizyilin okuryazarligi olan medya
okuryazarligina rasyonel (akilci-gercekgi) bir bakis saglayacaktir. Simdi sizlerle Medya
Okuryazarhig Kiti'nin ana hatlarini olusturan temel diislinceleri rasyonel bir bi¢imde ele
alarak inceleyecegiz.

Temel Hatlar, ana cizgileri asagida verilecek olan alt1 6geyi icermektedir. Bu 6gelerin ne-
ler oldugunu agiklamak i¢in birbirini izleyen bir biitiinliik i¢inde bilgi verilecektir.

Medya Okuryazarhg: Kiti pedagojisinin mihenk taslarindan olan Medya Okuryazarli§inin
Bes Anahtar Sorusu, daha onceden hazirlanmis olan Bes Temel Kavramin degisiklikler yapila-
rak yeniden diizenlenmis halidir.

Ogretmenlerle yillardir siirdiirdiigiimiiz calismalarda sunu fark ettik ki kavramlari 63-
retmek zordur ama soru sormayi bilmek bu baglamda ¢ok giiglii bir yardima olabilir. Bir
dizi Anahtar Soruyu sormay1 0grenmek; giiniimiiz medya kiiltiirtinde degisik kaynaklardan
ulasan, analiz edilmesi ve degerlendirilmesi gereken mesajlara kars: i¢sel bir kontrol listesi
olusturmamiza yardimai olacaktir. Iste bu bilgilendirmedir! 1zleyen sayfalarda bu kavramlar
ve sorular1 degisik formatlarda goreceksiniz.

Temel Hatlar:

“Arastirma” stireci: “Diigtincelerini Serbest Birak” / “Gortiglerini Agikla”

Medya Okuryazarliginin Tanimi

Bes Temel Kavram

Bes Temel Soru

Medya Okuryazarli1 Beceri Siireci (Erisim-Analiz-Degerlendirme-Yaratma)

* Medya da Yer Alan Bir Yazinin “En Detayli” Analizi Nasil Yapilir?

6. Bilgilendirme Sarmali (Haberdar Olma-Analiz Etme-Tepki Verme-Harekete Gegme)
e Medya Okuryazarligi Ogrenimi Nasil Orgiitlenir?

Ol L

Degisik Yas ve Yetenektekiler i¢cin Alternatif Sorular

1. Kiigtik ¢ocuklara rehberlik etmek i¢in anahtar sorular
Daha detayli bir arastirma i¢in genisletilmis sorular
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Medya Okuryazarhg Kiti

“Arastirma” Siireci

“Diisiincelerini Serbest Birak” /
“Gortislerini Agikla”

o Analiz / Uriin

o Yeniden Yapilandirma / Yapilandirma
e Okuma/ Yazma

o Seyretme [ Yeniden Sergileme

Bes Anahtar Soru

Bu mesaj kim tarafindan yaratildi?

Bu mesajda ilgimi ¢ekebilmek i¢in ne
tiir teknikler kullanild1?

Bu mesaj1 diger insanlar benim anladi-
gimdan farkl olarak nasil anlamus olabi-
lirler?

Bu mesajda hangi yasam bigimleri, de-
gerler ve goriislere yer verilirken hangi-
leri g6z ardi edilmistir?

Bu mesaj ni¢in gonderilmistir?

Medya Okuryazarligi Nedir?

Medya Okuryazarligi, egitime 21. yiizyil
yaklagimudir...

...gesitli yapilardaki mesajlara erismemi-
zi, analiz etmemizi, degerlendirmemizi ve
yaratmamizi saglayacak ana hatlar: belirler.
..toplumda medyanin roliinii anlamamizi,
aym1 zamanda demokrasilerde vatandas
olabilmek icin gerekli olan arastirma ve
kendini ifade etme yeteneklerini kazanma-
miz1 saglar.

Medya Okuryazarligi
Beceri Siireci

Erisim

Yarama .-~ >~ Andiz

~ -

~ -,
~ -
N

Degerlendirme

Bes Temel Kavram

1. Medya mesajlarinin tiimii kurgulanmis-
tir.

2. Medya mesajlar1 kendine 6zgii kurallar
kullarularak yaratici bir dille kurgulan-
mastir.

3. Ayn1 mesajt farkli kisiler farkli sekilde
algilayabilirler.

4. Medyanin gizlenmis deger ve goriisleri
vardir.

Medyadaki mesajlarin biiyiik ¢ogunlugu
kazang ya da gii¢ elde edebilmek icin
diizenlenmistir.
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Degisik Yas ve Yetenektekiler igin Alternatif Sorular

—_

Kiigiik Cocuklara
Rehber Olacak Sorular

Bu nedir? Nasil bir araya getirilmistir?
Ne goriiyor ve duyuyorum? Koklayabi-
lir miyim? Dokunabilir veya test edebilir
miyim? Bunun hakkinda sevdiklerim ya
da sevmediklerim nelerdir?

Bunun hakkinda ne diistiniiyor ve his-
sediyorum? Baska kisiler bunun hak-
kinda benim diistindiiklerim ve hisset-
tiklerimden farkli olarak ne diislinmiis
ve hissetmis olabilirler?

Diger insanlarin yasayislar: ve davranis-
lar1 hakkinda bana neler soyliiyor? Disa-
rida birakilan bir seyler ya da birileri var
midir?

Bana bir seyler satmaya mu ¢alistyor?
Bana bir seyler mi s6ylemeye ¢alisiyor?

Genisletilmis Sorular
Mesajlar ve Degerler

Genisletilmis Sorular

Mesajlar ve Degerler
Kodlar ve Kurallar
Ureticiler ve Tiiketiciler

1. Bu mesaj1 gercek ya da gercek disi gibi
gosteren nedir?

2. Verilen mesaj yasadigimiz c¢evredeki
deneyimlerinizle ne dl¢iide uyusmakta-
dir?

3. Mesaj metninde yer alan diisiinceler ve
sosyal mesajlar nelerdir?

4. Ne tiir davraniglar ve sonuglar betim-
lenmektedir?

5. Mesajda g6z ardi edilen unsurlar neler-
dir?

Belirtilen goriis kime aittir?
Genisletilmis Sorular
Kodlar ve Kurallar

1. Mesajin tarzi nedir?

2. Mesajda dikkatimi ¢ekmek igin ne tiir
teknikler kullanilmistir?

3. Verilen mesajda hikdye anlatma ve sem-
bolizm kurallarindan hangileri kulla-
nilmigtir?

4. Verilen mesajda ne tiir ikna edici ve

duygusal cekiciliklere yer verilmistir?
Bu mesaj ayni igerige sahip benzer bir
mesajla ne tiir benzerlik ve farkliliklar
gostermektedir?

Genisletilmis Sorular
Ureticiler ve Tiiketiciler

Bu mesaj kim tarafindan ve nigin yara-
tild1?

Hedef kitle kim?

Ekonomik kararlar bu mesajin yapisin
nasil etkiledi?

Hangi nedenlerden dolay: bir kisi veri-
len bu mesajla ilgileniyor olabilir?

Farkli bireyler verilen bu mesaji farkh
bigimlerde nasil yorumlayabilir?
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Degisik Yas ve Yetenektekiler igin Alternatif Sorular

Medya Okuryazariigt

Temel Kavramlar

Medya mesajlarimin
tiimii kurgulanmigtir.

Medya mesajlar1 kendi-
ne 6zgii kurallar kullarm-
larak yaratici bir dille
kurgulanmistir.

Ayni mesaji farkls
kisiler farkl sekilde
algilayabilirler.

Medyanin gizlenmis
deger ve goriigleri
vardir.

Medyadaki mesajlarm
biiyiik cogunlugu ka-
zang ya da giig elde
edebilmek i¢in diizen-
lenmistir.

Anahtar Sorular

Bu mesaj kim tarafin-
dan yaratildi?

Bu mesajda ilgimi
cekebilmek icin ne tiir
teknikler kullanildi?

Bu mesaj1 diger insan-
lar benim anladigim-
dan farkli olarak nasil
anlamis olabilirler?

Bu mesajda hangi
yasam bigimleri, de-
gerler ve goriislere yer
verilirken hangileri
g0z ard1 edilmistir?

Bu mesaj nicin génde-
rilmistir?

Temel Kavram / #3
Anahtar Soru

Ayni1 mesaj1 farkl kisiler farkl sekilde
algilayabilirler.

Bu mesaj1 diger insanlar benim

anladigimdan farkli olarak
nastl anlanasg olabilirler?

Anahtar Kelime: Dinleyici/izleyici

Temel Kavram / #1
Anahtar Soru

Medya mesajlarinin tiimii kurgulanmistir.

Bu mesaj kim tarafindan yaratildi?

Anahtar Kelime: Kurgulanmislk

Temel Kavram / #4
Anahtar Soru

Medyanin gizlenmis deger ve goriisleri
vardir.

Bu mesajda hangi yasam bigimleri, degerler
ve goriislere yer verilirken hangileri g6z ardi
edilmigtir?

Anahtar Kelime: Icerik

Temel Kavram / #2
Anahtar Soru

Medya mesajlar1 kendine 6zgii kurallar

kullanilarak yaratic1 bir dille
kurgulanmustir.

Bu mesajda ilgimi cekebilmek icin ne tiir

teknikler kullanild1?

Anahtar Kelime: Bicim
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Temel Kavram / #5
Anahtar Soru

Medyadaki mesajlarin biiyiik ¢cogunlugu
kazang ya da giic elde edebilmek i¢in
diizenlenmistir.

Bu mesaj nicin gonderilmistir?

Anahtar Kelime: Amag




=W

Calisma Kagquh 1

Medya Okuryazarligina iliskin Bes Anahtar Soru

Bu mesaj kim tarafindan yaratildi?
Bu mesajda ilgimi ¢ekebilmek igin ne tiir teknikler kullanild1?
Bu mesaj1 diger insanlar benim anladigimdan farkl: olarak nasil anlamig olabilirler?

Bu mesajda hangi yasam bigimleri, degerler ve goriislere yer verilirken hangileri goz
ard1 edilmistir?

Bu mesaj nigin gonderilmistir?

Bes Temel Kavram

. Medya mesajlarmin tiimii kurgulanmustir.

Medya mesajlar1 kendine 6zgii kurallar kullanilarak yaratici bir dille kurgulanmis-
tir.

Ayni mesaj1 farkh kisiler farkh sekilde algilayabilirler.
Medyanin gizlenmis deger ve goriisleri vardir.

Medyadaki mesajlarin biiyiik cogunlugu kazang ya da gii¢ elde edebilmek i¢in dii-
zenlenmistir.
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Bolum 3

Basit Bir Anlatimla Pedagoji

Ana Hatlarin Ag¢iklanmasi

“Medya Okuryazarligi Kiti, medya okuryazarligini elestirel ve do-
yurucu bir yolculuk bigiminde anlatmaya baslayan herhangi biri-
si i¢in sira digi bir yol haritasi konumundadir.
Siiphesiz ki bu inanilmaz derecedeki degerli calisma medya
okuryazarhigi egitiminin Amerika Birlesik Devletleri’nde ve
diger iilkelerde olusmasina ve gelisimine
onemli derecede katki saglayacaktir.”

Faith Rogow PhD
Amerika Medya Okuryazarligi Birligi Kurucu Bagkani
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1. Arastirma Sureci

Diisiincelerini Serbest Birak

Analiz/Yeniden Yapilandir-
ma/Coziimleme
“Okuma”

Ogrencﬂerin diislincelerini  serbestge
ifade edebilmeleri igin, bir¢ok farkl tiirii
olan medya diinyasini “okumak” ve mesa-
jn igeriginde bulunan cesitli tabakalar:
anlayabilme becerisi ve yetenegine sahip
olmalar1 gerekmektedir. Yazili ya da elekt-
ronik olarak iletilen mesaji ayirt etme sii-
reci; analiz, yeniden yapilandirma, ¢6ziim-
leme veya “okuma” gibi geleneksel okuma
yazma terminolojisinde yer alan yontem-
lerle ifade edebilir. Medya analizi, elestirel
diistinme becerilerini gelistirir ve medya
okuryazarlig1 i¢in ¢ok onemli olan Bloom
Taksonomisinin (bilgi, analiz, yorumlama,
uygulama, sentez ve deerlendirme) biittiin
basamaklarini igerir ¢linkii bu metotlar;

e Gozlem ve agiklamay: giliglendirir.

e Anlamay1 ve deger bigmeyi derinlestirir.

e Yanlis temsil edilme ve/veya hi¢ temsil
edilmeme gibi basmakalip sorunlarla
miicadele edilmesini saglar.

e Onyarg ve kisisel goriisleri giin 1518ma
¢ikarir.

e Gerekgeleri agiga ¢ikarir.

e Net olmayan Ortiilii mesajlar1 gérmemi-
zi saglar.

e Medyanin goriis agisin1 ve ne ifade et-
meye calistiini gosterir.

e Medya tarafindan verilen mesajin igerigi
ve etkileri hakkinda toplumu aydinlatir.

Goriislerini Acikla

Uriin/Yapilandirma/
Yaratma “Yazma”

Glintimiiz medya kiiltiirtinde “yaz-
mak” kalemi alip kdgida bir seyler yaz-
maktan ¢ok daha karmasik bir hale gel-
mistir. Giliniimiizde 6grenciler Fen Bilgisi
dersi igin raporlarini Powerpoint gosterisi
olarak “yazabilir” ya da erken yasta sigara
bagimlilig: icin bir poster sunumu “hazir-
layabilirler”. Biitiin bu projeler diisiincele-
rin kagida dokiilmesinde ihtiya¢ duyulan
yaratict diisiinme yeteneklerine gereksi-
nim duymaktadir: Diisiincelerin organize
edilmesi, sozciiklerin taslak ve yeniden tas-
lak olarak yazilmasi, resimlerin ve/veya
seslerin, diizenlenip, siislenerek ortaya ¢ikan
{irtintin sunulmasim igerir. Ogrenci {irinle-
ri bir¢ok nedenden dolay1 medya okurya-

zarhigimmin 6nemli bir parcasi durumunda-
dur:

Coklu zeka uygulamalarini igerir.

o Aktif bir sekilde kendi yaparak 6gren-
meyi igerir.

o Ogrenmeye ydnelik motivasyonu ve
alman hazzi artirr.

e Alternatif sunumlar igin yeni yollar su-
nar.

e Smif digi iletisim igin ¢ikis yollar: yara-
tr.

e Kendine olan giiveni ve kendini ifade
etmeyi gli¢lendirir.

e Kuramsal kavramlar igin pratik “gercek

diinya” uygulamalar1 firsat1 sunar.
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Medya Okuryazarhig1 dersine en uygun dgretim yéntemi, “Aragtirma Siirecine” dayali olan
ve hem analitik yetenekleri (yeniden yapilandirmaci) hem de yaratici iletisim yeteneklerini
(yapilandirmaci / iiretici) i¢ine alan 6gretim yontemidir. Analizler yaratici iirtinlerle birlesti-
rildiginde, kuram ve uygulamalar tek bir ¢at1 altinda toplandiginda, 6grencilerin dogal ve
birbiriyle ilintili bir siirecte kesfetmesine ve dgrendiklerini ifade etmelerine izin verilmis ola-
caktir. Boylece her biri bir dierini zenginlestirmis olacaktur.

Medya mesajlar1 bircok zihinsel asama yoluyla aktarildig1 i¢in analiz tiriin birlesimi ayni
zamanda c¢oklu zeka ile de iligkilidir (dilbilimsel/s6zel, mantiksal/matematiksel, miizik-
sel/ritmiksel, gorsel/boyutsal, viicutsal/devinduyumsal, kisisel/kisilerarasi). Analiz ve iiretim
etkinliklerini bagimsiz olarak yapilabilecegimiz gibi birbirine baglayarak tek bir etkinlik
“Diisiincelerini Serbest Birak ve Goriislerini Agikla” seklinde yapmamiz bize daha ¢ok sey ka-
zandiracaktir.
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2. Medya Okuryazarhgi: Bir Tanim

Amerika Birlesik Devletleri'nde medya okuryazarligi i¢in en ¢ok alint1 yapilan tanim, 1992
yilinda Aspen Medya Okuryazarligr Liderlik Enstitiisii toplantisina katilan bilim adamlar:
tarafindan yapilan tanimdir:

“...cesitli yapilarda bulunan medyaya erisme, analiz etme, degerlendirme ve yaratma ye-
tenegi.”

Ama tanimlarin zamanla evrim gegirdikleri diistiniilecek olursa, giintimiizde medya
okuryazarligini, 21. ylizyil medya okuryazarli1 egitimi alacak 6grencilerin egitimleri bagla-
minda bir yere yerlestirmek igin ¢ok daha giiclii bir medya okuryazarligi tanimina ihtiyag
vardir. Bu ylizden MOM Medya Okuryazarlig Kiti bu kitapta asagidaki genisletilmis tanimi
kullanacaktir:

“Medya okuryazarlig: egitimi 21. yiizyil yaklasimidur.

Medya okuryazarligi, yazili medyadan videoya, videodan internete ¢esitli yapilarda bu-
lunan medyaya erisme, analiz etme, degerlendirme ve yaratma yetenegi icin bir ¢cerceve sag-
lar.

Medya okuryazarli§r medyanin roliiniin toplumda anlasilmasint saglarken ayni zaman-
da demokratik bir toplumda bir vatandas icin gerekli olan arastirma ve kendini ifade etme
yeteneklerinin kazanilmasini da saglar.”

Onemli olan nokta, medya okuryazarliginin amacinin gocuklari istenmeyen mesajlardan
“korumak” olmadiginin bilinmesidir. Baz1 gruplar, aileleri sadece televizyonlarimi kapatma-
lar1 yoniinde zorlamalarina ragmen, gercekte medya, kiiltiirel ortamimizda koklii bir yer
edindigi icin, televizyonunuzu kapatsaniz bile giiniimiiz kosullarinda medya kiiltiiriinden
kagmaniz miimkiin olmayacaktir. Medya artik sadece kiiltiiriimiizii etkileyen bir 6ge degil-
dir. Medya bizim kiiltiirtimiiz durumundadir.

Bu ytizden medya okuryazarliinin hedefi 6grencileri medyanin her tiirtinde yeterli, eles-
tirel ve okuryazar yapmak; boylece 6grencilerin gordiiklerinin ve duyduklarinin kontroliinde
kalan degil, bunlar1 kontrol eden kisiler olmalarini saglamaktir. Medya okuryazari olmak
demek medya hakkindaki gercekleri ve istatistikleri ezberlemek degil; seyrettigi, okudugu
ve duyduklar1 hakkinda dogru sorular sormay1 6grenmek demektir. Medyay: Ogretme kita-
binin yazari Len Masterman bunu “kisisel dzerklik” ya da “kisinin kendi kendisini diisiinmesi”
yetenegi olarak tanimlamistir.

Bu temel yetenek olmaksizin, bir bireyin insan olmanin biitiin degerlerine sahip olabilme-
si veya demokratik bir toplumda vatandas olmanin gerekliligi olan giincel tartismalar1 anla-
ma ve bunlara katilma faaliyetlerini yerine getirmesi miimkiin olmayacaktir.
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Medya Okuryazarligi Ne Degildir?

Medya okuryazarligt medyaya “saldirmak” demek degildir, ama medya okuryazarlig:
¢ok sik olarak medya elestirilerine yer verir.

Medya okuryazarligi medya ile ilgili etkinlikler ve projeler iiretmeyi igermesine rag-
men medya okuryazarligi sadece medya tiretmek demek degildir.

Sadece videolar, CD-ROM’lar veya medya igerikli materyalleri sinifa getirmek medya
okuryazarlig1 degildir.

Medya okuryazari olan bir kisinin ayn1 zamanda medya ve medya mesajlarinin yapi-
sin1 ve kiiltiirimiiz tizerindeki etkilerini kesfetmesi gerekmektedir.

Medya okuryazarli: basitge politik giindemi, 6nyargilar1 ve yanlis agiklamalar: takip
etmek degildir. Ayni1 zamanda bu olaylar1 “normalmis” gibi gosteren sistemin sorgu-
lanmas1 demektir.

Medya da verilen mesajlara sadece bir kiginin bakis agisindan veya deneyimlerinden
bakmak medya okuryazarlig: degildir. Clinkii medya farkli goriis agilar: kullamilarak
incelenmelidir.

Medya okuryazarlig1 “sakin seyretme” demek degildir. Medya okuryazarlig1 “dikkat-
lice seyret, elestirel diisiin” demektir.

Renee Hobbs, Chris Worsnop, Neil Andersen,
Jeff Share ve Scott Sullivan’a tesekkiirlerimizle.



3. Bes Temel Kavram 4. Bes Anahtar Soru

MOM olarak inanmiyoruz ki, biitiin 6grenciler okullarindan Bes Anahtar Soruyu diizenli olarak
medya deneyimlerinde (diinyada meydana gelen olaylar1 canli olarak haberlerden izlemek-
ten, bir dergideki ilanlar1 karistirmaya, internette sorf yapmaktan bir filmi arkadasiyla pay-
lasmaya) uygulama yetenek ve yeterligine sahip olarak mezun olduklar: zaman biz bagariya
ulasmis olacagiz.

Medya Okuryazarhig: Kiti, Bes Anahtar Soruyu diinyada medya okuryazarligi uygulayici-
larmnin medya mesaj ile ilgili bes analitik 6zelligi ortaya ¢ikarmak igin gelistirdigi Bes Temel
Kavramdan dogrudan aktarmistir. Simdi siralayacagimiz anahtar sozciikler; kavramlarin ve
sorularin arkasinda yatan analitik yapinin ana hatlarini olusturmaktadir.

Yazar (Kurgulanmislik)
Bi¢im (ve iiriiniin yontemi)
Dinleyici

Icerik (veya mesaj)

Giidii (veya amacg)

G wNRE

llerleyen sayfalarda her bir Anahtar Sorunun Anahtar Kavramlar’dan nasil gikarildigini ve
nasil iliskilendirildigini goreceksiniz. Anahtar sozciikler ve grup halindeki rehber sorular,
her bir sorunun ana yapisini olusturacak yontemi belirleyecektir. Ilerleyen sayfalarda ¢ok
kiigiik yastaki 6grenciler i¢in Alternatif Sorulari, yasca daha biiyiik ya da daha ileri seviyedeki
ogrenciler igin ise Genigletilmis Sorular: bulacaksiniz. Kitabin biitiiniinde is arkadaslarimizin
ve Ogrencilerinizin sorular1 ve kavramlar1 anlamas: ve karsilastirabilmesinde yardimci olma-
s1igin gesitli galisma kagitlarina ve sunumlara yer verilecektir.

Gelecegin Vatandaslari icin Ogretim

Siniftaki amag, 6zellikle kiiciik yastaki 6grenciler igin ¢ok fazla Temel Kavramlar: 6gretmek
degil, onun yerine Bes Anahtar Soruya odaklanarak 6grencilerin diizenli olarak maruz kaldik-
lar1 medya mesajlar1 i¢in kendi yas ve yeteneklerine uygun sorulardan olusan bir kontrol
listesi yaparak aligkanlik olusturmalarina yardimc1 olmaktir. Ancak “Sozciiklerin Bilgeligi”
calisma kagidinda agiklandig gibi 6gretmenlerin sinif etkinliklerini ve programlar arasinda-
ki baglantilar1 saglayabilmeleri i¢in Bes Temel Kavrami en detayli sekilde tanimalari, boylece
ogrencilere kendi yasamlarindaki medyay1 6grenme ve bu konuda soru sorma alistirmasi
yapmak i¢in firsat saglamalar1 gerekmektedir.

Temel Kavramlar ve Anahtar Sorular, 6grencilerin, yasamlarinm kiiresel medya kiiltiiriinde
bir vatandas olarak stirdiirebilmeleri icin ihtiyaglar1 olacak, “Biiyiik Diislinceler” veya “Etkin
Anlama” olarak hizmet edeceklerdir. Temel Kavramlar ve Anahtar Sorular, 21. yiizyil egitimine
0zel bir katkida bulunacak ve giiclii bir arag¢ olarak gelecegin vatandagslarini toplumsal tar-
tismalar1 anlamaya, paylasmaya ve katilmaya hazirlayacaklardir.
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Zaman igerisinde bes anahtar soruyu 6grenmek, uygulamak ve
uzman olmak, medyanin nasil olusturuldugunu ve amacglarinin neler
oldugunu derinlemesine anlamamiza yol agacak, bizi a¢ik ve
gizli mesajlari kabul veya reddetme yetenegi konusunda
bilgilendirecektir. Eger demokrasi kiiresellesen medya kiiltiiriinde
gelisecekse, gelecegin vatandaslari mutlaka
bu temel yeteneklere sahip olmalidirlar.

Tessa Jolls, MOM Bagkani



Anahtar Soru 1
Bu mesaj kim tarafindan yaratildi?

Temel Kavram 1

Medya mesajlarinin timu ‘kurgulanmistir.’

Bizler medya metinlerinin (kdse yazilari, televizyon sovlari, ¢izgi romanlar) asla “dogal” sey-
ler oldugunu diistinmemeliyiz. Medya metinleri binalarin ve otoyollarin yapilmas: gibi kesin
bir sekilde yapilmaktadir. Yapim icin gerekli materyaller her bir metin icin farkliliklar goster-
mektedir. Ornegin bir dergide degisik biiyiikliik ve yaz tipinde sdzciikler, fotograflar, resim-
ler, sayfa yapilar1 bulunmaktadir. Televizyon programlari ve filmler, degisik kamera agilar1 ve
1siklardan, miizik ve ses efektlerine kadar yiizlerce degisik yap1 tasindan olusmaktadir.

Bunun anlami, evde gece haberlerini seyrederken ya da sokaktaki ilan panolarinin oniin-
den gecerken bize ulastirilan medya mesajlarinin, birisi (muhtemelen birileri) tarafindan ya-
zildig1 ve resimlerin birisi tarafindan gekilerek yaratici bir ekip tarafindan diizenlendigidir.
Fakat bu fiziksel bir siiregten ¢ok daha fazlasidir. Olan sey sudur ki birkag kisi tarafindan
“kurgulanan” bir sey, daha sonra hepimiz i¢in aym aldigimiz nefes gibi “normal” bir hale
doniismekte ve olagan bir sekilde kabul edilip genellikle sorgulanmamaktadir. Aslinda izle-
yici olarak bizler bagkalar: tarafindan géormemiz ve duymamiz istenmeyen sozciikleri, resim-
leri ve ayarlamalar1 gorememekteyiz. Gordiiklerimiz, duyduklarimiz ve okuduklarimiz sa-
dece baskalarinin gormemizi, duymamizi ve okumamaizi istedikleridir.

Medya metinlerinin bagaris1 ne kadar dogal goriindiiklerine baglidir ve bizler izleyici ola-
rak “dogal gortinmeyen” yapimlari hemen kapatiriz. Gergek olan ise medyadaki biitiin me-
sajlarin haberlerin bile “dogal olmadigidir”. Bu yine de bizim igin bir filmi veya televizyonu
izlerken, miizik dinlerken eglenemeyecegiz demek degildir. Bu sorudaki amag bizi siipheci
yapmak degil basitce medyanin “kurgulanmishiginin” karmasikligini ortaya ¢ikarmak ve
boylece elestirel bir mesafe yaratarak diger 6nemli sorulari sormamizi saglamaktir.

Anahtar Sozcik:
Yazar / ‘Kurgulanmighk’

Rehber Sorular:

¢ Bu ne tiir bir metindir?

e Biitlinii olusturan gesitli 6geler (yap1 taglarr) nelerdir?

e Aym tarzdaki mesajlar nasil farkliliklar ve benzerlikler gostermektedir?

e Yapim asamasinda hangi teknolojiler kullanilmistir?

e Degisik bir medya aracinda mesaj ne kadar degisik olabilirdi?

e Mesaji farkli gostermek icin ne tiir segimler yapilmais olabilir?

e Bu mesaji yaratmak igin kag kisi calismis olabilir? Bu kisilerin degisik gorevleri neler
olabilir?
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Anahtar Soru 2
Bu mesajda ilgimi ¢cekebilmek i¢in ne tur teknikler kullanildi?

Temel Kavram 2
Medya mesajlari kendine 6zgu kurallar kullanilarak
yaratici bir dille kurgulanmisgtir.

Her bir iletisim sekli — gazete, televizyon sovlar1 veya korku filmleri — kendine 6zgii yaratic
bir dile sahiptir: tirkiitiici miizikler korkuyu artirir, kameranin yaklagsmasi mahremiyeti kal-
dirir, biiyiik baghiklar 6nemli bir mesaji ifade eder. Medyanin kullandigy dil sistemindeki
dilbilgisi kurallarini, s6zdizimini ve mecaz1 anlamak, gercekleri gegerek bizim en derin duy-
gularimiza ulasan isitsel ve gorsel dili tanimak, bizlerin medya deneyimlerindeki memnuni-
yetimizi ve mutlulugumuzu artirirken hem de yapilan hilelere kars: daha az siipheci dav-
ranmamiza da yardimci olmaktadir.

Medyanin bunu nasil bir araya getirdigini anlamanin en iyi yollarindan birisi bunun ayni-
si1 yapmaktir — video ¢ekmek, web sitesi hazirlamak, toplumsal bir sorun hakkinda bir rek-
lam kampanyasi baslatmak. Ne kadar gercek diinya ile ilgili proje yapilirsa o kadar iyi ola-
caktir. Dijital fotograf makineleri ve bilgisayar yazi programlar: yaratici iiretim projelerini
her konu alanina kolayca uyarlamaktadir. Buna ek olarak, dort temel sanat disiplini — miizik,
dans, tiyatro ve gorsel sanatlar — igerik saglama yoluyla bir kisiye analiz etme, aciklama
yapma ve takdir etme yeteneklerini kazandirirken, buna ek olarak kendini agiklama ve din-
leyiciler i¢in mesaj tiretme sansin1 da saglar.

Anahtar Sozciik:
Big¢im

Rehber Sorular:

e Ne dikkatinizi ¢ekti...(verilen mesajin ne sekilde kurgulandig1 hakkinda?)
e Renkler ve sekiller?

e Ses efektleri? Miizik? Sessizlik? Diyalog veya hikaye?

e Sahne diizeni, dekor, giysiler?

e Hareketler, kompozisyon?

o Isik?

¢ Kamera nerede? Goriis agis1 ne?

e Hikaye nasildi? Insanlar ne yapiyorlardi?

e Herhangi bir gorsel isaret veya metafor var m1yd1?

¢ Ne sekilde duygusalliga bagvurulmustu? [kna edici araclar nelerdi?
e Mesaj1 “gercek¢i” yapan neydi?
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Anahtar Soru 3
Bu mesaji diger insanlar benim anladigimdan
farkl olarak nasil anlamis olabilirler?

Temel Kavram 3
Farkl kisiler verilen ayni mesaji farkli sekilde algilayabilirler.

Dinleyiciler medya metinlerinin agiklanmasinda rol oynarlar ¢iinkii her bir dinleyici kendi
yasantisina ait bir dizi deneyimi medya metinlerine getirirler (yas, cinsiyet, egitim, kiiltiirel
birikimler vb.) ve bunlar1 medya metinlerine uyguladiklarinda veya metinlerle birlestirdikle-
rinde 6zel bir agiklama olustururlar. Ornegin, II. Diinya Savas1 gazisi bir kisinin Er Ryan’t
Kurtarmak filmine getirecegi kisisel deneyimleri herhangi birisinden farkli olacak ve sonug
olarak bu kisi filme farkl bir tepki verecek, biiyiik bir olasilikla da filmin daha ¢ok iginde
olacaktir. Ayn1 programi seyreden anne-baba ve ¢ocuklar bile ashnda ayni seyleri “gérmiiyor”
olacaklardir.

Bu diistince giindeme televizyon izleyicilerinin pasif birer “koltuk patatesi” olduklar: yak-
lasimiyla geri donmdistiir. Bizler bunun her zaman farkinda olamayabiliriz ama en azindan,
kiigiik ¢ocuklar da dahil olmak tizere ne gordiigiimiizii, duydugumuzu ve okudugumuzu
diizenli olarak “anlamaya” ¢alisabiliriz. Cevremizde yasadigimiz deneyimlerimiz hakkinda
ne kadar ¢ok soru sorabilirsek, bize ulagtirilan mesaji kabul veya reddetmede o kadar uyanik
olabiliriz. Arastirmalar gostermistir ki, zaman igerisinde ayni yastaki biitiin gocuklar kendi
yaslarina uygun yetenekleri kavrayarak yeni birer bakis agisina sahip olabilirler bdylece
medya kiiltiirlinii “okuyabilir” ve “agiklayabilirler”.

Anahtar Sozciik:
Dinleyici

Rehber Sorular:

¢ Buna benzer bir deneyimle daha 6nce hig karsilagtiniz mi?

e Gergek hayattaki deneyiminizle ne kadar yakindi?

¢ Bu medya metninden neler 6grendiniz? Bu medya metninden kendiniz hakkinda neler
ogrendiniz?

e Diger insanlarin yanitlarindan ve deneyimlerinden neler 6grendiniz?

¢ Bu medya metni hakkinda kag¢ agiklama daha yapilabilirdi? Biz bu agiklamalar1 nasil
duyabilirdik?

e Degisik yanitlari nasil agiklayabilirsiniz?

e Diger kisilerin goriisleri en az benimki kadar giivenilir midir?
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Anahtar Soru 4
Bu mesajda hangi yasam stillerine, degerlere ve
gorislere yer verilmis ve hangileri goz ardi edilmistir?

Temel Kavram 4
Medyanin gizlenmis deger ve gorusleri vardir.

Medya mesajlar1 kurgulanmis olduklari igin, en azindan mesaji yaratan kisi veya kisiler igin,
kim ve neyin 6nemli olduguna dair bir alt metin tasirlar. Medya ayni zamanda hikaye anlati-
adir (reklamlar bile hizli ve basit hikayeler anlatirlar). Bu hikayeler; karakterler, dekor, bas-
langig, gelisme boliimii ve sonucu olan bir olay orgiisii igerir. Oyundaki karakterin yas, cin-
siyet ve 1rk se¢iminin, yasam bicimi, tutum ve davranislarla birlestirilerek canlandirilmasi;
dekordaki se¢im (Sehir? Kirsal? Zengin? Fakir?) ve senaryodaki hareketlilik sadece bir tele-
vizyon sovu, bir film veya reklamin igerisine degerleri “gizli bir sekilde” yerlestirme yolla-
rindan bir kag tanesidir.

Her tiirden medya mesajmni nasil “okuyacagimi” 6grenmek, medya mesajlarinin igerisine
gizlenmis gortisleri ortaya ¢ikarmak ve bu mesajlar1 sadece kabul edip “dogal” olarak gor-
mek yerine metnin bir pargasi olarak goriip degerlendirmek olduk¢a 6nemlidir. Ancak bun-
lar yapildiktan sonra bizler bir mesaji kabul ya da reddedecegimize karar verebiliriz. Mesaj-
lardaki “kay1p” diistinceleri fark edebilmek ve onlar1 isimlendirebilmek de medyayla ortiilii
¢evremizle bas edebilmek i¢in oldukga 6nemli yeteneklerdir.

Anahtar Sozciik:
Mesaj / Icerik

Rehber Sorular:

¢ Kisi nasil karakterize edilmis? Ne tiir davraniglar tasvir edilmis?

e Seyrederken, okurken, dinlerken ne tiir sorular akla geliyor?

¢ Bu mesajda ne tiir diisiinceler ve degerler bize “satilmaya” ¢alisiliyor?

e Bu mesajda hangi politik ve ekonomik diisiinceler iligki igerisinde?

e Diger insanlara nasil davranmamiz gerektigine dair ne tiir hiikiimler ve ifadeler bulu-
nuyor?

e Genel olarak mesajda verilen diinya goriisii nedir?

e Digsarida birakilan diistince ve gortisler var mi1? Eger yoksa bunlarin olmadigini nasil
fark ettiniz?
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Anahtar Soru 5
Bu mesaj neden gonderilmisgtir?

Temel Kavram 5
Medyadaki mesajlarin buyuk gcogunlugu gelir ya da
gli¢ elde edebilmek igin organize edilmislerdir.

Giiniimiiz medya diinyasmin ¢ok biiyiik bir boliimii para kazanmay1 amaclayan sirketler
olarak kurulmuslar ve giiniimiizde de ticari sirketler olarak yollarina devam etmektedirler.
Gazeteler ve dergiler dncelikle reklamlari sayfalarina yerlestirmekte daha sonra kalan yerleri
haberlere ayirmaktadirlar. Ay sekilde reklamlar televizyon yayinlarimin da biiyiik bolii-
miinii olusturmaktadirlar. Bu noktada bir¢ok insanin bilmedigi ise, ticari medya yoluyla sa-
dece reklami yapilan iriiniin izleyiciye satilmadigl ayni zamanda izleyicilerin de reklami
veren kurulusa satildigidir.

Televizyondaki programlarin veya dergideki kdse yazilarinin gercek amaci, bir izleyici kit-
lesi yaratmak ve izleyicileri birer alici haline dontistiirmektir. Boylece yayinc kurulusun
zaman veya yerini reklam verecek sponsor kurulusa birakmaktir ki genellikle bu aslinda bi-
zim ihtiyacimiz olmayan bir tirtinde aklimizi ¢elmek igin planlanmistir. Sponsor kuruluslar
yayma kurulusun programi kag kisinin seyredecegi tahminlerine dayanarak ddeme yap-
makta ve eger gercek okuyucu veya izleyici sayis: verilen bu rakamlarin altinda kalir ise pa-
ralarinin bir boliimiinii geri almaktadirlar.

Ancak internetin uluslararasi bir platform haline gelmesi nedeniyle, mesaj yoluyla giidii-
leme anlayis1 hizli bir sekilde degismis ve internet yoluyla gruplar, orgiitler ve hatta bireyler
bile birbirlerinin kisisel goriislerini degistirmeye ¢alismislardir. Internetin ortaya ¢ikisi, bii-
tiin yastaki kullanicilar i¢in sozsel araglar1 agiklayabilme, kaynaklar1 dogrulayabilme ve ya-
sal web sitelerini sahte veya nefrete yonelik web sitelerinden ayirt edebilme yeteneklerine
sahip olabilmek gibi sorunlarla bas etme gerekliligini de beraberinde getirmistir. Diinyanin
hemen hemen her yerinde demokrasiyi saglamlastirabilmek igin, biitiin tilkelerin vatandas-
lar1 ekonomik ve politik “yorumlar1” tespit edebilecek yeteneklerle donatilmalidirlar.

Anahtar Sozciik:
Amag

Rehber Sorular:

e Bu mesajin yaratilmasi ve dagitilmasi kimin kontroliindedir?

e Bu mesaj ni¢in gonderiliyor? Siz nasil biliyorsunuz?

¢ Bu mesaj kime gonderiliyor? Siz nasil biliyorsunuz?

e Bu mesajin yararlari ve kazanglari kime hizmet ediyor? Topluma mi1? Ozel girisime mi?
Bireylere mi? Enstitiilere mi?

e Kim kazaniyor? Kim kaybediyor? Kim karar veriyor?

e Hangi ekonomik kararlar bu mesajin yapisini ve aktarimini etkiliyor?
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5. Beceri Suresi: Yagsamda Basari

21. Yiizyil icin Ogrenme, 21. Yiizyilin Yetenekleri iin Isbirligi raporunda, is ve egitim diinya-
sindan resmi ve 0zel kurumlarin liderleri ve egitimciler, 21. yiizyilda is hayatinda ve 6zel
hayatta basarili olabilmek igin neler gerektiginin altin1 ¢izmislerdir:

“Insanlarin temel konulardan daha fazlasim bilmeye ihtiyaglar1 vardr.
Insanlarin sahip olduklar bilgiyi ve yetenekleri; elestirel diisiinerek, bildik-
lerini yeni durumlara uygulayarak, bilgiyi analiz ederek, iletisim kurarak,
isbirligi yaparak, problem ¢ozerek, karar vererek, nasil kullanacaklarin bil-
meye ihtiyaglar1 vardir... (Insanlarin) bilgilerini ve yeteneklerini siirekli ve
bagimsiz olarak giincelleyerek dmiir boyu 6grenici durumuna gelmelerine
ihtiya¢ vardir.”

Ogrenciler, MOM Medya Okuryazarlig1 Kiti'ni ana gergeve olarak kullanarak, sadece gii-
niimiiz medyasimin icerigi hakkinda bilgi sahibi olmayacaklar, bundan daha énemlisi kiiresel
medya kiiltiiriinde bir kisinin yoniinii bulabilmesi icin gerekli olan yetenekleri 6grenip uygu-
layacaklardir. Bu yetenekler sunlar1 icermektedir:

Erisim...

Insanlar mesajlara eristikleri zaman, ilgili ve yararh bilgileri toplayabilir ve onun anlamim
etkili bir sekilde anlayabilirler. Insanlar:
e {letisimin zengin sozciik dagarcigini, sembollerini ve tekniklerini taniyabilir ve anlaya-
bilir.
e (Cok genis ve gesitli kaynaklardan gelen bilginin yerini saptamak igin stratejiler gelisti-
rir.
e Amacina uygun gerekli bilgiyi siniflandirilmis bilgilerin igerisinden seger.

Analiz...

Insanlar mesajlar1 analiz ettikleri zaman, mesajlarin bigim, yap1 ve sira tasarimini incele-
yebilecek yetenege sahip olacaklardir. Insanlar mesajin igerisinde yer alan igerigi anlamak
igin sanatsal, yazinsal, sosyal, siyasal ve ekonomik kavramlari kullanabilirler. Ornegin,

¢ Sonuglari tahmin edebilmek i¢in 6nceki bilgi ve deneyimlerini kullanir.

e Kavramlari kullanarak — 6rnegin, amacini, dinleyicisini, goriisiinii, bi¢imini, tarzini, ni-

teligini, planini, temasini, havasini, dekorunu ve igerigini — bir mesaj1 agiklar.

e Benzerlik/zitlik, gerceklik/kisisel goriis, neden/sonug, listeleme/siralama gibi stratejiler

kullanr.
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Degerlendirme...

Insanlar mesajlar1 degerlendirdikleri zaman, mesajlar1 kendi deneyimleri ile iliskilendire-
bilecek ve mesajin dogrulugu, kalitesi ve anlam1 hakkinda karar verebilecektir. Bu yetenekle-
re sahip olanlar:

e Degisik tarz ve bicimdeki mesajlar1 agiklayabilmenin degerini bilir ve bundan keyif

alir.

¢ Mesajin igerik ve yapisina baglh olarak mesajin kalitesini degerlendirir.

¢ Kisi ahlaki, dini ve demokratik ilkelerine bagli olarak mesajin degerini yargilar.

o Cesitli zorluk ve igerige sahip sozlii, yazili ve elektronik mesajlar1 yanitlar.

Yaratma...

Insanlar mesajlar1 yarattiklar: (veya ilettikleri) zaman, diisiincelerini “yazabilir”, sdzciikle-
ri, sesleri, resimleri degisik amaclar icin etkin bir sekilde kullanabilir ve mesajlarin1 yarat-
mak, diizenlemek ve yaymak icin iletisim alanindaki farkli teknolojileri kullanabilirler. Or-
negin,

e Beyin firtinasi, planlama, diizenleme ve gézden gegirme siireglerini kullanir.

e Yazili ve sozlii dili etkin ve ustalikla kullanir.

¢ (Cesitli amaglar1 basarabilmek igin etkin bir sekilde resimler yapar ve seger.

¢ Mesaj yaratabilmek igin iletisim teknolojileri kullanir.

- Dr. Renee Hobbs'a tegekkiirlerimizle

Bir Medya Metninin Detayli Analizi Nasil Yapilir?

Eglencenin en temel yani olan, bir hikdye anlatilirken “dalinip gidilmesi” biiyiiklerimizin
ates etrafinda hikaye anlattig1 giinlerden bu yana devam eden bir siire¢ olmasina ragmen,
eglence diinyasinin giiniimiizdeki acimasiz yiiriiytisii bizim bir siire i¢in durup bakmamizi
ama gercekten bakmamaizi ve bir medya mesajinin nasil bir araya getirildigini ve bir¢ok agik-
lamanin buradan nasil ¢ikarildigini gormemizi gerektirmektedir. Bu yontem detayli analiz
olarak adlandirilmaktadir. Bu basit medya okuryazarhigi alistirmasini yapmay1 6grenebil-
mek i¢in Oncelikle kendimiz deneyelim, daha sonra ise bu yazinin sonunda yer alan ipugla-
rin1 kullanarak bir gruba veya sinifa tanitalim.

Herhangi bir medya mesaj1 detayl analiz i¢in kullanilabilir ama reklamlar, kisa oldugu ve
sikica paketlenmis ¢ok giiglii sozler, resimler, miizikler ve sesler igerdigi igin 6ncelikli tercih
olmaktadir. Bu ytizden bir reklam1 analiz etmek igin, iki saatlik bir televizyon programinin
igerisindeki reklamlar1 kaydediniz. Kaydettiginiz kaseti ¢alistirarak igerisinde gesitli katman-
lar1 Ornegin, ilging gorsel ve isitsel boliimleri, hatirlanabilir sozleri veya sloganlar1 ve kesfet-

43



meye yonelik bircok mesaj iceren bir reklam araymiz. Asagidaki basamaklar: takip edebil-
mek i¢in sectiginiz reklami tekrar tekrar seyrediniz:

1. Gorseller

Birinci seyredisinizden sonra, gorseller hakkinda hatirladiginiz her seyi yaziniz - - 1siklar,
kamera agilari, resimlerin bir arada nasil diizenlendigi. Herkesi betimleyiniz - - Kime benzi-
yorlar? Ne yapiyorlar? Ne giyiyorlar? Hangi sahne ve resimleri net olarak hatirliyorsunuz?
Sadece ekranda gercekten ne olduguna odaklanin, ekranda sizin ne gordiigiiniiziin agikla-
masina degil (Neyi Fark Ettiniz? 0rnegine bakimiz.). Eger gerekli ise sesini kapatarak reklami
tekrar izleyiniz ve gordiiklerinizi gorseller listenize eklemeye devam ediniz.

2. Sesler

Goriintiiye bakmaksizin reklam tekrar ettirin ve bu sefer sesleri dinleyin. Duydugunuz
biitiin sozciikleri not edin. Bu sozleri kim soyliiyor? Ne tiir bir miizik kullanilmis? Reklamin
gidisatinda miizik degisiyor mu? Degisiyorsa nasil? Reklamda baska sesler var m1? Bu sesle-
rin amaclar1 ne? Direkt ya da dolayl olarak kime yonelik konusuluyor? (Bu sorudaki amag
reklamin hangi izleyiciyi hedef aldigidir.)

3. Anahtar Sorularin Uygulanmasi

Uciincii izleyiste, Bes Anahtar Soru ve Rehber Sorular: uygulamaya baglayiniz. Reklam ya-
zar veya yazarlarini belirleyiniz, 1 ve 2. basamaklarda belirlediginiz 6zel “kurgulama” tek-
niklerinin reklamda “sOylenilmek” istenilen mesaji nasil etkiledigini belirleyiniz - agiklanan
veya aciklanmayan degerler, uygun bulunan veya reddedilen yasam tarzlari, ifade edilen
veya varsaylilan gortiisler. Mesajin disinda nelerin birakildigini ve farkli insanlarin bu mesaja
nasil tepki verebilecegini kesfediniz. Mesaj ne “satmaya” calisiyor? Satilmaya caligilan ile
reklami yapilan {iriin ayn1 m1? Metni sanki bir soganin tabakalarini ayiriyormusgasina tekrar
tekrar incelemeye devam ediniz.

4. Kisisel Anlayisiniz1 Gozden Gegirin

Metnin nasil kurgulandigini 6zetleyin ve ne tiir kurgulama 6gelerinin sizin 6zel yanitinizi
etkiledigini ki bu diger kisilerin bir metni nasil agikladigindan ¢ok farkli olabilir, bulunuz.
Bu alistirmay: diger tiir mesajlar icin de deneyiniz — haberlerdeki bir hikaye, bir filmden
onemli bir sahne, basili bir reklam, bir web sitesi gibi. Acaba degisik mesajlar igin degisik
sorular 6nemli olabilir mi?

Detayl1 analizi sinif veya grup ile yapmak daha heyecan verici olabilir. Birinci seyredisin
ardindan basit bir soru ile grup ¢alismasina baslayimiz: “Dikkatinizi ceken neydi?” Farkh kisiler
farkli seyleri hatirlayacaklardir, “Bagka neler dikkatinizi cekti?” diye sorarak soru sormaya de-
vam ediniz.

Eger grup zorluk ceker ise, reklam filmini yeniden izleterek onlar1 can alic1 noktalar: bul-
malar1 konusunda yiireklendiriniz. “Dikkatinizi ¢ceken neydi?” sorusuna 15-20 yanit alana ka-
dar beyin firtinasina devam ediniz. A¢iklamadan erken ayrilmaya yonelik her girisimi yeni
sorularla zorlayarak tartismaya devam etmelerini saglaym. Grubun ilgisinin, sadece gercekte
ekranda veya film miiziginde ne oldugunu belirlemeye odaklanmasini saglayin. Bu ¢alisma-
nin basariya ulagsmasi 6gretmen ya da lider konumundaki kisinin devamli olarak soru sormasi-
na baghdir. Bu arada gereginden fazla yanittan uzak durmayi da unutmayn.
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Hig¢ kimsenin bu sekilde her medya mesajin1 sorgulamaya zamani1 olmamasina ragmen,
yapilacak 2-3 detayli analiz ¢alismasi bize diger medya mesajlari ile karsilastigimizda igerik
olarak neleri “gormemiz” gerektigine dair goriis kazandiracaktir. Bu aynen bir ¢ift yeni goz-
liigiin biitiin medya diinyasin bir noktaya getirmesine benzemektedir.

Ipucu

Detayli bir analiz i¢in yararh bir metin buldugunuzda, bunu video kasetine (CD’ye ya da
DVD’ye) 5-6 saniye aralikli olarak 7-8 defa kaydediniz. Bu size durma ve geri sarma yap-
maksizin gosterim kolaylig1 saglayacaktir.

Dikkatinizi Ceken Neydi?

Gorsel dile ornek inceleme

Medya Metni: 60 saniyelik bir reklamda, orta yasl ¢ekici bir bayan karanlik, bos bir yolda
ilerlerken arabasi bozuluyor. Umutsuz bir sekilde aracini yeniden ¢alistirmaya ugrasiyor.
Kars1 yoldan bir kamyon geciyor ama durmuyor (Reklam bir cep telefonu reklami olarak
sonuglanacak).

Ogretmen/Lider: Bu metinde ne dikkatinizi gekti? {lk olarak, ekranda gergekte ne gordii-
niiz?

Grubun Yanitlari: Bos bir yolda giden bir arag... gece/karanlik... yalniz bir kadn... araba
bozuluyor... kadin korkuyor...

O/L: Peki tamam. Korkuyu nasil gordiiniiz? Korku soyut bir kavramdir... Gercekte ekran-
da ne gordiiniiz (Bu sizi sonuca gotiirecektir: korku) ?

(Tipik yanitlar sonradan netlestirilmek tizere iki siitun halinde bir tablo haline getirilebilir:

Gergekte olanlar/ima edilenler)

GY: Kamera kadmin kontag1 cevirmesine yakinlasiyor ve bununla birlikte arabanin sesi
duyuluyor ama araba ¢alismiyor... kamera gaz pedalina yakinlasiyor... kamera motor 1s181na
yakinlasiyor... kamera kadiin parmaklarini direksiyona vurmasina yakinlasiyor... kamera
kadmin pencereden disar1 bakarak birilerini aramasina yakinlasiyor... Fondaki miizik {irkii-
tiicti bir sekilde caliyor...

O/L: Tamam! Kadinin yalniz bir sekilde karanlik bir yolda araba siirdiigii, bir sahnede an-
latildiktan sonra, dort hizli sahneyle de kadinin arabayi calistirmaya ugrasmas: anlatilmas.
Bunlarin hepsini tirkiitiicti miizik ile bir araya getirdigimizde izleyici olarak bizler kadinin
korktugu sonucuna atliyoruz - - ya da korkmasi gerektigi sonucuna.

Daha detayli inceleme, reklamin her bir sahnesinin kurgulamayla birlikte kalp atis1 gibi
her saniye daha da hizlanarak kadinin korktugu ve tehlikede oldugunu anlatmak igin gok
dikkatlice yapilandirildigini agiga ¢ikarir. Bizler izleyici olarak bunu bastan satin alir ve kor-
kuyu hissetmeye baslar isek, cep telefonunu alsak da almasak da reklamin ana hedefine “ya-
kalanmis” oluruz. Bu gorsel dilin giliclidiir ve neden Ogrencilerimize verilen bu mesajt
“okumay1” 6gretmemiz gerektiginin acgik gostergesidir.
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6. Bilgilendirme Sarmali

“Medya egitiminde basarnli sonuglar ne 6gretildiginden
daha ¢ok nasil 6gretildigine baghdir.”

Chris Worsnop )
Ortiilii Resimler: Medya Egitimi Igin Diigiinceler

Medya Okuryazarlig Kiti’'nin son temel 6zelligi olan Bilgilendirme Sarmali, medya okurya-
zarligiin ozellikle sinif ve grup 6greniminde nasil orgiitleneceginin ana hatlarim belirleye-
cektir. Ayn1 zamanda “Uygulamali Ogrenme” olarak adlandirilan bu yéntem, kavramayi
artiran, elestirel diistinmeyi ve karar verme yetenegini gelistiren, sonuglar1 kanitlanmis, aras-
tirma sarmalini ortaya koyan mitkemmel bir yontemdir.

Medya konular1 ve sorunlar ile ugrasirken, bizler zaman zaman medya kiiltiirtimiize
egemen olan karmasik teknolojik ve kurumsal yapilanmadan tirkeriz. Ayn1 zamanda rek-
lamlardaki mesajlarin psikolojik karmasiklig1 ve pop kiiltiirti simgeleri karsisinda kendimizi
glicsiiz hissedebiliriz.

Brezilyali egitimci Paulo Freire'nin ¢alismasini temel alan Bilgilendirme Sarmali, karmagik
konular1 veya kavramlar1 nasil ¢éziimleyecegimizin ana hatlarin1 dort kisa 6grenme basa-
mag ile cizerek, beynin degisik agilardan uyarilmasinm saglar ve ge¢mis deneyimleri kulla-
narak yeni bilgi edinme yetenegini gelistirir.

Ders planlar1 ve grup etkinlikleri i¢in bu dort basamagi kullanan 6gretmen ya da liderler,
Bilgilendirme Sarmalin1 6grenme ve Ogretmenin farklilastig1 giiclii bir dayanak olarak gore-
ceklerdir.

Haberdar Olma

Haberdar Olma basamaginda, 6grenciler katildiklar1 bir etkinligin yonlendirmesiyle yap-
tiklar1 gozlem ve kisisel baglantilarla olayin igerisine girer ve muhtemelen “Bunu daha 6nce
hi¢ boyle diistinmemistim” tepkisini verirler. Ornegin, cocuklar evdeki oyuncaklarinin rek-
lamlardaki gibi hareket edip etmedigini karsilastirabilir, gengler gece haberlerinde seyrettik-
leri bir haberin ne kadarlik bir boliimiiniin ger¢ek haberi vermeye yonelik oldugunu tespit
edebilir. Bir smif sadece bir giin i¢in medya giinliigii tutarak (sabahtan gece yatincaya ka-
dar), yasantilarinda bir giin igerisinde ne kadar degisik medya tiirleriyle karsilastiklarindan
haberdar olabilir. Haberdar olma etkinlikleri “iste” denilen noktalar1 bularak, medya okur-
yazarlig1 pedagojisinin temelini olusturan elestirel arastirma ve kesfetme sarmalinin kilidini
acacaktir.
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Analiz

Bir sonraki basamak olan Analiz basamag1 6grencilerin bir olayin “nasil” ortaya ¢iktigini
anlamalari icin zaman saglayacaktir. Bes Anahtar Soruyu uygulamak ve Detayli Bir Analiz
yapmak segilen konunun karmasikliginin daha kolay ¢oziilmesinde kullanilabilecek iki tek-
niktir. Yaratici {irtin deneyimi ayn1 zamanda grubun bir medya {ireticisi ile dinleyici arasin-
da degisimin “nasil” ve “ne” sekilde oldugunu anlamasina yardimci olacaktir.

Onemli olan nokta sudur ki, analiz sadece bir reklamdaki, bir sarkidaki veya bir komedi
programinin bir boliimiindeki bazi1 “anlamlar1” belirlemekten ¢ok daha derin olmalidir. El-
bette bunu yaparken miimkiin olabildigince “ni¢in” sorularindan uzak durmaliyiz, ¢tinkii bu
tiir sorular ¢ok biiytiik bir siklikta spekiilasyona, kisisel yorumlara ve kisir dongii bigiminde-
ki tartismalara yoneltmekte boylece elestirel diisiinme, ortaya ¢ikartma ve kesfetme stiregleri
durabilmektedir. Bunun yerine “ne” ve “nasil” sorulari sorulmalidur.

e Kamera agisi, reklami yapilan {iriinii nas:l hissetmemizi saglamaktadir?

e Reklamdaki arabanin kirmizi yerine mavi olmasi ne farklihik yaratmaktadir?

¢ Reklamdaki bir karakterin giyimi ve makyaji onun hakkinda ne bilmemizi saglamak-

tadir?

e (Calinan miizik anlatilan hikayenin havasina nasil bir katkida bulunmaktadir?

Medya okuryazarliginin giicii, kurgulamanin herhangi bir medya iiriiniine etkisinin ve an-
lamina katkisinin nasil oldugunu kavramakta yatmaktadir.

Tepki Verme

Tepki Verme basamaginda, grup daha derin bakabilmek igin “Oyleyse ne” veya “Ne yap-
mal1 veya diistinmeliyiz” sorularini sormalidir. Gruba bagh olarak, felsefi veya dini gelenek-
ler, ahlaki degerler, sosyal adalet veya demokratik prensipler gibi 6geler bireysel ve toplu
karar vermede rehber olarak goz dniinde bulundurulabilir.

e Bir haber programi i¢in sadece devlet yetkilisi ile goriisme yapmak dogru olabilir mi?

e Tehlikeli iirtinlerin (sigara, alkol gibi) reklaminin yapilmasi ne kadar dogrudur?

e (izgi film kahramanlarinin ¢6zebildigi sorunlar i¢in diger ¢oziim yollar1 nelerdir?

Harekete Ge¢me

Son olarak Harekete Gegme basamagy, katilimcilara “yaparak 6grenme” igin yapilandirmaci
eylem fikri olusturmalarina firsat verecektir. Bu baglamda hatirlanmasi gereken énemli nok-
ta, harekete ge¢cmenin anlaminin mutlaka bir eylemde bulunmanin, hayati degistirmek ya da
diinyay1 yerinden oynatmak anlaminda olmadigidir. En etkili eylemler genellikle basit etkin-
liklerdir ki bunlar sembolleserek veya rutin hale gelerek i¢sel bilingliligi artirirlar.

1. Bir okuldaki ikinci smif 6grencileri televizyondaki ¢izgi filmleri bir hafta siire ile izle-
dikten ve buradaki siddetin miktarmi tespit edip degerlendirdikten sonra televizyon-
daki siddetten kurtulmak igin “Bagimsizlik Bildirisi” hazirlamiglardir. Her bir 6grenci
hazirladiklar1 bu bildirinin altin1 imzaladiktan sonra bildiriyi herkesin okumasi igin
okul girisinde bulunan ilan panosuna asmiglardir.

2. Bir grup geng kendi web sitelerini yaratarak popiiler miizik ve filmler hakkindaki dii-
stincelerini ve tepkilerini diger kisilerle paylasmislardir.

3. Besinci smif 6grencileri sigaranin insan saglig tizerindeki etkilerini aragtirirken kendi
yazdiklar: ve oynadiklar1 bir oyunla diger 6grencileri sigara firmalarmin kendi tirtinle-
rini satmak i¢in uyguladiklar: ikna teknikleri konusunda bilinglendirmislerdir.

47



4. Lise ogrencileri okul yonetiminin biitcede yaptig1 kesinti konusunda endiselerini dile
getirmek icin aileleri ve komsulariyla goriismeler yaparak biit¢e kesintisinin ne anlama
geldigi konusunda bir video hazirlamislar ve bu film ilgedeki yerel kablo agindan bir
hafta siireyle her aksam yayinlanmustir.

Medya Okuryazarliginin Orgiitlenmesi

Medya okuryazarlig: ile ilgilenen 6gretmenler, orgiitleme ve 6grenci merkezli 6grenmeyi
kolaylastirma konusunda yetenek sahibi olmalidirlar. Ogretmenlerin medya kuramlari veya
profesyonel anlamda gazetecilik, film yapimcilig1 gibi konularda bilgi sahibi olup olmamas:
ise cokta onemli degildir. Kanada’'nin medya okuryazarli1 liderlerinden birisi olan Chris
Worsnop medya egitiminin her seyden daha ¢ok “anlami arastirma” oldugunu soylemistir.
En iyi hazirlik basit anlamda zihinleri sorgulamak icin ve 6grencilerin sorularina goniillii
olarak “Bilmiyorum. Cevabi nasil bulabiliriz?” yanitin1 vermektir.

“Bir medya mesajindaki ¢ok degisik seviyelerdeki
anlamlari ortaya cikarmak ve
¢ok basit sorulara bile birden fazla yanit vermek,
medya egitiminin égrenciler i¢in bu kadar eglenceli ve
yetiskinler icinde aydinlatici olmasinin nedenidir.”

Chris Worsnop: Ortiilii Resimler
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Bolum 4

Degisik Yas ve
Yetenek Gruplari I¢in
Alternatif Sorular

“Hirsl ve ileriyi diigiinen... ¢ok yénlii ve iyi érgiitlenmis... egitim
reformuna yaratici ve uygun bir yéntemle y6nelen
Medya Okuryazarlhgi Kiti 21. yiizyilda 6grenme ve 6gretim nasil
olabilir ve olmali sorularina yanit veren bir timit i1sigidir.”

Duane Neil, Chapin Okulu Sanat Kurul Baskani, New York
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Sorularin Degisik Yas ve Yetenekler icin Uyarlanmasi

Bes Temel Kavram Medya Okuryazarligi Kiti’nin temeli ve Bes Anahtar Soru da bu kuramsal
kavramlarin kegfedilmesinde kullanilan arastirma araglaridir. Aslinda bunlar sadece bir bas-
langi¢ noktasidir. Bu yiizden sorular, sozciik ve dil becerileri smirli olanlar igin (kiigiik ¢o-
cuklar) mutlaka basitlestirilmelidir. Ayni sorular gengler, tiniversite 6grencileri ve yetiskinler
i¢in ise daha genisletilerek daha karmasik arastirmalar i¢in kullanilmalidir.

Medya Okuryazarlhigi Kiti bu ihtiyaci karsilamak i¢in iki takimdan olusan alternatif soru-
lar icermektedir. Kiiciik Cocuklara Rehberlik Edebilmek Icin Sorular boliimiinde her bir Temel
Kavram ve Anahtar Soru iki basit soruya boliinerek, ailelere ve 6gretmenlere yardim edebil-
mek igin elestirel arastirma 6lgegi, cocuk seviyesine indirilmistir.

Cocuklar genglik yillarina ulastiklarinda ve/veya medya okuryazarliginda daha donanim-
I1 hale geldiklerinde daha kapsamli analiz yapmalar1 miimkiin olacaktir. Daha Gelismis bir
Arastirma igin Sorularin Genisletilmesi boliimiinde, sorular medya mesajlarmin igerik, yapi,
amag ve etkileri agisindan birbiriyle olan iligkilerinin ortaya ¢ikarilmasi i¢in yeniden diizen-
lenerek gelistirilmislerdir. Medya aragtirmalarinda bu yaklagim Ingiliz Film Enstitiisii tara-
findan kullanilmistir. Calisma kagitlarinda her bir sorunun sonunda yer alan numaralar
MOM Medya Okuryazarhg Kiti Anahtar Sorularindan hangisinin bu sorularin genisletilme-
sinde kullanildigin1 gostermektedir.

Medya okuryazarligini degisik yas gruplarina uyarlamak, ¢ocuklarin ve degisik yastaki
genglerin diinyay1 nasil gordiiklerini anlamak bakimindan, gelisimlerinin her asamasinda
icinde biiytidiikleri medya diinyasini nasil islediklerini (anlamlandirdiklarini) ve 6grendikle-
rini anlamamiza yardima olacaktir. Gelisimle ilgilenen psikologlar ¢ocuklarin gelisim siire-
cini bes degisik gelisim evresine ayirmalarina ragmen, her cocugun kendine 6zgii biiylime
ve gelisme Ozelliklerine sahip oldugu unutulmamalidar.

0-2 Yas: Duygularin Harekete Gegmesi

Hayatin ilk iki yillik boliimiinde sembolik diisiinme baslamistir ve bu donemde aileler ¢o-
cuklarinin saglhkli bir sekilde yetismelerini saglamak icin giivenli ve ilgi ¢ekici bir ortam sag-
lamalidirlar. Kiigiik yastaki ¢ocuklar ¢evrelerindeki fiziksel ortamla i¢ ige olabilmek igin do-
kunmalarini, koku almalarini, tatmalarini, dinlemelerini ve gozlem yapmalarini saglayacak
¢ok sayida etkinlige ihtiya¢ duymaktadirlar. Bu yas grubu igin ¢ok az miktardaki medya de-
neyimi (basit video hikayeleri veya miizik dinlemek) zararli olmayacaktir, ama ¢ocugu ¢ok
miktarda hatta giinliik olarak medya bombardimaninda birakmak kesinlikle 6nerilmemek-
tedir. Iki yasin altindaki gocuklar insanlarla iligki kurarak yani sarki sdyleyerek veya konusa-
rak gelisim agisindan ¢ok daha fazla sey kazanacaklardir. Bu yas grubu igin ailelerin yapmasi
gereken en onemli sey, cocuga model olabilecek saglikli bir medya aligkanligini kendileri igin
uygulamak, boylece evde olusturacaklar: bir medya rutini sayesinde ¢ocugun ileriki yaslar-
daki medya kullanimina ortam saglamak olacaktr.
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2-5 Yas: Konusmayla Birlikte Merakin Artmasi

Cocuklar konusma ve problem ¢ozme yeteneklerini gelistirmeye basladiklar1 andan itiba-
ren, elestirel diisiincenin tohumlarinin atilabilecegi iiretkenlige ulasmis olurlar. Buna ek ola-
rak ¢ocuklarin ¢evrelerindeki fiziksel ortam hakkindaki artan meraklari, ¢evrelerindeki olay-
larin nasil ve nigin oldugunu 6grenme konusunda daha fazla alic1 hale getirmektedir.

Bazi kisilerin okul 6ncesinde bu yas grubuna medya okuryazarligi dersinin verilmesinin
uygunlugunu sorgulamasina ragmen, ¢ocuklar kesinlikle bu yasta medya okuryazarlig: hak-
kinda bilinglendirilmeye baglanmalidir. Alfabenin dort yasinda 6grenilmesinin on alt1 yasin-
da roman okuyabilmek i¢in 6nemli bir yap: tas1 oldugunu fark etmemiz gibi, bu yasta verile-
cek medya okuryazarliginin da ileride yapilandirilacak ¢ok daha karmasik bir yapinin temel
tagi olacagim anlamamiz gerekmektedir. Ornegin, bu yas grubunun medya hakkinda soru
sormalarinin aligkanlik haline getirilmesine tesvik edilmesi, medyada kullanilan terminoloji-
nin 0gretilmesi, gordiikleri ile duyduklar1 hakkinda konusmalar: ve hissettiklerini ifade et-
meleri olduk¢a 6nemlidir. Gelisim becerileriyle isbirligi yapan kaliteli yapimcilar tarafindan
hazirlanan ¢ocuk filmleri (veya televizyon dizileri), bu yastaki ¢ocuklar i¢in zengin kaynaklar
olabilir ve ¢ocuklarin her bir anahtar sorunun ana temasii anlamasinda yardimct olarak
kullanilabilir.

6-8 Yag: Okumay1 Ogrenme

Bu yas grubunun gelisimsel acidan tamamlamas: gereken en 6nemli gorev okumay1 6g-
renmesi ve medya okuryazarliginin da yarar saglayabilecegi, okumak icin gerekli olan baz1
yeteneklerin kazanilmasidir. Medyalastirilmis hikayelerin 6zellikle, popiiler miizikler ve
¢ocuklarin sevdigi programlarin analiz edilmesiyle ¢ocuklar, neden-sonug iligkisini, hikaye-
nin nasil anlatildigini ve diizene sokuldugunu (baslangig, gelisme, sonug) rahatca kavrayabi-
leceklerdir.

Cocuklarin okumaya hazir olabilmeleri i¢in ayni zamanda genis bir sozciik dagarcigina
ihtiyaglar1 vardir ki, karsilasilan medya tiirii bu sozciik hazinesinin gelismesine veya durma-
sina neden olabilir. Baz1 arastirmacilarin belirttigi tizere, iyi hazirlanmis egitsel bir program,
Cumartesi sabahi yayimnlanan ve basmakalip sozciikler igeren bir ¢izgi filmle karsilastirildi-
ginda ¢ocugun sozciik hazinesine binlerce yeni sozciik eklemektedir.

Bunlara ek olarak, ¢ocuklar bir gercegin ne kadar ¢ok degisik agiklamalariyla kars: karsiya
kalirlarsa, o kadar ¢ok degisik diistinceleri kabul etmeye, farkli ¢oziimler iiretmeye ve kiiltii-
rel farkliliklar1 degerlendirmeye acik olacaklardir. Ayni hikayeyi farkhi agilardan ele alan
resimli kitaplar, filmler veya ses kayitlar1 harika araglar olabilirler ve bdylece ¢ocuklar 3. so-
ruda yer alan “Bunun hakkinda ne diisiiniiyor ve hissediyorum?” veya 4. sorudaki “Disarida
birakilan kimse var m1?” sorularini1 sorma gsansini elde edebilirler.

Bu yas grubunun medya aracglarin1 kullanmamas: gerektigi yoniindeki genel kaniya rag-
men medya egitimcileri, bir cocugun kitap okumay1 6grenmesi i¢in kitaplarin fazlaca bulun-
dugu bir ortamda bulunmasmin saglayacagi yarar gibi medya okuryazari olmak iginde
medyayla kars1 karsiya olduklar1 bir ortamda bulunmalarinin yarar saglayabilecegi fikrini
savunmaktadirlar. Su gézden kagirilmamalidir ki, ister yazili isterse elektronik medya olsun
hi¢ kimse bunlardan uzak tutularak okur-yazar hale getirilemez.
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9-11 Yas: Soyut Degil Mantiksal Diisiinme

[lkokul caginda bir¢ok ¢ocuk mantiksal diisiinebilir ama soyut ve kuramsal diisiinme ye-
tenegi bu donemde heniiz gelismeye baslamistir. Bu yiizden bu yas grubunu somut nesnele-
re yonlendirmek 6nemlidir ve medya tiretme etkinlikleri bu ihtiyaci en iyi sekilde karsilaya-
bilir. Bu yastaki 6grenciler daha az bencil olduklar: i¢in drama ve fotograf cekme etkinlikleri,
diger kisilerin neler diisiindiiklerini 6grenmede gocuklar igin en iyi yontem olabilir.

Ayni zamanda ¢ocuklar nesneleri niteliklerine gore siniflandirabilir, anket olusturabilir ve
bilgileri gorsel olarak Venn Diyagramlar1 ve grafiklerle gosterebilirler. Bu yas grubundaki
cocuklardan bazilar1 Kiigiik Cocuklara Rehberlik Etmek igin Sorular boliimiinden yararlanirken
digerleri Bes Anahtar Soruyu kullanmak i¢in hazir olabilirler.

12 Yas +: Karmasik Konular1 Denetlemeyi Ogrenme

Cocukluktan genclie gecisle beraber bireyler soyut diisiinebilmeyi, olasilik problemlerini
¢ozebilmeyi ve genelleyebilmeyi 6grenir. Bu anlamda medya okuryazarlig: kisilere analiz ve
tiretim yapmak i¢in genis bir bakis agis1 saglar. Bes Anahtar Soru ve Genisletilmis Sorular ay-
rintili arastirma yapabilme yetenegini uyandiracaktir. Birey mutlaka mesajin igeriginde bu-
lunan kapali ve acik mesajlar1 ¢oziimleyebilecek ve bu mesajlarin hangi yollarla ulastirildig-
n1 fark edebilecek bilinglilikte olmalidir. Analiz nicel olmaktan ¢ikip ulastirma araglarinin
dinleyici {izerindeki etkisini 6lcebilen nitel bir yapiya doniismelidir. Uriin bircok basamak-
tan olusan projeleri igerisine almali ve bu projelerde sadece gorsellik degil, ayn1 zamanda
planlama, orgiitleme, yonetim ve diger kisilerden alinan doniitleri iceren giiclii medya arag-
lar1 kullanilmalidir.

Medya Okuryazarhg Kiti'nin 2. bolimiinde yer alan etkinliklerin bir¢ogu 6rnegin Bes
Anahtar Soru Diinyayr Degistirebilir bolimii hem ilkdgretim II. kademede hem de lisede
okuyan Ogrencilerin seviyelerine olduk¢a uygundur. Liseyi bitiren bir 6grenci ayn1 zamanda
medya sunumlariyla ilgili kendi ahlaki ve kisisel endiselerini yansitmaya tesvik edilmeli,
demokratik bir toplumda vatandas olarak yasamaktan dolay1 ve kiiresel medya kiiltiiriiniin
giiclii bir iiyesi olmak igin 6grencinin iletisim yetenekleri en {ist seviyeye ¢ikarilmalidir.

Her Cocuk Ozeldir

Cocuklarla birlikte ¢alisan herkesin bildigi gibi, her bir ¢ocugun kendisine has 6zellikleri
vardir ve ¢ocuklar kendilerine 6zgii bir gelisim siirecini takip ederler. Kronolojik olarak ayni
yasta olan ¢ocuklar duygusal, zihinsel ve hatta bedensel agidan bile inanilmaz derecede bir-
birlerinden farkli olabilirler. Bu farkliliklar 6grencilerin medya okuryazarligini 6grenme ve
bu konuda uzman olma yeteneklerini de etkilemektedir. Bu noktada 6nemli olan ailelerin,
ogretmenlerin ve bakicilarin esnek olmalar1 ve ¢ocugu bu siirece uyarlamalaridir.
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Calisma Kdguh 2

Kiicuk Cocuklara Rehber Olacak Sorular

Soru 1: Bu nedir? Nasil bir araya getirilmistir?
Soru 2: Ne goriiyor ve duyuyorum? Koklayabilir miyim? Dokunabilir veya test

edebilir miyim?

Bunun hakkinda sevdiklerim ya da sevmediklerim nelerdir?
Soru 3: Bunun hakkinda ne diisiintiyor ve hissediyorum?

Basgkalari bunun hakkinda benim diisiindiiklerim ve hissettiklerimden farkli dii-

stinmiis ve hissetmis olabilir mi?
Soru 4: Diger insanlarin yasayislar1 ve davraniglar1 hakkinda bana neler soyliiyor?
Disarida birakilan bir seyler ya da birileri var midir?

Soru 5: Bana bir seyler satmaya mi galisiyor? Bana bir seyler sdylemeye mi calisi-

yor?

Temel Kavramlar

Anahtar Sorular

Kiiciik Cocuklar i¢in Rehber Sorular

Medya mesajlarinin
1 tiimii kurgulanmig-
tir.

Bu mesaj kim tarafindan
yaratild1?

Bu nedir? Nasil bir araya getirilmis-
tir?

Medya mesajlar1
kendine 6zgii kural-
2 lar kullanilarak yara-
tic1 bir dille kurgu-
lanmuistir.

Bu mesajda ilgimi ¢eke-
bilmek i¢in ne tiir teknik-
ler kullanild1?

Ne goriiyor ve duyuyorum? Kokla-
yabilir miyim? Dokunabilir veya test
edebilir miyim? Bunun hakkinda
sevdiklerim ya da sevmediklerim
nelerdir?

Ayni mesaji farkl
kisiler farkl sekilde
3 algilayabilirler.

Bu mesaj1 diger insanlar
benim anladigimdan fark-
I1 olarak nasil anlamig
olabilirler?

Bunun hakkinda ne diisiiniiyor ve
hissediyorum? Bagka kisiler bunun
hakkinda benim distindiklerim ve
hissettiklerimden farkli olarak ne
diistinmiis ve hissetmis olabilirler?

Medyanin gizlenmis
deger ve goriisleri

Bu mesajda hangi yasam
bigimleri, degerler ve go-

Diger insanlarin yasayigslar1 ve dav-
ranislar1 hakkinda bana neler soylii-

4 vardir. riislere yer verilirken yor? Disarida birakilan bir seyler ya
hangileri goz ard1 edilmis- | da birileri var midir?
tir?
Medyadaki mesajla- | Bu mesaj nigin gonderil- Bana bir seyler satmaya mu ¢alistyor?

rin biiyiik cogunlu-
5 gu kazang ya da glic
elde edebilmek icin
diizenlenmistir.

mistir?

Bana bir seyler mi soylemeye ¢alisi-
yor?
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Calisma Kddqudi 3

Genisletilmis Sorular
Daha detayl bir arastirma igin

Ogrenciler medya okuryazarliginda daha donanimli hale geldiklerinde, daha karmasik
analizleri yapabilmeleri de miimkiin olacaktir. Simdi verilecek olan taslak, sadece Ge-
nigletilmis Soru tiirlerine 6rnek olabilecek ve herhangi bir medya mesajinin igerigini,
yapisini, amacini ve etkilerini tamamen anlayabilmek icin sorulabilecek sorulara bir
ornektir. Her bir sorunun sonundaki rakamlar bu sorunun hangi Anahtar Sorunun ge-
nigletilmis hali oldugunu gostermektedir.

1. Mesajlar ve Degerler - - Bir medya mesajinin icerigini kesfetme

Buradaki sorular, bir medya mesajinin yapisini, mesajin farkli kisiler tarafindan
aciklanmasinin mesaji nasil etkiledigini anlayabilmemize yardimai olacaktir. Ornegin,
bir mesaj i¢in segilen isaretlerin bizim mevcut davranislarimiza, bilgimize ve diinya an-
layisimiza nasil etki ettigini sergileyecektir.
1 Bu mesaji gercek ya da gergek dis1 gibi gosteren nedir? (#2)
2 Verilen bu mesaj yasadiginiz ¢evredeki deneyimlerinizle ne dl¢iide uyusmaktadir?
(#3)
Degisik gruplar nasil temsil ediliyor? (#4)
Mesaj metninde yer alan diisiinceler ve sosyal mesajlar nelerdir? (#4)
Ne tiir davraniglar ve sonuglar betimlenmektedir? (#4)
Okuyucunun kendisini 6zdeglestirmesi beklenilen kisinin yapis: nasildir? (#4)
Mesajda goz ard1 edilen unsurlar nelerdir? (#4)
Belirtilen goriis kime aittir? (#4)

NI O U B W

2. Kodlar ve Kurallar - - Mesajin yapisini kesfetme

Mesajin tarzi nedir? (#1)

Mesajda dikkatimi ¢ekmek icin ne tiir teknikler kullanilmistir? (#2)

Verilen mesajda hikaye anlatma kurallarindan hangileri kullanilmistir? (#2)
Mesaj1 yapilandirmak i¢in ne tiir gorsel ve/veya sozsel isaretler kullanilmistir? (#2)
Verilen mesajda ne tiir ikna edici ve duygusal ¢ekiciliklere yer verilmistir? (#2)
Mesaj1 yapilandirmak i¢in hangi teknolojiler kullanmilmistir? (#1)

NN O U W N =

Bu mesaj ayni icerige sahip benzer bir mesajla ne tiir benzerlik ve farkliliklar gos-
termektedir?( #1)
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3. Ureticiler ve Tiiketiciler

Bu sorular bizlerin, bir mesajin yaratilirken veya dagitilirken baslangictan son ana
kadar cok cesitli kararlara bagh olarak yaratildigini ve izleyicilerinde seyrettikleri, gor-
diikleri ve duyduklar1 dogrultusunda ¢ok farkli yorumlar yaptiklarini gérmemizi sag-
lamaya yardimai olacaktir.

Bu mesaj kim tarafindan olusturuldu? (#1)

Ureticinin amaci nedir? (#5)

Hedef kitle kim? (#5)

Ekonomik kararlar bu mesajin yapisini nasil etkiledi? (#5)

Hangi nedenlerden dolay1 bir kisi verilen bu mesajla ilgileniyor olabilir? (#3)
Degisik kisiler bu mesaja duygusal olarak nasil yanit verebilir? (#3)

Degisik bireyler verilen bu mesaji nasil degisik sekillerde yorumlayabilir? (#3)

N O U b W IN =

Cary Bazalgette ve Renee Hobbs’a
Tesekkiirlerimizle
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Bolum 5

Baslangic:
Stratejiler ve Araclar

“...verilen egitim (izerimde ve 6gretim seklimde
kalici bir etki birakti. Sunus yapan kigiler islerine
cok bagl ve ¢ok aciklayiciydilar.
Materyalleri anlamamiza yardimci olup
kendimizi basarili hissetmememiz i¢in her seyi yaptilar...
Temel Kavramlar ve Anahtar Sorular ¢ocuklarla sinifta yaptigim
etkinliklere gcok saglam bir ortam yaratti...
MOM bu uygulamayla tam hedefine ulasti.”

Alvaro Asturias,
Los Angeles Miizik Merkezi Egitim Bolimu
Gorsel Sanatlar Sanatgisi
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Medya Okuryazarhgi Egitiminin 10 Yarari

p—

“Bizler haber bollugu igerisinde boguluyoruz ama hala bilgi kithgi ¢ekiyoruz.”

John Naisbitt, Biytik Egilimler

. Diisiincelerini sorumlu bir sekilde iiretebilmek ve bilgiyi yonetebilmek igin kiiresel

medya kiiltiiriiniin giiglti araglarini kullanan kisiler yetistirerek, 6grencilerin akilli bir
medya tiiketicisi olma ihtiya¢larini karsilar.

Diinya medyasini smifa getirip bunu “gergek yasamdaki” 6grenme ile iliskilendirerek
ve Ogrencilerin medya kiiltiiriinii 6grenmesi i¢in zengin bir ortam olusturmada kulla-
narak 6grencilerin merakini uyandirir.

Ogrenci ve 6gretmenlere elestirel diisiinme i¢in benzer bir yaklagim ortami saglar ve
bu 6ztimsendigi anda yasamlari i¢in ikinci dogal bir ortam olusturulmus olur.

Biitiin disiplinlere uygulanan genel bir sozciik hazinesi yaratarak, biitiin konu alanla-
rini i¢ine alan bir ortam olusmasina firsat saglar.

Resmi programa uygunluk saglarken, ayn1 zamanda 6grencilerin hoglandig1 yeni ve
giincel medya igerigini kullanir.

Ogrencilerin genis (ve gittikce biiyiiyen) yazili ve elektronik medya formunda — hatta
uluslar aras1 alanda - iletisim kurma ve diisiincelerini agiklama yetenek ve yeterlilik-
lerini artirir.

Medya okuryazarlifinin “arastirma siireci” 6gretim seklinde degisim saglar ve 6g-
retmenleri 6grencilerle birlikte 6grenme konusunda 6zgiir birakir — boylece 6gretmen
“sahnedeki aktor” olmak yerine “kenarda duran bir rehber” konumuna gelir.

Ogrenciler icerik bilgisi yerine yontem yetenegine odaklanarak herhangi bir medya
aracinda yer alan herhangi bir mesaji analiz edebilme ve medya tarafindan ele gegiril-
mis bir diinyada hayatlarin1 daha giiglii bir sekilde devam ettirebilme yetenegine sahip
olurlar.

Uygulama icgin yinelenerek kullanilan modelleme yontemiyle, 6rnegin MOM'un
Medya Okuryazarlig1 Kiti Bes Anahtar Sorusu ile medya okuryazarligl “gegici bir he-
ves” olmaktan uzak duracak, tam aksine zaman igerisinde kalict bir hale dontisecektir.
Ciinkii 6grenciler kendileri i¢in gegerli bir ana yapis1 olan, onlarla birlikte okuldan oku-
la, 6gretmenden Ggretmene ve smiftan sinifa gegebilecek bir alan olusturacaklardir.
Zaman igerisindeki tekrarlar ve takviyelerle, 6grenciler hayatlarini devam ettirecekleri
kiiresel medya kiiltiirii ile anlagmalarmi saglayacak bir kontrol listesi olusturabilecek-
lerdir.

10. Cesitli araglar ve yontemlerle saygi duyulan bir konusma yetenegine sahip olma ko-

nusunda tesvik eder ki bu da toplumsal tartigsmalara katilmak ve katkida bulunmak
i¢in gerekli olan karsilikli anlayis ve vatandaslik bilincini yerlestirecek ve boylece sade-
ce birey olarak 6grenciler degil ayn1 zamanda toplum da bundan yarar saglayacaktir.
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Medya Okuryazarliginin
Okulunuzda Tanitilmasi i¢in Oneriler

1. Eniyi ve en hevesli 6gretmenler ile ise baslayin

Tek baslarina calisan Ogretmenler genellikle kendilerini soyutlanmis hissederler ve
korkmaya baslarlar; takim veya grup olarak ¢alismak motivasyonu ytiikseltecek ve des-
tek saglayacaktir.

ilkégretim II. kademe igbirligi icerisinde 6grenmeye baslamak igin oldukga ideal bir or-
tamdir ve bu donemde disiplinler arasi isbirligi olduk¢a yaygindir. Ancak okulda olus-
turulacak bir igbirligi takimi1 medya okuryazarligini her asamada okuldaki diger 6gren-
cilere tanitabilir.

Medya okuryazarlig i¢in olusturulacak medya grubuna, 6gretmenlere kaynak bulma-
larinda yardim edebilecek ve uygulanan programi basarmalarina destek verebilecek ve
bu alanda uzman olan bir kiitiiphane veya program gelistirme uzmanini da katiniz.

(Eger gerekli ise) teknik uzmanlardan yardim aliniz — bilgisayar teknolojisi uzmani,
film yapimcisi, gazeteci veya fotografgi. Uretim veya mesajlar: kurqulamak medya okur-
yazarlig1 icin en temel 6gelerdir. Eger 6grencilerin 21. yiizyilda iletisim yeteneklerinde
en st seviyede olmalar: isteniyorsa bu Ogrencilerin en ileri teknoloji kaynaklarina
ulagsmalar1 mutlaka saglanmalidir.

Yoneticileri dahil etmeyi unutmaymn. Medya okuryazarligi okul miidiiriiniin, aileler
dahil olmak iizere toplumsal kurumlarin ve toplumun 6nde gelen kisilerinin aktif des-
tegi olmaksizin egitimdeki bir diger “gecici tutku” haline dontigebilir.

Deneyim kazanmak ve bulundugunuz boélgede ihtiya¢ duyulan uzman “danisman”
olabilmek i¢in birka¢ 6gretmen ve alanda uzman olan kisilerden olusan bir grup olus-
turun. Ogretmenlerden olusan takim ve bu takim igerisinde zamanla yetisecek olan
danigsman sayesinde medya okuryazarlig1 okulunuza veya bulundugunuz bolgeye en
etkin sekilde uyarlanma sans1 bulacaktir.

2. Bizim “Sevgi/Nefret” iliskimizin medya ve popiiler kiiltiirle iliskisini onaylamak

Medya ve popiiler kiiltiirli reddetmek ve kotiilemek yerine bu konuda arastirma ve
kesfetmeye yonelik tutumlar: tesvik edin. Unutmayin ki herkes kendi medya deneyim-
lerinden yararlanarak bazi anlamlar ¢ikarmaya galismaktadir. Sunu kabul etmeliyiz ki
bir konu i¢in bir¢ok degisik goriis ve agiklama miimkiin olabilir, tek bir goriisiin her
zaman “dogru” veya “yanlis” olmasi miimkiin degildir.

Yeni televizyon dizileri, popiiler filmler, reklamciliktaki yeni egilimler, daha dogrusu
Ogrencilerin seyrettigi ve konustugu her sey hakkinda yeni tartismalar tesvik edin.

61



Genglerin kiiltiirtine tanidik olmakla, su an 6gretmeye calistiginiz bircok noktaya bag-
lant1 kurabileceginizi goreceksiniz.

e Ogrencilerinizin diinyasin asagidaki sorulari sorarak kontrol ediniz.

- “Evet, hafta sonu geldi. Hafta sonunda seyretmem i¢in herhangi bir film 6nerebile-
cek olaniniz var mi?”

- “Bu aksam eger vaktim olursa televizyonda seyredebilecegim giizel bir program var
mi1?”

- “Cumartesi giinii sinemaya gitmeyi diistiniiyorum. Sinemalarda hangi filmlerin oy-
nadigini bilen var m1?”

- 5 dakikalik bir beyin firtinas: yapalim: Su anda kendi diinyanizda neler oluyor, her
sey ¢ok mu hos, hos olmayan seyler de var mi, heyecan verici mi, adil olmayan bir
seyler var mi, korkutucu veya tiziicii olan olaylar meydana geldi mi? Listeyi olus-
turduktan sonra, onlarin verdikleri ornekleri géz oniine alarak sinifta kullanabilece-
giniz kavram Ornekleri yaratabilirsiniz.

- Ogretmenler odasinda medya okuryazarlig1 panosu olusturun ve dgretmen arkadas-
larmizi buraya yeni seyrettikleri bir filmin yorumlarini veya bir reklam kampanya-
simin analizini asmaya davet edin.

3. Cesitli materyallerden ve 6gretim kaynaklarindan olusan bir kaynak merkezi olustu-
run (veya en azindan kiitiiphanede bir raf)

e Ogretim kaynaklar1 igin bir biitce ayirarak dgretmenlerin basarilarina yardimei oluna-
bilir. Medya okuryazarliginda asil amag etkinlikleri, program amaclar1 dogrultusunda
yabanci dil, sosyal bilgiler, saglik ve diger zorunlu derslerin igine katmaktr.

e Medya okuryazarli$1 pedagojinizi, temelinizi giiclendirmek ve etkili alistirmalar yapa-
bilmek i¢in kuram ve aragtirmayi igerisine alan kitaplar kiitiiphanenize ekleyin. Mev-
cut alanyazini okuyarak medya okuryazarlig1 pedagojisi tizerine diislincelerinizi gelis-
tirin, medya okuryazarlig: tizerine en popiiler olan web sitelerini kesfedin, birbirinizi
hem elestirin hem de birbirinize destek olun.

4. Tletisim agy, iletisim agy, iletisim ag1 - - ulusal/bolgesel/yerel

o Tekerlegi yeniden icat etmeyin; bagka birileriyle haberlesmek isteyen kimselerle ileti-
sime gecin!
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Calisma Kdgudi 4
MOM Egitim Felsefesi
Egitimle Bilgilendirme

Medya Okuryazarli$i Merkezi egitimle bilgilendirme telsefesini benimsemistir.

Bu felsefe birbirinin igerisine girmis ti¢ kavramla iligkilidir:

1. Medya okuryazarlifi kiiresellesen medya diinyasinda yasamak i¢in verilen bir egi-
timdir.

Hareket ettirilebilir baski makinesinin icadindan bu yana son 500 yildir ¢ok daha kolay
bir sekilde okuyabilme ve yazabilme yetenegine sahip olduk ki bunun asil anlamu ileti-
sim kurabilme; tarihi, kiiltiirel gelenekleri, politik ve sosyal psikolojiyi ve giinliik ha-
berleri rahatlikla takip edebilmek demektir.

Glintimiize yaklastigimizda ise geleneksel okuryazarlik yeteneginin, bireylerin tam ve
ilgili birer vatandas ve etkin yetiskinler olarak topluma katilmasinda etkili olmas1 bek-
lenmektedir.

Giiniimiizde aileler, okullar ve tiim toplum kuruluglar1 genclerin, medya araglar ile
yakindan iligkili olan; gii¢lii resim, sozciik ve seslerden etkilenen kiiresel kiiltiir orta-
minda yasamasi ve 0grenmesi i¢in sorumlulugu paylagmaktadair.

2.  Medya okuryazarligimin kalbi bilingli arastirmadur.
Dort basamakli arastirma stireciyle
Erisim...Analiz...Degerlendirme...Yaratma,

Medya okuryazarhigl 6grencilerin kendilerini “y6nlendirmede” kullanabilecekleri asa-
g1da belirtilen yetenekleri kazanmalarina yardimc olur:

e Degisik kaynaklardaki bilgilere erigim.

e Yazili, sozel, gorsel ve diger medya tiirlerinde mesajlarin nasil “kurgulandigin”
analiz ve kegfetme.

e Bir kisinin ahlaki, dini ve demokratik ilkeleri karsisinda medyanin agik ve kapali
mesajlarimi degerlendirme.

¢ Cesitli medya araglarini kullanarak kendisine ait mesajlar1 yaratma veya yayma.
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3. Medya okuryazarhigi “medyayr” sansiire, boykota ve sugclamaya alternatiftir.

Kendisini tam anlamiyla 6zgiir ifadeye adamis olan medya okuryazarligi, bir grubun
taraftarligina veya politik goriislere bagli kalmay1 kesinlikle reddeder.

Medya okuryazarliginin giicli bagimsiz diislinceyi yaymak ve elestirel analizi tesvik
etmektir.

Medya okuryazarliginin en {ist hedefi miimkiin olabilecek en iyi tercihleri yapmaya
yonlendirmektir.

Bu felsefeye bagli kalarak,

Medya Okuryazarligi Merkezi kendisini 21. yiizyilda yasama yetenegini giiclendiren
ve en temel gereksinimlerden birisi olan medya okuryazarligina adamstir.
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Calisma Kdguh 5
Sozcuklerin Bilgeligi
MOM’un Bes Anahtar Sorusunun Ogretilmesi Hakkinda

Asagida belirtilen goriisler MOM'un 20 yili agkin siiredir medya okuryazarlig1 alanin-
da yaptig1 calismalarin ve deneyimlerin bir sonucudur. Bunlar sizinle paylasmamiz-
daki ama¢ hem sizlere ilham vermek hem de bu konuda sizleri zorlayarak-
diisiindiirerek kendinizi agiga ¢ikarmaniz ve daha sonra Diinyay: Degistirebilecek Bes
soruyu 0grencilerinize tanitmay1 saglamanizdir.
< Ogretebilmek i¢in, 6nce mutlaka kisi kendisi anlamalidir. Medya okuryazarlig:
ile ilgilenen O6gretmenler Bes Temel Kavram: kesfetmeli ve bunlar1 6ziimsemelidir. Bu
temel, 6gretmenlere Bes Anahtar Soruyu 6grencilere aktarabilme ve onlari aydinlata-
bilme konusunda yardimci olacaktir. Daha sonra Bes Anahtar Soruyu uygulamak 6g-
rencilerin bu sorular1 anlayip kavramalarina yardimci olacaktir.
% Smif igerisinde, genel 6gretimde ve 6grenme gruplarinda medya okuryazarlig: et-
rafinda bir sozciik hazinesi olusturmak temeldir. Bes Temel Kavram ve Bes Anahtar Soru
etrafinda genel bir anlayis olusturduktan sonra medya okuryazarligini uygulama siire-
ci oldukga hizli olacaktir.
% Medya okuryazarlig1 bir yetenektir ve medya okuryazarligini 6gretmek salt bil-
giyi 6gretmekten farklidir. Medya okuryazarlifi 6grenme ve arastirma igin bir siireg
saglar ve bu siire¢ herhangi bir konu alanina veya igerige uygulanabilir. Bes Anahtar
Soru bir baslangi¢ noktasidir ama bu siiregte gergekten uzman olabilmek igin bu soru-
larin degisik medya araglarina ve gesitli etkinliklere devaml olarak uygulanmas: ge-
rekmektedir. Bu ¢ogu zaman ilk seferde yapmay1 basaramadigimiz ayakkabimizi bag-
lamak veya bisiklet stirmeyi 0grenmek gibi bir seydir. Medya okuryazari olmak de-
vaml olarak alistirma yapmay:, alistirma yapmayi, alistirma yapmay: gerektirir.
% Bes Anahtar Soru medya okuryazarliginin 6grenciler tarafindan dgrenilmesindeki
en onemli odak noktasidir. Nigin? Ciinkii Bes Anahtar Soruyu Ogrenip uygulamak,
hem yapilabilir hem de ilgi gekicidir. Ogrenciler sanki “bir seyin kapagini ¢eker” gibi
yapar ve medya mesajimin arkasinda ne oldugunu goriir. Buna ek olarak kendi goriis-
lerini aciklamaktan zevk alirlar.
< Bir siire sonunda, Bes Anahtar Soruyu anlamak steno bilmek gibi olacaktir. Og-
renciler zamanla “Bu 1. Soru” veya “Bu 4. Soru” seklinde tepki vereceklerdir. Ogrenci-
ler igin hizli bir sekilde mesajin nasil yaratildigini ayirt etmek, etkisini gérmek ve go-
riislerini bagkalariyla paylasmak oldukga eglenceli olacaktir.
% Bazi 6gretmenler hizli bir sekilde medya okuryazarlig1 ve diger konu alanlar
arasinda iliski kurabilirler. Digerlerinin ise Temel Kavramlar ve Anahtar Sorular iize-
rinde biraz daha calismalar1 gerekebilir. Genellikle, bir 6gretmenin medya okuryazar-
ligin1 6gretirken kendisini giivende hissedebilmesi igin bir yila ihtiyac1 vardir, daha
sonra ise 0gretmenligi sonsuza kadar degismis olacaktir.
% Her yastaki vatandaslar medya okuryazarligina ait Bes Temel Kavram ve Bes
Anahtar Sorudan yararlanabilir. Cilinkii bunlar demokratik bir toplumda her bireyin
sahip olmasi gereken 6zelliklerdir.

...Bes Anahtar Soru Diinyay: Degistirebilir’den
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KISIM II: Uygulama

Dunyayi Degistirebilecek
5 Anahtar Soru

Medya Okuryazarligina Yonelik Sinif igi Etkinlikler

ilkokul
Ortaokul
Lise
Edebiyat
Sosyal Bilgiler

‘Egitimi, sorularin biyudiugu/yetistigi bir bahge olarak diigiiniin’

Anna Devere Smith
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Il. KISIM

Dunyayi Degistirebilecek Bes Anahtar Soru:

Medya Okuryazarligina Yonelik Sinif i¢i Etkinlikler

3
5 =
& = ~4 k= g -
Ders Planlarn 4 /M b E '5 g
=} = < - n
it s [9)) =} =
2 =
0
AS #1: Bu mesaj1 kim yaratt1?
1A Tletisim Nedir? Tek Yonlii Iletisime Karsilik Tki Yonlii fletigim ° . 3-12
1B Reklamciligin Icinden: Mesajlar1 ve Medyay1 Eslestirme ) K-12
1C 22 Dakikada Diinya: Televizyondaki ) . 3-12
Bir Haber Baghgin1 Kurgulamak
1D Ekran Arkast:Film Yapimailar: ve Tercihleri ° . K-12
1E Zihnimizdeki Haritalar ve Resimler . . 3-12
AS # 2: Bumesajda benim ilgimi ¢ekebilmek i¢in ne tiir teknikler kullanildi?
2A Temel Gorsel Dil I: Ug Temel Yapi Tas1 . ° ) K-12
2B Temel Gorsel Dil II: Bir Gorsel Metni Nasil Analiz Etmeli? . . ) K-12
2C Cergeve: Kurgunun Giicii ° ° ° 3-12
2D Sesin Dili: Araglar, Olanaklar ve Teknikler ° ° ° K-12
2E Bir Diisiinceyi Pazarlamanin 10 Yolu: Iknanin Temelleri . . . 3-12
AS # 3: Bu mesaj1 diger insanlar benim anladigimdan farkli olarak nasil anlamis olabilirler?
3A Benim Gordiigiimii Sen de Goriiyor musun? ) . 3-12
Medya Deneyimlerini Yorumlamak
3B Sessiz Sembollerin Sesi Yiiksek Cikar: Markalar, Tkonlar ve Siz . . ° K-12
3C Filmler ve Biz: izleyici Aragtirmalarimi Anlamak ° ° 3-12
3D Reklamlar ve Biz: Hedef Pazar1 Anlamak ) 3-12
3E Farkl1 Bakis Acilarini Degerlendirmek: . . ) 3-12

Medya Siddetine Karg1 Durmak

AS #4: Bu mesajda hangi yasam stillerine, degerlerine ve goriislerine ye

r verilirken hangileri g6z ard1 edilmistir?

4A Sogani Soymak: Degerleri ve Bakis Agilarini Agiga Cikarmak ) . . 6-12
4B Goziimiiziin Gordiigiinden Daha Fazlasi: Degerleri . ° . ° 3-12
Haberlerin I¢ine Yerlestirmek

4C Medyada Kaliplagsmis Ornekler: Farkliliklar Nasil Ayrilmig? ° . . 6-12
4D Erkek / Kadin Kahramanlar ve Ben Kim Olmak Istiyorum? . ° . K-12
4E Eksik Olan Ne? Coklu Bakig Agilar1 igin Olanak Saglamak . ° 3-12

AS # 5: Bu mesaj neden gonderilmis?

5A Neden lletisim Kurariz? Ug Temel Gorev ° ° 3-12
5B Medya Ticareti: Gozlerimi Kiralayan Kim? ° . 3-12
5C Gizli Mesajlar: Uriin Yerlestirmenin Gelismesi ° ° ° 3-12
5D Medyanin Ne Kadar1 Reklamlardan Olusur? . ° ° 3-12
5E Giig, Ikna ve Propaganda: Coklu Giidiileri Kesfetmek ° . ° 6-12
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#1

Anahtar Sozclik:
Yazarlik

Yol Gosterici Sorular:

70

Bu ne tiir bir ‘metin’dir?

Biittinli olusturan temel
bilesenler / 6zellikler
(yapr taglar1) nelerdir?

Ayni tiir icinde yer alan
metinlere gore benzerlikleri
ve farkliklari nelerdir?

Olusturulan /yaratilan bu
mesajda hangi teknikler
kullanilmigtir?

Yapilan tercihler nasil farkl
sekillerde yapilabilirdi?

Bu mesaj1 olustururken kag
insan gorev aldi1?
Yaptiklari isler nelerdi?

Anahtar Soru #1
Bu mesaj kim tarafindan yaratildi?

TemelGoriis # 1
Butun mesajlar ‘kurgulanmig’tir.

Medya okuryazarliginda ‘yazarlik’ diisiincesini
anlamak, bir kitabin kapaginin tiizerindeki isme
bakmanin ya da bir sinema filminde yapilan tiim
isleri bilmenin daha 6tesinde derine bakmay1 gerek-
tirir. Anahtar Soru 1, biitiin medya ile ilgili iki temel
anlayisla baslamaktadir: Kurgulanmiglik ve tercihler.

Birinci temel anlayis, basit olmakla birlikte med-
ya metinlerinin “gercek” gibi goriinmesine ragmen
“dogal” olmayan 0Ozelliginin anlasilmasinda derine
inme olanag1 saglar. Medya metinlerinde, tipk1 bi-
nalarin ve anayollarin birbirine baglanmasindaki
gibi bir plan hazirlanir, bina bloklar1 bir arada kuru-
lur ve siradan insanlar ticret karsiliginda gesitli isleri
yapmak iizere bagvurur.

Gerek gece haber biiltenlerini izlerken, gerekse
sokakta bir reklam panosunun oniinden gecerken
ya da politik bir kampanya afisini okurken karsilas-
t1igim1z medya mesajlarinin birisi ya da birileri tara-
findan yazildif1, cekilen goriintiilerin secimi ve
kurgusu bakimindan cgesitli yeteneklere sahip yara-
tic1 bir ekip tarafindan bir araya getirildigi goriil-
mektedir.

Ikinci temel anlay1s bu yaratim siirecinde yapilan
tercihlerdir. Medyanin baz1 sézciikleri aynen agiz-
dan gktig1 gibi aktardiysa geri kalanlar1 kurguladi-
giny; bir resim sectiyse geri kalan onlarcasini disari-
da biraktigini; bir hikdyenin sonunu belirli bir sekil-
de bitirdiyse diger sonlar1 goz ard1 ettigini sdyleye-
biliriz. Ancak izleyiciler olarak biz, disarida biraki-
lan bu sozciikleri, resimleri ve sonuglar1 goremeyiz
ve duyamayiz. Bizim gordiiklerimiz, duyduklarimiz
ve okuduklarimiz bagkalar1 tarafindan bizim igin
kabul edilenlerdir. Bu se¢imlerin neden bu sekilde
yapildigini hi¢ kimse kesin bir sekilde agiklayamaz.



Sonug olarak birkag insan tarafindan “kurgulanan” sey, geri kalanlarimiz i¢in “normal”
hale gelir. Soludugumuz hava gibi, medya oldugu gibi kabul edilir ve mesajlar sorgulanma-
dan aynen alinir. Medya, “gercek” degildir, ancak insanlar1 gergek yollardan etkiler, ¢linkii
mesajlar1 olusturanlar bizlere ne verdiyse onu alir ve ona gore anlamlar olustururuz.

Medya metinlerinin basaris1 dogal goriinmelerine baghdir, bize “sahte” goriinen bir TV
sovunu izlemeyiz. Gergek su ki medyanin biitiinii sahtedir — hatta haberler bile. Ancak bu,
bir filmden hala zevk alamayacagimiz, favorimiz olan bir cd’ye sarki sdyleyerek eslik etme-
yecegimiz ya da belirli bir haber kanalin1 agmayacagimiz anlamina gelmez.

Anahtar Soru # 1'in amaci, medyanin “kurgulanmislik” karmasasini basit bir bigimde or-
taya koymak ve diger onemli sorulari sorabilmek igin elestirel bir alan yaratabilmektir.

1a
iletisim Nedir? Tek Yonlii iletisime Karsilik iki Yonlii iletisim

Giinliik yasamda karsilastigimiz medyanin ¢ogu, gercek anlamda tepki ya da sorgulamami-
za olanak tanimayan tek ydnlii mesajlar géndermektedir. Uzerinde ¢ok az diisiindiigiimiiz
tek yonlii iletisimin pek ¢ok smirliligi bulunmaktadir. ‘Biitiin medya kurgulanmistir / yapi-
landirilmistir” giris etkinliginin amaci televizyondan, radyodan ve hatta gazeteden (tek yon-
lii iletisim) aldigimiz bilgilerle, bir arkadasimizla konusmamizdan (iki yonlii iletisim) elde
ettigimiz bilgiler arasindaki farklar1 ortaya koymaktir. Kitle iletisimin dinamigini degistire-
meyecegimize gore, birinci adim medyanin smirliliklar1 tizerinde diisiinmek ve medyadan
aldigimiz mesajlar1 sorgulamaktir.

Hedefler: Ogrenciler;
1. Coklu medya bigimlerini listeler.
2. Tek yonlii ve iki yonlii iletisimin avantaj ve dezavantajlarinin farkina varir.

3. Kitle iletisimin baz1 avantaj ve sinirliliklarini anlar.

Materyal / Hazirlik:

1. Ogretmenin ¢izdigi cizimi tiim 6grencilerin gorebilmesi i¢in beyaz tahta, kara tahta ya
da projektor. Cizimlerin iki 6rnegi bu ders planinin sonunda verilmistir.

2. Sinifta alic1 roliinii tistlenecek 6grencilerin yarisi igin kagit, kalem.

Tanimlar:

1. Medya: Mesajlar1 almak ya da vermek icin kullanilan herhangi bir arag ya da teknoloji.
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2.

Kitle Tletisim: Merkezi bir kaynaktan ¢ok sayida aliciya gonderilen mesajlar icin kulla-
nilan herhangi bir ara¢ ya da teknoloji; genellikle tek yonlii iletisime elvermektedir.

3. Medya Metni: Medya yoluyla gonderilen herhangi bir mesaj. Bu mesajlar sozctikler, re-

simler, sesler ya da ¢coklu medya olabilir.

Ogretim Stratejileri:

I. Biitiin sinifa yonelik giris niteliginde tartisma

>
>

II.

>

>

>

>

Ogrencilerinizle iletisim kurma yollarma iliskin bir liste olusturun.

Tek yonlii ve iki yonlii iletisim arasindaki farkliliklar1 tartigin. Ogrenciler tek yonlii ve
iki yonlii iletisim listesini birbirinden ayirmalidir. Her iki grubun 6zelliklerini tasiyan
iletisim bi¢imlerinin ayrilmasinda Venn Diyagramu yararl olabilir. Ogrencilere su soru-
lar1 sorun:

e Hangi tiir iletisim bi¢imi daha yaygindir?
e Her birisinin avantaj ve sinurliliklari nelerdir?

Kitle iletisimin avantaj ve smirhiliklarini anlamak amaciyla tek yonlii ve iki yonlii ileti-
simle yiiz ytize iletisimi karsilastirmak i¢in bir alistirma yapacaginizi agiklayn.

Esli Etkinlik: Tek yonlii iletisime karsilik iki yonlii iletisim

Eslesmede 6grenciler sirt sirta gelecek sekilde oturur. Ogrencilerden biri tahtaya yone-
lik otururken, digeri tam zit yonde ve birbirlerine dokunmayacak sekilde oturur.

Gonderici: Gonderici roliinii iistlenen 6grenci, siifin 6niinde bulunan desene bakip,
alict konumundaki arkadasina neyi ve nasil ¢izecegini tanimlamakla sorumludur.

Alict: Alia roliindeki 6grenci 6n tarafi gormeyecek sekilde oturur. Onun gorevi arka-
dasinin (gondericinin) agiklamalarini ve ¢izim desenine iliskin yonergelerini (etrafina
bakmadan, ondeki ¢izime ya da baskasinin ¢izimine bakmadan) dinlemektir. Alic1 ko-
numundaki 6grenci konusamaz, soru soramaz ya da herhangi bir ses ve isaret vere-
mez.

Ogretmen tahtadaki ya da cizim kagidi iizerindeki basit bir deseni gosterir (Asagidaki
ornekleri kullanabilir ya da kendinizde olusturabilirsiniz).

Gondericinin alicitya deseni nasil ¢izecegini agiklamasi igin birkag dakika siire verin.
Gonderici desene iliskin biitiin detaylarin anlasildigindan emin olmak igin birkag defa
gerekli agiklamalar1 tekrarlayabilir. Bununla birlikte gonderici desene iliskin ne sdy-
lendigi ya da gizime iligkin ac¢iklamalarda yonlendirici olabilecek isaret ve sorulara izin
vermez.

Herkes ¢izimi tamamladiginda (ya da tamamen basarisizliga ugradiklarinda) 6gretmen
tahtadaki cizimi kapatir, bu arada 6grencilerin birbirleriyle konusmalarma ya da bir-
birlerine ¢izimlerini gostermelerine izin vermeden, yeni bir sayfa agar.

Ogretmen kapattig1 deseni tekrar agar ve ayni deseni gosterir.



» Bu defa gonderici deseni nasil gizecegini arkadasina anlatir ve alicitnin da konugmasina
ve soru sormasina izin verilir ve iletisim iki yonlii bigimde devam eder. Bununla birlik-
te alicinin desene bakmasina ya da diger 6grencilerin ¢izimlerini gormesine izin veril-
mez.

> Benzer fakat farkli bir deseni kullanarak &grencilerin tek ve iki yonlii iletisimde hem
alic1 hem de gonderici roliinii tistlenmeleri icin 6grenciler yer degistirir.

II1. Doniit
» Cizimleri karsilastirin ve bu alistirmanin sonuglarini analiz edin.

e Tek yonlii iletisimin iki yonlii iletisime gore baskin olan avantaj ve dezavantajlar
nelerdir?

» Bu alistirmanin sonuglarini kitle iletisim araglariyla karsilastirarak tartisin.

e Medya iki yonlii iletisim olanag1 sagladigini iddia etmesine ragmen sadece tek yon-
li iletisim segeneklerini mi sunmaktadir?

e Bir gazetede editore gonderilen mektuplar eger incelenir ve yayinlanmip yayimnlan-
mayacagina iliskin tercihler yapilirsa, bu durum iki yonlii iletisim midir?

e Bir “talk show” programinda yapilan telefon konusmalarinin tiimii yayimnlanirsa, bu
durum iki yonlii iletisime mi girer?

Ornek Desenler:

Biiyiik Ogrenciler Igin Kiigiik Ogrenciler Igin

\/
©
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Reklamciligin icinden: Mesajlari ve Medyayi Eslestirme

Ayru mesajin internet, TV ya da kitap araciligiyla gonderilmesi, kullanilan araca bagli olarak
anlaml farkliliklar gostermektedir. Bu etkinligin en dikkat ¢ekici kismi, medya aracinin 6zel-
liklerine bagh olarak gonderilen mesajin nasil degisebilecegidir. Ticari medyada yer almaya
basladigindan bu yana reklamlar, farkli medya tiirlerinin yapisinda yeni bir sayfa a¢muistir.
Bu alistirmanin amaci, farkli medya araglari igin ayni reklami hazirlamak suretiyle 6grencile-
rin deneyimini artirmak, her bir aracin tipik 6zelliklerini tanimak ve bir mesaj1 nasil etkile-
yebilecegi tizerinde derinlemesine diisiinmelerini saglamaktir.

Hedefler: Ogrenciler;
1. Farkli medya araglarinda kullanilan teknikleri ve ‘dilleri” tanur.

2. Farkli medya araglarinin bir mesaji kendi yapisina uygun bicimde nasil degistirdigini
anlar.

3. Farkli medya tiirleriyle iletisim kurmak i¢in bir mesaji nasil kullanacagini 6grenir.

Programla Biitiinlestirme:

Ogrenciler, saglik dersinde tiitiin, alkol, saglikli yiyecekler, sagliksiz yiyecekler vb. iiriin-
leri analiz etmek suretiyle medya okuryazarlig: dersi ile saglik dersi arasindaki iliskiyi kurar.

Materyal / Hazirlik:
1. Ogrencilerin getirdigi dergiler

2. Makas, poster tahtas: ya da kagit, yapistiric1 ya da bant

Ogretim Stratejileri:
I. Markayz iiriinden ayirt etmek
» Reklamin agik iglevini tartisin — tirtinleri satmak

> Uriin (satilan maddelerin tiirii), marka (belirli, 6zel bir {iriiniin ad1) ve ortak kimlik
(sirketin ad1) arasindaki farklar1 kesfetmek. Ornegin iriin eger seker ise, markasi
M&M, bu marka sekerin iiretildigi sirket de Mars Inc. olabilir. Ornekleri dergilerden
gosterin ve sinifin {irlin, marka ve ortak kimlik arasindaki farklar: tartismalarini sagla-

ym.
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DOgretmen, ilk 6nce kiigiik cocuklar igin reklamlarla gazete ve dergideki yayinlar ara-
sindaki farkliliklar1 agiklayabilir. Eger gerekli ise devam etmeden dnce reklamlarin
tanitilmasina iligkin uygulamalar yapilabilir.

> Ogrenciler bu farkliliklar1 anladiktan sonra dergilerde yer alan tam sayfa reklamlara

II.

bakailir.

DKiiglik 6grenciler biitiin sayfay: yirtabilir ve sonra bu sayfa iginden yirttiklar1 marka
isimlerini, tirliniin resmini (eger goriiniiyorsa) ve sirket ismini (varsa) baska bir ka-
g1din iizerine yan yana dizerek yapistirir.

UBliyiik 6grenciler {i¢ siitun olusturarak, her siitunun {iriin, marka ve sirket kimligi
bigiminde baslik yazip, dergideki marka ve tiriinleri listeler.

Medyay1 degistirme — Reklamlar1 degistirme

> Ogrenciler, radyo, televizyon, dergi, gazete, pano vb. yerlerde basili ya da gorsel-isitsel

yayin bicimindeki reklamlar arasindaki benzerlikleri ve farkliliklar: tartismalidir. Grup
icinde 0grenciler farkli medya tiirlerinde yer alan ayni reklamin farkliliklarini listeler
(C)rnegin bir radyo reklami, miizik ile verilirken, dergideki bir reklam herhangi bir ses
icermeden sadece fotograflarla ve ¢gizimlerle verilebilir).

> Reklam hazirlamak amaciyla tiim smif igin bir {iriin seginiz (Ornegin ayakkab1 ya da

>

icecek gibi). Ogrencileri takimlara ayirarak, her takimin farkli medya araglari kullana-
rak yaratici bir reklam hazirlamalarimi saglayin. Sekiller ve basit grafikler kullanarak
kendi yaratici reklamlarini posterle ya da bir senaryo yazarak simnif icinde sergilemeleri
saglayin. Kullanabilecekleri medya araglari;

Radyo Reklam Panosu
Televizyon Internet Reklamlar1
Dergi Tisort — Etiket — Cikartma
Gazete

Her takim hazirladig1 reklami sinifa sunduktan sonra tartisma yapilmalidir.

e Ayni mesaj farkli medya araglar1 kullanilarak sunuldugunda buldugunuz fakliliklar
ve benzerlikler nelerdir?

e Medya tiirii mesaji nasil etkilemis olabilir?

Ogretim Ipugclari: Sinif Dergi Kutusu

Medya okuryazarlig: etkinliklerinin bir¢ogunda 6grencilerden reklamlar: analiz ederken,

yaratici kolajlar hazirlarken vb. durumlarda dergileri yirtmalar: istenmektedir. Ogrenciler,
ilgileri dogrultusunda farkli calismalar hazirlamalarina yardimcr olacak eski dergileri getirip
smif dergi kutusunu doldurmalar1 konusunda yonlendirilebilir. Ayrica 6grenciler, gengclik
yayinlari, haber, spor, doga ve moda dergileri ve 6zellikle degisik kiiltiir ve dillerde yayinla-
nan etnik dergileri getirmeleri konusunda da cesaretlendirilmelidir.
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22 Dakikada Dunya:
Televizyonlardaki Bir Haber Bagligini Kurgulamak

Medyanm kurgulanmighgini /yapilandirilmishgini anlamanin énemli bir boliimii yapilan tercih-

leri tanimlamaktir ki bu tercihler bireyi ve toplumu etkilemektedir. Neyin dahil edilecegi, neyin

dista tutulacagi her zaman medya yapimailarinin (sahiplerinin) rekabet gereksinmesinin denge-

lenmesi miicadelesi icerisinde verilmektedir. Haber yapimcilarinin roliinii {istlenme ve basit 22

dakikalik bir haber bashgini 6rgiitleme yoluyla 6grenciler, neyin herkese acik bicimde sdylendi-

gini ve hig giin yliziine ¢ikarilmayan kritik tercihlerin yapilma siirecini deneyimler.
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Hedefler: Ogrenciler;

1.

Bir haber editoriiniin roliini kavrar.

2. Habere iligkin yargilari etkileyen faktorleri tanimlar.

3. Haber medyasinin kurgulanmis dogas: geregi, 6znel tercihlerin ulastirilan haberler iizerin-

de etkili oldugunu bilingli bir sekilde kesfeder.

Materyal /Hazirlik:

1.

Aymni giine ait iki farkli gazetenin 6n sayfalarindan birkag takim hazirlayin. 4-6 kisilik 6g-
renci gruplarina yetecek bigcimde her iki gazeteye ait kopyalar1 saglayn.

. Calisma Kagidi 1C: “22 Dakikada Diinya”’nin kopyalar1 (Kendi bulundugunuz yoreye ait

gercek bir alistirma yapmak isterseniz, haber hikayelerine iliskin 6rnekteki bashiklar: degis-
tirebilirsiniz).

Grafik sayfasi ve tahta kalemi

Ogretim Stratejileri:

I. Gazeteleri Karsilagtirmak

» Aymn giine ait iki farkli gazetenin 6n sayfalarindan bir takimi, 4-6 kisiden olusan 6grenci

gruplarina dagitin. Gruplar asagidaki sorular1 yanitlayip, tartigsin.

On sayfalar: karsilastirin: Hangi hikayeler her iki gazetenin 6n sayfasinda yer almaktadir?
Hangisi sadece on sayfada yer almaktadir? Farkli 6n sayfalardan elde ettiginiz izlenimler
ve duygu nelerdir?

Iki gazetedeki aym hikayeye ait mansetleri/basliklart karsilagtirm: Tarz ve anlam agisindan
her iki gazetedeki baslik/mansetler arasindaki fark nedir? Birisi bu hikayeyi okudugunda
manset onu nasil etkiler?

Her iki gazetede ayni hikayeye ait fotograflar: karsilastirin: Fotograflar hangi acilardan ben-
zerlik ya da farkliliklar gosteriyor? Fotograflar, hikayeye iliskin neleri akla getiriyor?



e Haberin yorumlanmasinda manset ve fotograflarin etkisini nasil degerlendiriyorsunuz?
IL. Bir Haber Ag1 Kurmak
» 1C ornegine ait metin ile birlikte biiyiik bir kagit ve tahta kalemi dagitin.

» Her takim, 6rnek haber hikayelerini degerlendirerek 22 dakikalik haber yayini hazirlar, hi-
kayelerin 6nem derecesini tartisip hangi hikayelerin dahil edilecegi, hangilerinin dista tutu-
lacag1 ve hangi sirayla verilecegi kararlastirir.

> Her takim haber listesinin ¢iktisin1 alir ve tiim sinifin gorebilmesi i¢in duvara asar. Her ta-
kimdan bir 6grenci hazirladiklar: haberleri sunar, neden bazi hikayeleri sectiklerini, neden
digerlerini dista tuttuklarmni agiklar.

IIL. Farkliliklar1 ve Benzerlikleri Yansitmak

> Farki gormek igin program listelerini duvara asarak karsilagtirin.

e Ortaya ¢ikan benzerlikler ve farliliklar nelerdir?

e Neyi disarida birakacaginiza iliskin kendinizi nasil hissediyorsunuz?
e Aldiginiz zor kararlardan bazilari nelerdi?

e Bu durum her giin izlediginiz haber yayinlarina iliskin algimizi etkiledi mi?

Ogretim Ipuglart: Diinyanin Her Yanindan On Sayfalar

Washington D.C."de interaktif bir miize olan Newseum miizesinin web sitesinden gesitli gaze-
telere ait on sayfalar kolayca bulunabilir. 47 iilkede basilan 400'iin {izerinde gazeteye ait 6n sayfa-
lar web sitesinden indirilebilir. “Harita Goriintiisii (Map View) yardimiyla kendi bolgenizdeki
yakin ya da uzak kentlerin yerel gazetelerini indirebilirsiniz. Bununla birlikte kiiciik kentlerde
yerel bolge haberlerine odaklanildigindan, ulusal ya da uluslar aras: haberleri bulmak i¢in biiytik
kentlerdeki gazeteleri kontrol edebilirsiniz. Sayfalar http://www.newseum.org/todaysfrontpages
adresinden indirilebilir.
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22 Dakikada Diinya
Haber Yargilariniza Yonelik Alistirma

22 Dakikada Diinya’nin televizyon haber yapimcis: olarak takiminizin “haber yargis1” konusunda izleyicileriniz i¢in alistirma
ve en iyi haber konularinin tercihini yapinz.

TV Haberciligi Oyununun Kurallari

Hangi haberin dahil edilecegini (ve hangi sirayla verilecegini) kararlastirin.
Buna iligkin birgok stratejiyi dikkate alm. Ayrica asagidaki kurallar1 aklinizda

tutun.

Haberin igerigi: Haberin 6nemli noktasi nedir? Bu haber, izleyici- ~ Sectiniz haberin 22 dakikalik siireyi asmama-

lerinizin bilmesi gerektigini diislind{igiiniiz 6nemli bir bilgi iceri- sina 6zen gosterin (Ticari ve tamtici yayin
L yor mu? izleyicinin ilgisini ne ¢eker? Bu onlar1 harekete gegirir diger 8 dakikaya dahildir).

mi?

Dengeyi Bulma: Olumsuz oldugu kadar olumlu haberler icerme-  Ana haber konusu hem resim hem de igerik

si, son dakika haberleri kadar insanlarin ilgi duyduklar1 haberlere agisindan daha ¢ok tamamlayici 68eyi iger-
2. yer verilmesi, catigma haberleri kadar basar1 hikayelerine de yer melidir. izleyicilerin sizi zap-lamasini (kanal

verilmesi gerekir. degistirmelerini) istemezsiniz.

Zamanlama: Haber hemen bugiin mii verilmeli yoksa baska bir
3. giin verilebilir mi?

Goriintii Kalitesi: Televizyon haberleri, haber izleyicileri i¢in Asagida verilen haber 6rnekleri bu alistirma
4. kaliteli resme ve grafige ihtiya¢ duyar. Bu konuda akillica se¢cim  igin kullanishi olmayabilir. Haberlerin ¢ogu

yapilmalidir. nadiren iki dakikay1 asar, daha ¢ok 15 sani-
5 Zaman Kisitlamalari: Haber, 22 dakikalik yayina sigdirilabilir mi?  yenin altindadur.

Ornek Haberler
Haber Ozeti Goriintii
Kalitesi Siiresi

1 Toplanan grup zehirli atik deposunu protesto ediyor Fena degil 1.5 dk.
’ Bagbakan yardimcisi sehirdeki okullar: ziyaret ediyor Iyi 2 dk.
3 Grev yapan is¢iler meydana gelen siddet olaylarindan sonra tutuklandi fyi 2.5 dk.
1 Cocuklar i¢in agilan toplum merkezi risk altinda Fena degil 2 dk.
5 Eski belediye baskani ani kalp krizinden 6ldii fyi 3 dk.
6 Futbol takimi bolge elemelerine segildi Fena degil 2.5 dk.
” Yerel sigorta sirketleri yaghlar: dolandirmaktan cezaya carptirildi fyi 2 dk.
8 Popstar yerel hastaneyi yardim amacl ziyaret etti fyi 2 dk.
9 Vatandagin gelir diizeyi daha da kotiiye gidiyor Fena degil 1 dk.
10 Grafiklere bagl olarak hava durumu fyi 2 dk.
1 Bir garaj dolusu televizyonu olan vatandasin portresi Iyi 2 dk.
1 Muson yagmurlari, Endonezya’nin kirsal kesimini yikt1 1yi 1.5 dk.
13 Ekonomistler, petrol fiyatlarinin yiikselmeye devam edecegini 6ngoriiyor Fena degil 1 dk.
14 Nar: Yeni mucizevi gida Iyi 2 dk.
15 Yeni {iretilen yapay kiirek az emekle ¢ok kasl1 viicudu vaat ediyor Iyi 2 dk.

Popiiler olan SUV’lar (arazi araglar1) emniyet kemerleri hatali oldugu gerekce-  Kotii 1.5 dk
16.

siyle toplatild1

Akilda Tu_tulmaS| Gereken
Ipuclan
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Kamera Arkasi: Film Yapimcilari ve Tercihleri

DVD filmlerinin iiretim agamalarini ve videonun anlamini bilmek, izleyicilerin sinema film-
lerini, televizyonu ve diger medya araglarini daha iyi anlamalarma yardima olacaktir. “Me-
sajin kim tarafindan yaratildi$1” sorusunun yanitlanmasi, ihtiya¢ duyulan insan sayis1 ve
karmasik bir yapisi bulunan yaratici tiretim stireci gibi bir¢ok katmanin ortaya ¢ikartilmasini
saglayacaktir. Ancak bu etkinlik, medya end{istrisindeki isleri 6grenmekten ote, 6grencilerin,
bircok siradan insanin yaptig1 tercihlerin ve verdigi kararlarin diinyay1 gorme ve anlamasi
tizerindeki giiglii etkisini kavramalarina yardime olacaktir.

Hedefler: Ogrenciler;
1. Yaratic1 medya isinde olan insanlara iligskin bilgi edinir.
2. Sinema sektoriinde olmanin karmagikligini kavrar.

3. Sinema sektoriinde olan pek ¢ok insanin yaptiklari tercihlerin bazi etkilerini analiz
edebilir.

Materyal /Hazirlik:
1. TV/ Video ya da TV /DVD oynatici
2. Popiiler bir filmin DVD ya da videosu

3. Powerpoint ciktis1 3 slayt ve dinleyici notu (Ogretim stratejileri boliimiine bakabilirsi-
niz.)

4. Kiigtik ¢ocuklar icin Marc Brown ve Laurene Krasny Brown tarafindan yazilan Biyonik
Bunny Show kitabmi okuyun. Bu ucuz kitap, yetenekli teknisyenlerin zorlu ¢aligmasi,
Ozel efektler, kostiimler ile siradan bir tavsanin televizyonda stiper kahraman karakte-
rine nasil doniistiigiinii agiklamaktadir. Eger medya kiitiiphanenizde halen mevcut
degilse, CML/GPN online kitap katalogundan (www.medialit.org/catalog. adresin-
den)siparis edebilirsiniz.

Ogretim Stratejileri:

I isleri Listelemek

> Popiiler bir filmden kisa bir boltim (3-5 dakika) izletin. Tartismay1 su soruyla baslatin:
¢ Bu medya metnini kim hazirladi?

> Ogrencileri gruplara ayirarak bu filmin yapiminda emegi gecen insanlarin genel bir lis-
tesini hazirlatin. Eger 6grenciler yapilan isin adini bilmiyorsa, is tanimlar1 listesini ha-
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zirlayarak onlara verin. Eger 6grenciler yapilan isi bilmiyor ancak adini biliyorsa (6r-
negin Isik¢t Yardimcis) ad listesi hazirlatin.

> Biitiin takimlarin verdikleri yanitlar1 paylasmasini saglaymn ve biitiin sinif icin islerin
tamaminin listesini olusturun. Bazi is drnekleri: yonetmen, yapimci, sinematograf, ak-
tor, yazar (senarist), editdr, makyaj, kostiim, ses teknisyeni, 151k, ulasim yoneticisi, set
tasarimcisi vb.

» Filmin sonundaki jenerigi (tanitim yazisi) izletin ve daha 6nce sozii edilmeyen ek isleri
bulmalari i¢in ¢aba gostermelerini saglayin. Jenerikte gegen islerin tamami olmasa da
en azindan on tanesini buldurun. Film endiistrisinde yapilan alternatif islerden bazila-
rinin bulunabilecegi kaynaklar;

* Sinema filmleri i¢in internet web sitelerini kontrol edin

* Eger DVD kullandiysaniz, DVD’de filmin yapilmas: siirecinde film ekibinin filmle
ilgili konugmalarina ve gortintiilerine bakabilirsiniz.

= Internete baglanip “Gergek Igler”e bakn:
www. skillsnet.net
II. Cizim Isleri:

» Olusturulan takimlarin mevcut bilgileri dogrultusunda en ¢ok ii¢ kareden olusan bir
¢izgi film seridi hazirlamalarini saglayarak bir filmin perde arkasinda islerin nasil ya-
pildigini gosterin.

Etkinligi tartisin ve su sorular1 sorun:
? Hangi is daha ¢ok heyecan verici goriiniiyor?
? Hangi isin daha 6nemli oldugunu diisiiniiyorsunuz? Neden?
? Hangi is, filmin tamamini ilgilendiren énemli kararlarin verilmesini gerektirmektedir?

? Hangi isi tercih edersiniz? Neden?

Ogretim Ipuclari: Hikaye Akis1 icin Sablon Hazirlama

Microsoft'un Powerpoint programi, 6grencilerin hikaye akis1 olusturmak igin gerek duya-
caklar1 kopyalanabilir sablonun ¢iktisinin alinmasinda ve hazirlanmasinda bir segenek ola-
rak degerlendirilebilir. Tek sayfada ti¢ bos film karesi hazirlamak ve karelerin yaninda diya-
loglar1 ve yonergeleri yazmak icin cizgilerden olusan bir ¢ikt1 alinabilir. Bunu hazirlamak
icin Powerpoint programi agildiktan sonra ‘Dosya’ {izerine tiklanir ve sonra “Yazdir” komutu
verilir. Agilan Yazdir penceresinde ‘Yazdirilacak (Print What)” secenegi yer almaktadir.
Yazdirilacak boliimiiniin {izerine tiklanarak ‘Dinleyici Notlar1 (Handouts) ve ‘Sayfa /Slayt
(Slide per Page)” secenekleri segilir. Eger sayfa basina 3 slayt sectiyseniz, alacaginiz ¢iktr asa-
g1daki gibi olacaktir.
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Zihnimizdeki Haritalar ve Resimler

Medya tiirlerini siralarken, nadiren haritalar1 da bu tiire dahil ederiz. Ancak birgok dzelligi
ve bilgiyi i¢inde barindiran haritalar, medyanin ‘kurgulanmislik” 6zelliginin daha derinden
incelenmesi igin idealdir. Ornegin medya mesajlar1 hem gergekleri hem de ¢arpitmalari ige-
rir, neyin dahil edilecegi ve dista tutulacaginin sosyal ve siyasal sonuglar: olabilir ve medya-
nin gizledikleri bilimsel giivenirlik agisindan nadiren sorgulanir. Ogrenciler haritalar (ya da
herhangi bir medya aract) yoluyla onyargilar: ve 6znellikleri ortaya ¢ikartirken, hicbir za-
man “nesnel” olmayan yanlis varsayimlari haritalar iizerinde isaretler.

Hedefler: Ogrenciler;
1. Farkl haritalarin sinirliliklarini ve avantajlarini degerlendirir.

2. Biitiin medyanin yaratilmis oldugunu siirecini derinlestirir ve bdylece haritalarda ol-
dugu gibi medyanin hem gercekleri hem de ¢arpitmalar: icerdigini kavrar.

3. Bir harita tasariminin (6lgek, renk, projeksiyon vb.), haritanin neyi temsil ettigine iliskin
algimizi nasil etkileyebilecegini aciklar.

Materyal / Hazirlik:

1. Diinya haritasi: Merkator, Peter Projeksiyonu, harita ve kiire. Bu haritalarin bir kismi
www.petersmap.com adresinden bulunabilir.
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2. 1E#1:”Zorlu Haritalar” metninin kopyalar1 ya da 1E#2: “Diinya Haritas1 ile Ilgili Kiigiik
Bir Sinav” metninin kopyalar1 birbirine yakin yer biiytikliiklerini bulmak i¢in dagitila-
bilir. Kiiciik yastaki ogrencilere (ilkokul) 1E#1 metni, iist siniftaki 0grenciler igin ise
1E#2 metni kullanilmalidir.

3. Ogretim stratejilerini zenginlestirmek i¢in 6grencilere yasadiklar1 mahalledeki evlerin
kat planlarini ya da kendi odalarinin haritasin1 hazirlamalari i¢in yardim edin.

Ogretim Stratejileri
I.Haritanin Temelleri:

> Bir kiire gosterin ve haritalarin diinyamizi, gezegenimizi nasil gosterdigini tartisin. Su
sorular1 sorun:

? Bir haritadan ne tiir bilgiler edinebiliriz?
? Degisik harita tiirleri nelerdir?

> Merkator sistemiyle hazirlanmis bir harita gosterin ve yuvarlak bir nesneyi diiz bir yii-
zey iizerinde tutmanin zorlugunu tartisin (Ug boyutluluktan iki boyutluluga). Su soru-
lar1 sorun:

? Haritalar yanlis kullanilabilir mi? Nasil?
? Haritalardan 6grenemeyecegimiz bilgiler nelerdir?
II. Biiyiikliigii Birbirine Yakin Yerleri Karsilastirmak

> Ekteki metinleri 6grencilere dagitin. Ogrencileri gruplara ayirarak metinde goriilen yer
sekillerinin biiytikliik agisindan birbirine yakin yerleri karsilastirmalarini ve tartismala-
rin1 isteyin. Sadece ilk soruyu yanitlamakla baslayip, Avrupa ve Giiney Amerika’y1
birbiri ile karsilagtirsinlar.

> Siniftaki biitiin 6grencilerin dahil olacag tartismada ilk soruya verdikleri yanitlar1 de-
gerlendirsinler. Dogru yanit1 6grendikten sonra, farkl diinya haritalarini tartismalarimni,
avantaj ve dezavantajlarini analiz etmelerini saglayin. Peter’in Projeksiyonu ile What's
Up? South! Haritasini gosterin.

> C)grencﬂerin tekrar kendi gruplarina katilarak geri kalan sorular1 yanitlamalarini ve
tartismalarini saglayin.

Kiigiik yastaki 6grenciler Gronland ve Afrika’y1 karsilagtirsin.
Biiyiik yastaki 6grenciler, Iskandinavya ile Hindistan ve Grénland ile Cin’i karsilastirsin.

» Smiftaki biitiin 6grencilerin katihmiyla, her grubun kendi yanitlarini siif 6niinde
sunmalarini ve verdikleri yanitlar1 savunmalarini isteyin. Herkesin {izerinde hemfikir
oldugu bir yanita ulasmak i¢in farkl: haritalar kullanin.

III. Harita Yapmak

> Ogrencilere farkli harita tiirleri (6rnegin bulunduklari smifin, caddenin, mahallenin ya
da evlerindeki odalarinin {i¢ boyutlu, resimli vb. haritalarini) hazirlatarak, “kurgula-
ma” diiglincesini uygulamalarmi saglayin.



> Ogrencilerin hazirladiklari haritalarda ne tiir bilgilerin yer aldigini ya da almadigm

analiz etmelerini ve tartismalarini saglaym. Ayrica neleri biiyiik ya da kiigiik cizdikle-
rini sorgulatin.

Olgek, projeksiyon ve semboller haritalarin ii¢ yoniinii olusturur, ki bu birgok bilgiyi, ka-

rar1 barindirir ve bir haritanin goriiniimiinii etkiler. Biiyiik 6grenciler icin daha iist diizey

arastirmaya yonelik asagida yer alan onerileri uygulayarak dersin igerigi zenginlestirilebilir.

Olcek:

1.

Biiyiik ve kiiciik 6lcekli haritalar1 karsilagtirin. Ornegin bir diinya haritasi ile bir iilke-
nin haritasini, bir topluluk haritasi ile sinif haritasini karsilastirin.

Bir smif haritasinin oranini gergek bir seyle tanimlayin. Bir kagit parcas: siifin tama-
mina esittir gibi.

3. Bu orany, bir diinya haritasinin oraniyla kargilagtirm.

4. Su sorular tartisin: Biiyiik olgekli bir haritada yer almayan, ancak kiigiik 6lgekli bir ha-
ritada yer alan ayrintilar nelerdir? Bu ayrintilarin bir haritada yer almasinin ya da al-
mamasinin avantaj ve dezavantajlari nelerdir?

Projeksiyon:

1. Bir haritaya hangi agidan baktigimizi tanimlayin; yukaridan asagiya mi, asagidan yu-
kariya mi, yoksa yandan m1 bakiyoruz?

2. Su sorular tartisin: Bir haritanin ortasinda ne yer alir? Bir haritanin {ist ya da alt tara-
finda ne yer alir? Bu kareleri baska bir bigcimde nasil gosterebilir ve yeni bir harita ya-
pabiliriz? Bu goriiniim diger goriiniimden neden daha iyi ya da kotiidiir?

Semboller:

1. Farkli haritalarda kullanilan sembolleri yazin ve tartisin.

2. Hangi sembolleri okumanin ve tanimanin daha kolay oldugunu analiz edin ve nedeni-
ni sorun.

3. Sinif haritasi i¢in semboller olusturun.

4. Haritalarda kullanilan renkleri analiz edin ve farkh etkiler yaratmak icin renkleri degis-
tirmeyi deneyin.

5. Farkl dildeki bir haritayla deneme yapin.
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Calisma Kdgud 1e

Disundiren Haritalar

1.  Yer biiyiikliiklerini karsilastirarak en dogru secenegi isaretleyin.

O Avrupa, Giiney Amerika ile ayn1 biiytikliiktedir. =~ (Avrupa = Giiney Amerika)
0 Avrupa, Giiney Amerika’dan daha kiigiiktiir. (Avrupa < Giiney Amerika)
o Avrupa, Giiney Amerika’dan daha biiytiktiir. (Avrupa > Giiney Amerika)

2. Yer biiyiikliiklerini karsilastirarak en dogru secenegi isaretleyin.

o Gronland, Afrika ile ayn1 biiytikliiktedir. (Gronland = Afrika)
o Gronland, Afrika’dan daha kiigtiktiir. (Gronland < Afrika)
o Gronland, Afrika’dan daha biiytiktiir. (Gronland > Afrika)
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Calisma Kdgud 1e

Diinya Haritasi ile ilgili Kiigiik Bir Sinav

Birbirine yakin yer biyiikliiklerini karsilastirin ve ciimleyi en dog-
ru bicimde tamamlayan kutucugu isaretleyin.

L 5 l
’ ey b

Hindistan ¢

Gronland

Giiney Amerika,

0 Avrupa ile aym biiyiikliiktedir.
o Avrupa’dan iki kat daha biiyiiktiir.

0 Avrupa’nmin yaris1 kadardir.

Iskandinavya,
0 Hindistan ile ayn biiyiikliiktedir.
0 Hindistan’dan iki kat daha biiyiiktiir.

o Hindistan’in iigte biri kadardur.

Gronland,
0 Cin ile aym biiyiikliiktedir.
o Cin’den dort kat daha biiyiiktiir.

o Cin’in dortte biri kadardir.
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#2

Anahtar Sozclik:
Yazarlik

Yol Gosterici Sorular:

86

Bu ne tiir bir ‘metin’dir?

Biitlinii olusturan temel
bilesenler / 6zellikler
(yap1 taglar1) nelerdir?

Ay tiir iginde yer alan
metinlere gore benzerlikleri
ve farkliklari nelerdir?

Olusturulan /yaratilan bu
mesajda hangi teknikler
kullanilmigtir?

Yapilan tercihler nasil farkl
sekillerde yapilabilirdi?

Bu mesaj1 olustururken kag
insan gorev ald1?
Yaptiklari igler nelerdi?

Anahtar Soru # 2

Bu mesajda ilgimi ¢ekebilmek igin
ne tur teknikler kullanildi?

TemelGoriis # 2

Medya mesajlari kendine ozgu
kurallarla ve yaratici bir dille
kurgulanmistir.

Ikinci anahtar soru, bir medya “format”in1 kesfet-
meyi, bir mesajin kurgulanma bigimini ve bir araya
getirilerek kullanilan yaratici 6geleri — sozciikler,
miizik, renk, hareket, kamera agis1 vb.- incelemeye
yoneliktir. Tkinci anahtar sorunun amaci, 8grencile-
rin herhangi bir zamanda herhangi bir mesaja uygu-
layabilecekleri i¢sel bir kontrol listesi hazirlamalari-
na yardimci olmaktir.

Bu kontrol listesini hazirlamak igin ise ilk 6nce
bir mesajin nasil kurgulandigini fark etmekle bas-
lamak gerekir. Bu boliimdeki etkinlikler sayesinde,
ogrencilerin biitiin iletisim formlarinda — ister dergi
kapaklari, ister reklamlar ya da korku filmleri ol-
sun- farkli duygular uyandirmak icin rengi kul-
lanmanin, kameray1 yaklastirmak suretiyle ictenligi
yansitmanin, miizigi kullanarak korkuyu artirmanin
bir tiir “yaratic1 dil”e bagh oldugunu anlamalarini
saglamay1 amaglamaktadir.

“Ne fark ediyorsunuz?” sorusu bir medya okur-
yazarligl sinifinda sorulan en oOnemli sorulardan
biridir ve siiphesiz verilen tiim yanitlar kabul edile-
bilir, ¢linkii farkli insanlar farkh seyleri fark ederler
(Daha ¢ok bilgi i¢cin Anahtar Soru 3’e bakiniz).

Gintimiizde iletisimin, haberler de dahil olmak
tizere, bizlere gorsel bicimde ulasmasi nedeniyle
ogrencilerin gorsel iletisimin temellerini (151k, kom-
pozisyon, kamera agisi, kurgu, donatimin kullanimi,
beden dili, semboller vb.) 6grenmesi ve bir mesaj-
dan aldigimiz farkli anlamlar: etkileyen bu teknikle-
rin nasil kullanildigin1 bilmesi oldukg¢a Snemlidir.
Medya sisteminin yazim kurallarini, s6z dizimini ve
metaforlarin1 (benzetimleri), ozellikle gorsel dilini



anlamak, hem daha az yonlendirilmemize yol acar hem de kurgulanmis bir “metin” olarak
medyadan zevk almamaiza ve gerekliligini anlamamaiza yol agar.

Yazmak, sadece kisinin okuma becerisini gelistirmekle kalmaz, ayn1 zamanda kisinin iyi
yazmanin degerini anlamasina da yol agar. Medyanin nasil olusturuldugunu anlamanin en
iyi yolu sunlardan birisini yapmaktir: Halka yonelik bir bildiri hazirlamak, bir web sitesi
hazirlamak, bir okul etkinligi i¢in pazarlama kampanyas1 gelistirmek. Gergek diinyaya ilis-
kin proje hazirlamak, en iyi yoldur. Dijital fotograf makinesi ve bilgisayar yazim programla-
r1, anaokulundan baslayarak 6grencilerin kendi hikayelerini yazmasi, resmetmesi, daha tist
siniflara dogru kisisel bir belgesel hazirlamasma varacak kadar sinif i¢inde yaratici iiretim
projelerinin kolaylikla hazirlanmasina olanak saglayacaktir.

Dort ana sanat alanu (miizik, dans, tiyatro ve gorsel sanatlar), kisinin kavrama, yorum ve
analiz becerisi kazanmasinin yan sira kendini ifade etme ve yaratici tiretimde bulunma ola-
naklar1 agisindan bir firsat sunmaktadr.

2a
Temel Gorsel Dil I: U¢ Temel Yapi Tasi

Giiniimiizde iletisim, buna haberler de dahil olmak iizere, bize daha ¢ok gorsel olarak ulas-
maktadir. Bu da 6grencilerin gorsel iletisimin temellerini 6grenmesi agisindan daha kritik bir
hal almasina neden olmaktadir. Bu etkinligin amaci, gorsel dilin {i¢ temel 6gesini; kamera
agisi, 151k ve kompozisyonu tanitmaktir. Ogrenciler, birbirlerinin fotograflarini farkl 1sik, ters
kamera agis1 ve gesitli kompozisyonlarla ¢ekerek, bu tekniklerin gorsel bir mesajdan aldig-
miz farkli anlamlar: nasil etkiledigini gormeye baglayacaklardir.

Hedefler: Ogrenciler;
1. Fotografcilarin resim ¢ekerken yaptiklari tercihlerin farkina varir.
2. Bir fotografin farkli agilarinin anlami nasil etkiledigini anlar.

3. Uc temel gorsel teknigi (kamera agisy, 151k ve kompozisyon) kullanarak fotograf geker.

Materyal / Hazirlik:
1. Kamera (herhangi bir tip olabilir, ancak en iyisi dijital olanidir)
2. Tepegoz ya da el feneri

3. C)gretmen, ogrencilerin smifta resimleri karsilastirabilmesi ve karsitliklar: bulabilmesi
icin cikt1 alabilecegi ya da yansitabilecegi ortamlar yaratmanin bir yolunu bulmalidir.
Dijital resimler, Powerpoint yazilimi kullanilarak yansitilabilir ya da ¢iktis1 alinabilir.
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Yansitma, 6grencilerin kendi ¢ektikleri fotograflar1 degerlendirebilecegi en iyi yontem-
dir.

Ogretim Stratejileri:
I. Gorsel Goriintiilere Giris

> Beyin firtinas1 yontemiyle gorsel goriintiilerin bulunabilecegi yerlere; 6rnegin dergiler,
kitaplar, gazeteler, televizyon, filmler, hatta giysiler ve yiyecek kutular1 vb.lerine iliskin
farkindalik duygusu yaratmakla baglaym. Ogrencilere sunlar1 sorun;

? Sozciiklerden olusmayan mesajlari nerelerde goriiriiz?
? Sozel olmayan mesajlarin kendilerine ait 6zel dili var midir?

> Ogrencilerin gorsel dili anlamasi icin gorsel dilin ii¢ temel yapitasi olan kamera agisi,
151k ve kompozisyonu 0grenmesi gerekir. Ogrenciler fotograf cekip, bunlar1 karsilasti-
r1p ve her fotograf seti arasindaki farkliliklar: kiyaslayacaklardir.

II. Fotograf Alistirmas: # 1: Kamera Ac¢is1

> En uzun ve en kisa boylu 6grencilerin ilk olarak model olmalarin isteyin. Ug 6grenciyi
de fotograf¢i olarak segin.

> Kisa boylu 6grencinin bir sandalye tizerinde dikkatli bir bigimde ayakta durmasini ve
ilk fotograf¢inin yerde oturarak yukari bakip fotografini ¢ekmesini isteyin. (yukariya
dogru dar ac1)

N Kiigtik 6grenciler igin yerden yukar: dogru bakan solucan benzetmesini yapin.

» Uzun boylu 6grencinin yerde oturmasin ve ikinci fotografciya yardim ederek sandal-
yenin tizerine ¢tkmasini ve yukaridan asagiya bakarak uzun boylu 6grencinin fotogra-
fin1 gekmesini isteyin (asagiya dogru genis agu).

» Son olarak tiglincii fotograf¢inin goz hizasinda her iki 6grencinin ayaktayken fotografi-
n1 gekmesini isteyin.

> Fotograflar: karsilastirarak kamera agisinin fotografi ¢ekilen kisiye iliskin algimizi nasil
etkiledigini ortaya koyun.

II1. Fotograf Alistirmasi # 2: Isik

» Modellik i¢in bir ve fotograf ¢ekmek igin iki goniillii 6grenci segin. Model olan 6grenci
bir sandalyede otursun ve parlak bir 151k (bir tepegoz ise yarayabilir ya da bir el feneri)
kullanarak modelin yiiziine asagidan 15181 ¢evirin. Daha karanlik bir ortam yaratmak
icin smifin 1siklarin1 kapatin. Asagidan 1siklandirma ‘canavar 1siklandirma’ olarak ad-
landirilir ve genellikle korku filmlerinde kullanilir. Fotograf¢i, modelin yiiziiniin res-
mini goz hizasinda gekebilir.

» Sonra 1siklar1 yukaridan gelecek sekilde ayarlayin. Isiklar yukaridan verilirken ayni
zamanda sinifin 1s1klar: yakilabilir. Son olarak bu resim ayni1 kamera agisiyla gekilir.



> Ogrencileri, 1siklandirmada asiri, ug farkliliklar karsilagtirmalari, filmlerde ve fotograf-
larda fark ettikleri unsurlar tizerinde derinlemesine diistinmeleri ve kendilerini nasil
hissettiklerini ifade etmeleri i¢in cesaretlendirin.

II1. Fotograf Alistirmasi # 3: Kompozisyon

> Modellik i¢in bir ve fotograf ¢ekmek igin iki 6grenci segin. Model olan 6grenci smifin
kargisinda bir sandalyede otursun. Ik fotografci cok yakindan bir fotograf geksin. Bu,
modele o kadar yakinlasmaktir ki (mesafeyi ayarlayan mercegi (zoom) olan bir kamera
tercih edilmeli), modelin yiiziiniin tamamen kare icinde oldugu ve sadece gozlerinin
goriilebilecegi anlamina gelir.

» Sonra diger fotograf¢i modelin fotografini olabildigince uzaktan geker. Bu genellikle
genis agi olarak nitelendirilir.

> Ogrenciler, bu iki kompozisyonu ¢ok yakin ve ¢ok uzak arasindaki farklar1 gormek igin
karsilagtirir. Genellikle cok yakin, igtenligi, yogunlugu ve giiclii duygularn ifade eder-
ken, genis act baglam ve uzami ifade eder. Ogrencilerin olusturulan kompozisyonu fa-
vori bir hikayenin farkli boliimleri i¢in farkli duygulari ifade etmekte nasil kullanilabi-
lecegi konusunda derinlemesine diistinmelerini saglayin.

Degerlendirme Onerisi: Ogrenilenleri Transfer Etme

Ogrenciler tarafindan yapilan tartismalar ya da yazilan elestirel yazilar, iist diizey anlama
ve diislincelerini diger durumlara uyarlama (6rnegin televizyon, film, reklam, haberler vb.)
konusunda 6grencilerin yeteneklerini yansitabilir.

2b

Temel Gorsel Dil lI: Bir Gorsel Metni Nasil Analiz Etmeli?

igbirligine dayal1 gozlem, analiz ve tartisma sonunda 6grenciler, gorsel dilin {i¢ temel yapita-
sinin (151k, kamera agis1 ve kompozisyon) gergek hayatta kullanilan medya metinlerinde nasil
uygulandigini 8grenir. Ogrenciler, dergiye kapak olan ayni kisi ile ilgili farkli dergi kapakla-
rini karsilagtirarak, hem acgik hem de giic fark edilen anlamlarin gorsel tekniklerle nasil ifade
edildigini fark etmeye baslar. Bu siirecte 6grenciler, diisiinceler kadar duygular: da etkileyen
¢ok sayida gorsel teknigi; 6rnegin, beden dili, sembolizm, renk vb.lerini kesfetmeye baslar.
Pratik uygulama igin 6grenciler gorsel tekniklere iliskin gelisen dagarciklarini kullanarak
ayni kisinin iki farkli fotografik gortintiisiinii kurar / yapilandirir.

Hedefler:
1. Kullanilan gorsel iletisim tekniklerini tanimlar.

2. Kitle iletisim araglarinda kullanilan farkli gorsel teknikleri karsilastirir.
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3.

Gorsel okuryazarlik tekniklerinden birini kullanarak fotograflar hazirlayip diistindiik-
lerini uygular.

Materyal / Hazirlik:

1.

4.

Arnold Schwarzenegger’in kapak sayfasinda yer aldig: iki dergiyi (Muscle&Fitness ve
Esquire) CML web sitesi www.medialit.org/pdf/CML_DeconstructionMags.pdf adre-
sinden indirin. Ayrica yan yana iki kapagin goriintiistinii indirerek sinifta 6grencilerin
tartismasi i¢in goriintiileri projektor cihaziyla yansitin.

Bu dersin 6nemli bir yonii de 6gretmenlerin, 6grencilerin gordiiklerinden yola ¢ikarak
gercekte ne gordiiklerine iliskin duygu ve diisiincelerinin farkina varmalar1 konusunda
onlar1 yonlendirmeleridir. Ogrencileri yonlendirmek, yargilayict olmaktan ¢ok betim-
leyici / agiklayici olmaktir ki bu da 6gretmenlerin medya okuryazarligi konusunda yet-
kin olmasini gerektirir. Ogrencilerle birlikte galismadan énce aligtirmay1 kendi kendi-
nize yapin, daha da iyisi bir ya da birka¢ meslektasinizla bir dergi kapaginda gercekte
ne oldugu ve kapaktaki kisiler hakkinda ne hissettiginiz arasindaki farkin bilincine va-
rilmasi konusunda kendinizi siaym.

Ayrica 21. Yiizyll Okuryazarligr birinci boliimiinde yer alan ‘Bir medya metninin de-
tayl1 analizi nasil kurgulanir?” yazisini okuyun.

Kamera (herhangi bir kamera olabilir, ancak en iyisi basit bir dijital kameradir)

Ogretim Stratejileri:

>

Bir viicut gelistirmeci ve sinema karakteri olarak Arnold Schwarzenegger’'in
Muscle&Fitness dergisinin kapaginda yer alan fotografini gosterin. Bir kisilik olarak
Schwarzenegger ile ilgili sahip olduklar1 herhangi bir fikri bir tarafa birakmalarini be-
lirtin ve 6grencilerin asagidaki sorulara verdikleri yanitlar: tahtada listeleyin.

? Bu derginin kapagini esas alarak bu kisi hakkinda ne diistintiyorsunuz?
? Size nasil goriindiigiinii hangi sifatlarla tanimlarsiniz?

Sonra politik bir aday ve is adami olarak Arnold Schwarzenegger’in Esquire dergisinin
kapaginda yer alan resmini gosterin. Tekrar bir kisilik olarak Schwarzenegger ile ilgili
sahip olduklar1 herhangi bir fikri bir tarafa birakmalarini ve 6grencilerin iirettikleri si-
fatlar1 ayni sorular: sorarak tahtada listeleyin.

? Bu derginin kapagini esas alarak bu kisi hakkinda ne diistiniiyorsunuz?
? Size nasil gortindiigiinii hangi sifatlarla tanimlarsimz?

Her iki derginin kapagina iliskin ¢ok sayida sifat yazdiktan sonra, ayni kisiyi tanimla-
mak i¢in neden bu kadar farkl sifat tiretildigini tartisin. Her iki kapag birlikte gosterin
ve kapaklar arasinda farkli duygularin yaratilmasi ile iliskili olabilecek farkliliklar
acgiklamalarin isteyin.

Ik olarak 6grenciler sadece Schwarzenegger’in her iki fotografina baksin. Eger yardi-
ma ihtiya¢ duyarlarsa, verdikleri tepkileri kategorilere ayirabilirsiniz ve her bir sefe-



rinde bir tanesini ele alabilirsiniz: Viicut dili arasindaki fark nedir? Goz temas1? Yiiz
ifadesi? Giyim? Makyaj? Arka plan? Kamera agis1? Isik? vb.

J Bu, bliyiik 6grenciler i¢in goriintiiniin anlama ile ¢agristirdig1 anlami birbirinden
ayirmalari agisindan bir firsattir. Ogrencﬂer, bir mesajin ¢agristirdiklarina iliskin
duygularin kesfeder ve sonra fotograf ya da grafik 6gelerini gérdiikleri anlam aci-
sindan yeniden yapilandirirlar.

N Kiigtik 6grencilerden resimde gergekte gordiikleri ile resimdeki kisi hakkinda neler
diisiindiikleri arasindaki ayirimi ifade etmelerini isteyin.

» Sonra bir biitiin olarak kapak tasarimi, baslik, manset (font, renk, biiytikliik) ve diger

2c

tiim grafik o0geler dahil olmak {izere iki kapak arasindaki farklar1 yorumlamalarini is-
teyin.

? Bu 06geler, alistirmanin girisinde tanimlanan konuya iliskin duygular1 nasil giiglen-
dirmektedir?

Etkinligin bir sonucu olarak, Ogrencilerden arkadaslarmin fotograflarini,
Schwarzenegger’in kapaginda tanimlandig gibi ayni teknikleri kullanarak farkl: fotog-
raflar hazirlamalarin isteyin. Ayni kisiye ait bir fotografta olumlu digerinde olumsuz
bakis1 yansitacak fotograflar cekmelerini isteyin.

Cercgeve Olustur: Kurgunun Giicu

Nasil olursa olsun bir goriintiiniin birlestirilmesi, neyin dahil edilecegi ya da neyin dista

tutulacagi kararmin verilmesi, yapilandirma-kurgulama siirecinin kritik bir boliimiinii olus-
turur. Kararin ilk adimi goriintiiniin gergevesini olusturmaktir (resmin karesidir); yani kame-

radan bakarak neyin c¢ercevenin icinde ya da disinda kalacagina karar vermektir. Bir kere

goriintii yakalandiginda, neyin dahil edilecegi ya da disarida birakilacags ile ilgili kurgulama

siirecine iligskin ek kararlar almir. Bu etkinlik, 6grencilerin ¢ergevenin (film karesi olusturma-

nin) sinirhiliklarini ve kurgulamanin giiciinii denemelerine firsat saglar. Basit kirpma aracla-

r1 kullanarak, her giin karsilastiklar1 medyanin bigimlenmesinde bu tercihlerin nasil etkide
bulunduguna iliskin kavrayislarini derinlegtirir.

Hedefler: Ogrenciler;

1.

Goziin goriintiiye nasil odaklandigini ve gorsel mesajin anlamina etkisini daha derin
bigimde diistiniir ve deneyimler.

Dergilerdeki resimleri kesme yoluyla kurgulamanin giiciinii anlar.

Gorsel medya metinlerinin kurgulanmasini igeren tercihlere iliskin kavrayisini derin-
lestirir.
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Materyal / Hazirlik:

1.
2.
3.
4.
5

2C metninin kopyalari: Miimkiinse bunun kartlara yapistirilmis olarak dagitilmasi
Bol resimli birkag dergi

L seklinde kesilmis kagitlar (en uygunu kartlara yapistirilmis olmast).

Kara kalem ya da isaretleyiciler

Makas

Ogretim Stratejileri:

I. Kareyi Olustur!

> Ogrencilerin 2C metninden resim karesi kesmelerini saglayin. Ogrencilere asagidaki

yonlendirici sorulari sorarak smif iginde dolasmalarini, hazirladiklar: resim gergeve-
sinden bakmalarini ve gergevenin iginde ya da disinda kalan goriintiileri fark etmeleri-
ni saglayin.

? Cergeveyi kol uzunlugunda tutun, sonra goziiniize dogru yaklastirin. Ne tiir degis-

likler gordiigiiniizii tanimlayin.

? Hazirladigimiz cergeveyi yliziintizden yaklagik 15 cm uzakta tutarak etrafta dolasin.
Insanlara ya da nesnelere farkli agilardan bakin: Bir sandalyenin {izerine ¢ikin; yere
oturun; bir daire ¢gizerek dolagin. Ne fark ediyorsunuz?

? Cergeveyi kullanarak bir dergiye ya da gazeteye gtz atin. Bir sayfanin ya da resmin
sadece bir boliimiine baktiginizda ne tiir farklar olustu?

> C)grencﬂerle bu deneyime iliskin yorumlarini ve tepkilerini tartigin. Izlenimlerini ve

II.

yukaridaki sorulara verdikleri yanitlar1 paylasmalarini saglayn.

Kurgunun Giicii

» Her bir 6grenci, kirpma (kesme) araci olarak L bigiminde iki sekil kessin.

» Bir resmin, kirpma araci kullanilarak dahil edilen ve dista birakilan parcalar1 yardimiy-

la bir goriintiiye iligkin yapilan yorumun nasil degisebilecegini agiklaym. Ogrenciler,
resim kirpma araci vasitasiyla anlami degistirebilmek icin dergilerdeki resimleri tara-
sinlar.

> Ogrenciler, kirpmak istedikleri resmi bulduklarinda, hazirladiklar: L seklindeki araci

resimde (fotografta) istemedikleri boliimii disarida tutarak hareket ettirsinler. Kirptik-
lar1 resim herhangi bir biiyiikliik ya da bigimde olabilir. Bir kalem kullanarak yeni
resmin sinirlarini belirleyin.

0 Kiigiik yastaki 6grenciler, sadece “resim iginde resim” arasinlar ve yeni resmin oriji-
nal resimden nasil farklilagtigin1 tanimlasinlar.

» Son olarak, 6grenciler hazirladiklar: resmi sinifa sunsunlar ve kirpma islemi sonucun-

da anlamin nigin degistigini agiklasinlar. Asagidaki sorulara iliskin yorumlarmi sorun:



? Resimde neyin disarida birakilacagina nasil karar verdiniz?

? Kirpma iglemi, anlami nasil degistirdi?

KIRPMA ARACLARINI OLUSTURMA KIRPMA ARACLARINI KULLANMA
S |

s | 5

= | .
S—— i
E —




Cerceve Olustur!

Kendi medya karenizi hazirlamak i¢in
noktalarla ¢izilmis yeri kesin

Alistirmalar

Calisma Kdguh 2c¢

1. Hazirladigimiz gergeveyi (resim karesi) kol uzunlu-
gunda tutun, sonra goziiniize dogru yaklastirin. Ba-
kis agmnizin (goriintiiniin) nasil degistigini tanimla-

ym.

Cergeveyi goziiniizden yaklasik 15 cm uzaklikta tuta-

rak cevrede dolasin. Insanlara farkli acilardan bakin.
Bir sandalyeye ¢ikarak ya da yere oturarak... Neyi

fark ettiniz?

Cergeveyi kullanarak bir dergiye ya da gazeteye goz

atin. Bir sayfanin ya da resmin sadece bir boliimiinii

gordiigiiniizde ne tiir farklar olustu?
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Sesin Dili: Araglar, Olanaklar ve Teknikler

Goriintiilere eslik eden, genellikle etkileri fark edilmeyen ses efektleri, miizik ve anlatim
(hikaye) televizyon ve sinemanin yapilandirilmasmin temel 6geleridir. Bunlarin her birisinin
kendine 6zgii dili, anlam olugsturmada ve duygu yaratmada 6nemli roller iistlenir. Bu etkin-
ligin amaci, ses ve goriintiiyii birbirinden ayirmak suretiyle sinemada, filmlerde ve televiz-
yonda gorsellikle ilgili deneyimlerimizin sekillenmesinde miizik ve ses efektlerinin islevini
cesitli yontemler kullanarak bilinglenmeyi artirmaktir.

Hedefler: Ogrendler;
1. Televizyon goriintiileri tizerinde ses efektlerinin ve miizigin etkisini tanimlar.

2. Televizyon ve diger ¢oklu medya ortamlarinda ses efektlerinin, miizigin ve diyaloglarin
rollinti analiz eder.

3. Kendi hazirladiklar1 hikayelere sesler eklemek suretiyle ses ve goriintiiler arasindaki
iliskiden anladiklarini uygular.

Materyal / Hazirlik:

1. Bu etkinligin hazirlik asamasinda 6gretmen, asagidaki Ozellikleri barindiran ii¢ kisa
(15-20 saniyeden 1 dakikaya kadar) sahneyi bulmali ya da kaydetmelidir.

a. Patlama, kavga, kovalamaca vb. igeren (bir¢ok ses efekti barindiran) bir aksiyon
sahnesi

b. Vahsi dogadaki hayvanlar

c. Filmdeki karakterlerin yabanci bir dilde konustugu (yabanc filmler bu etkinlik igin
¢ok uygun) dgrencilerin bilgi sahibi olmadig1 belirsiz bir sahne

TV / VCD ya da DVD oynatici
Televizyonu 6rtmek igin bir ortii ya da garsaf

Bir CD ya da kaseti ¢calmak igin miizik sistemi

AN

Farkli duygular uyandiran 6rnegin mutlu, korkutucu, dramatik, romantik vb. degisik
miizik tiirlerinde CD ve kasetler, 6rnegin klasik, caz, reggae (Jamaika Miizigi), vb.

Ogretim Stratejileri:
I. Ses Efektleri: Goriilen Fakat Duyulmayan

» Televizyonun sesini kisin ya da tamamen kapatin ve sonra ilk goriintiiyli izletin (ilk
aksiyon sahnesi).
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» Sahneyi izledikten sonra 6grencilerden neyi fark ettiklerini ya da diistindiiklerini yaz-
malarini isteyin.

> Sahneyi bu kez sesli olarak izletin.

> Sahneyi izledikten sonra tekrar 6grencilerden neyi fark ettiklerini ya da diistindiikleri-
ni yazmalarin isteyin. Sonra 6grencilerin sesli ya da sessiz olarak izledikleri sahneler
arasindaki farka iliskin goriis ve yorumlarini paylagsmalarin saglayin.

IL. Fon Miizigi: Duyulan Fakat Goériilmeyen

> Televizyonun sesini kisin ya da tamamen kapatin ve sonra vahsi dogadaki hayvanlara
iliskin ikinci gortntiiyt izletin.

> Sahneyi izledikten sonra 6grencilerden neyi fark ettiklerini ya da diistindiiklerini yaz-

malarini isteyin.

» Televizyonun sesini kapali tutup, sahneyi tekrar izletin, ancak bu kez kendi miiziginizi
acgmn. Sonra 0grencilerden neyi fark ettiklerini ya da diistindiiklerini yazmalarin iste-
yin.

> Yazdiklarini tartisin, goriintiiler degistiginde ya da aynen kaldiginda ne diistindiikleri-
ni sorun.

» Ayni gortintiiyli bu kez ¢ok farkli bir miizik esliginde izletin. Yeni goriintiiler hakkin-
daki gortisleri nelerdir? Miizigin goriintiiler tizerindeki etkisine iliskin tartismalarinm
isteyin ve goriintiilerle ilgili sahip olduklar: goriisleri paylasmalarini isteyin.

B Miizigin giicli gorsel bir mesajla ilgili duygular1 yogun bi¢imde etkiler. Biiyiik 6g-
renciler, miizigin giiclinii yansittigini diistindiikleri miizikleri getirebilirler.

III. Miizik ve Ses: Gormek, Duymak ve inanmak

» Sadece sesin duyulabilecegi sekilde, bir masa ortiisiiyle ya da carsafla televizyon ekra-
nimin iistiinii drtiin. Uglincii video klibini (bunun icin yabanc dildeki bir film ¢ok uy-
gun) oynatin ve 6grencilerin bu sese uygun diisen, eslik eden goriintiileri yazmalarinm
isteyin.

> Herkes kendi goriislerini yazma firsat1 bulduktan sonra duyduklar: sesin ne oldugunu
ve ne diisiindiiklerini sdylemelerini isteyin.

» Tartismadan sonra televizyonun iizerindeki Ortiiyli kaldirin, hem sesin hem de goriin-
tiiniin oldugu videoyu izlettirin. Bu iki deneyime iliskin goriislerini sorun.

IV. Sesin Yaratimi (Ses Olusturma)

> Ogrenciler, anlattiklar1 bir hikdyeye ya da oynadiklari bir sahnenin arka planina miizik
ve ses efektleri eklesinler.

N Kiigiik ¢ocuklarin her biri smaifta bir hikayeyi sesli olarak anlatilirken her bir bolii-
mii igin farkli bir ses ¢ikarabilir.

U Biiyiik ¢ocuklar kendi ses efektlerini teybe kaydedebilir ya da multimedya sunumu
icin film miizikleri hazirlayabilirler.



Ogretim Ipuglar: Diisiinmeyi Cesaretlendirme

Ogrencilere diisiincelerini grup icinde paylasmadan &nce yazmalar icin birkag dakika sii-
re ayirmak, arkadaslarindan etkilenmeden bagimsiz diisiinmelerini gelistirmek i¢in mii-
kemmel bir yoldur. Bireysel goriisler igin vakit ayirmak ayni zamanda farkli 6grenme stille-
rini destekler.

2e

Bir Diisiinceyi Pazarlamanin 10 Yolu: iknanin Temelleri

Reklamaihigin giicii ikna etme yeteneginden gelir ve reklamcilar ikna edici mesajlar olus-
turmak igin ¢ok genis teknikler kullanma olanagina sahiptir. Bu etkinlik, reklamlarin ¢ogun-
da rastlamlabilecek 10 yaygin teknigi tanitmay1 amaglamaktadir. Ogrenciler, dergilerde yer
alan bu teknikleri agiklayarak, yeniden yapilandirarak ve ardindan bu tekniklerin bazilarini
kullanarak kendi reklamlarini hazirlayacaklardir. Ogrenciler, sadece reklam galismalarina
iliskin bilin¢glenme yollarii 6grenmekle kalmayip, ayrica her giin tisortler tizerindeki yazi-
larda, televizyonda, internette, reklam panolarinda ya da aligveris merkezlerinde kars: karsi-
ya kaldiklar1 reklamlar1 daha elestirel ve etkin sekilde iiretimle de iligkilendirerek analiz ede-
ceklerdir.

Hedefler / Amaglar: Ogrenciler;
1. Reklamailikta kullanilan farkli ikna tekniklerini tanir.

2. Reklamcilarin yonlendirme amaciyla ikna tekniklerini neden ve nasil kullandiklarini
anlar.

3. Reklamcilarin miisterileri ikna etmek igin kullandiklar1 baz: stratejilere iliskin posterler
hazirlamak suretiyle farkli ikna tekniklerinden ne anladigini gosterir.

Programla Biitiinlestirme:

Bu derste tiitiin, alkol, saglikli ve sagliksiz yiyecekler vb. iirtinleri analiz etmek suretiyle
saglk konulariyla iligki kurulur.

Materyal / Hazirlik:

1. 2E metinlerinin kopyalar1: "10 [kna Teknigi’

2. Dergiler

3. On isim karti, kartlardan her birisine ikna tekniklerden biri biiyiik harflerle yazilir.
4. On poster kagidi
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Ogretim Stratejileri:

I. Tartisma

> Reklamcilikla ilgili bir tartisma ile baslayin.
? Reklamciligin amaci nedir?
? Reklamlar: nerelerde goriiyorsunuz?

? Reklamlar bizi hi¢ yanlhs yonlendirir ya da bize yalan sdyler mi? Reklamlar nasil is-
ler?

II. ikna Tekniklerini Tanima
> Ogretmen, sinifta on temel ikna tekniginin listesini gdzden gegirir ve tartisir.

> Ogretmen, bircok reklamda ayni anda birkag teknigin bir arada kullanilabilecegine ilis-
kin 6grencileri bilgilendirir.

N Kiiclik cocuklar igin her seferinde tekniklerden sadece birkaci tanitilir.

U Biiyiik ¢ocuklar i¢cin daha karmasgik ikna teknikleri; 6rnegin siirti mantig1, basari
belgesi, sade insanlar, isim takma, 6diil kullanma vb. incelenir.

III. Arastirma ve Siniflama

» Gruplar dergileri arastirarak farkli tekniklerin 6rneklerini bulur. Isim kartlar1 kullana-
rak reklamlar i¢in toplam puanlar belirlenir. Dergilerden reklamlar yirtilir ve uygun
kiimeye yerlestirilir.

» Dergilerden reklam kesme islemi tamamlandiktan sonra tiim sinifla birlikte yapilan
tercihlerle ilgili kararlar gozden geirilir. Ogrencilerden nicin belirsiz, acik olmayan ka-
rarlar verildigini savunmalar: istenir ve birden fazla teknigin kullanildig1 reklamlar
gozden gecirilir. Ayrica hangi tekniklerin daha az ya da daha ¢ok popiiler oldugunu ve
nigin boyle diistindiiklerini tartismalari istenir.

IV. Kolajlar Hazirlamak

> Reklamlar1 on kiimeye ayirdiktan sonra, her takimi bir ikna teknigi ile ilgili gorevlendi-
rin. Reklam kiimesinden sectikleri resim ve sozciiklerden gorevlendirildikleri ikna tek-
nigini gorsel olarak gosteren bir kolaj hazirlamalarini saglayn.

> Kolajlar tamamlandiktan sonra postere ikna tekniginin bashgmni ekleyip, 6grencilere
daha sonra analiz edecekleri diger reklamlarda ya da kendi hazirlayacaklar: reklam-
larda bu kolajlar1 bir bagvuru kaynagi olarak kullanabileceklerini sdyleyin.



Calisma Kdgudh 2e

ikna Etmenin 10 Teknigi

Asagidaki listede reklamcilarin {iriinleri pazarlayabilmek amaciyla bizleri kandirma-
ya / ayartmaya yonelik kullandiklar: gesitli stratejiler yer almaktadir.

10.

Mizah

Macoluk

Arkadas

Aile

Eglence

Doga

Cekidi,
Seksi

Cizgi film
/ Karikatiir

Unlii

Zenginlik

Komik, giiliing ya da ¢ilgin goriintiiler

Saglam, sert, giiclii — genellikle erkekler. Silah tasiyan ya da tehli-
keli durumlarda goriintiilenen kisiler olabilir. Kovboylar gibi.

Birbirinden hoslanan ve birlikte bir seyler yapan insan grubu.
Ahbaplik, dostluk ve arkadaslik.

Anne, baba, cocuk ya da bir aile. Ayni zamanda farkli kusaklarin
bir arada oldugu bir grup da olabilir.

Mutlu, giiliimseyen ve kahkaha atan insanlar. Genellikle eglence-
li isler yapan ve iyi vakit gegiren bir grup olarak goriintiilenir.

Acik hava ortamlari — daglar, okyanus, ¢dl, kar, cigekler vb. Insan-
larin oldugu ya da olmadig1 ortamlar da olabilir.

Modellerin fiziksel ¢ekiciligi vurgulanir, genellikle de kadinlarin.
Bu kadinlar bagtan ¢ikarici kiyafetler giyerken; beden diliyle ve
tavirlartyla kur yaparken gosterilir.

Insanlar ya da hayvanlar ¢ogu zaman giiliing bigimde ¢izim ya da
animasyon olarak resmedilir.

Cogu insanin tanidigy birisi — atlet, miizisyen, siyasetci ya da film
yildiz1 gibi.

Pahali ve giizel yerler ve seyler. Biiyiik evler, yeni arabalar, mii-
cevher, kiyafet tasarimi vb.
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Doniit Formu
Bes anahtar soru diinyayi degistirebilir
Yansimalar / Notlar

Ders Plan14  RE: oAnahtarsoru o Alnt oBagari hikayesi o Kargilagilan problem
Ders Plan1# _ RE: oAnahtarsoru o Alnt oBagari hikdyesi o Kargilagilan problem
AdiNz ..o.ovvvininiiiiiiiiiiiiiiiiniia, Sinif/Konu...............
Okul /Kurum......ccceevueenineieneeennnnns Sehir......ccccevineninenns
Tarih............... e-mail..........cooeiuninis Telefon...................
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#3

Anahtar Sozclik:

Dinleyici

Yol Gosterici Sorular:

Yasaminizda buna benzer bir
deneyiminiz oldu mu?

Bu betimleme sizin
deneyiminize ne kadar yakin?

Bu medya metninden
ne 6grendiniz?

Bu medya metni
deneyiminizden
kendinizle ilgili
neler 6grendiniz?

Diger insanlarin verdikleri
yanitlardan ve onlarin
yasamlariyla ilgili
deneyimlerinden

neler 6grendiniz?

Bunlardan bagka ne tiir
yorumlar olabilir?

Onlarin yaptiklar

yorumlari nasil 6grenebiliriz?

Diger bakis agilar1
benimki kadar gegerli mi?

Farkli yanitlar:
nasil aciklayabilirsiniz?

Anahtar Soru # 3

Bu mesaji diger insanlar benim
anladigimdan nasil farkh
anlamis olabilirler?

TemelGoris # 3

Farkh kisiler verilen ayni mesaji
farkl sekilde algilarlar.

Dinleyiciler yagamlarinda medya ile nasil etkilesim
kurarlar? Bedenlerimiz hareket etmiyor olabilir,
fakat zihnimizde duyduklarimizi, gordiiklerimizi ya
da bildigimiz her seyi okuduklarimizla siirekli ola-
rak iliskilendirmeye c¢alisiriz. Anahtar soru/Temel
Goriis # 3 iki onemli diistinceyi igermektedir: Birin-
cisi, farkliliklarimiz medya mesajlarini farkli yorum-
lamamizi etkiler; ikincisi benzerliklerimiz genel anla-

yislar ortaya ¢ikarir.

Iki kisinin ayn filmi izlemedigini veya ayrm sar-
kiy1 radyoda duymadigini; hatta ailelerin ve ¢ocuk-
larin ayni televizyon shovunu izlemedigini diisii-
nin! Bir metne uygulandiginda - ya da metin ile
birlestirildiginde her bir dinleyici iiye medya sahne-
sine Ozglin bir yasam tarzi deneyimi getirir ( yas,
cinsiyet, egitim, kiiltiirel miras vb.) ve 6zgiin yo-
rumlara yol agar. Ornegin Ikinci Diinya Savasi ga-
zisi olan bir kisinin kendi deneyimlerine dayanarak
Er Ryant Kurtarmak filmine gosterdigi tepkiler
geng bir insanin bu filme gosterdigi tepkilere gore
farkli olacak ve belki de ¢ok daha derinlemesine
yasayacaktir.

Anahtar Soru # 3’ teki sorular dizisi, televizyon
izleyicilerinin diisiincelerini “kanepe tizerine dizil-
mis patatesler” gibi sadece pasif izleyiciler {izerine
cevirir. Bunun bilincinde olmayabiliriz, fakat her
birimiz, hatta yeni yiiriimeye baslayan ¢ocuklar bile
gordiiklerimiz, duyduklarimiz veya okuduklarimiz
hakkinda stirekli olarak “anlam ¢ikarma”ya calisi-
riz. Cevremizdeki olup bitenlerle ilgili olarak ken-
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dimiz ve diger kisilerin ne tiir deneyimler edindikleri ile ilgili ne kadar ¢ok soru sorarsak,
mesajlar1 degerlendirme ve mesajlar1 kabul ya da reddetmek i¢in o kadar fazla hazirlik yap-
mis oluruz. Birden ¢ok yorum duymak farkl kiiltiirler i¢in saygi, azinliklarin goriisleri icin
takdir ve ¢ok kiiltiirlii bir diinyada artan bir sekilde elestirel beceri ortami1 hazirlar.

Benzerliklerimiz, medya yapimcilarini toplumun farklhi kesimlerinin goriislerini etkilemek
veya daha tipik olarak, onlara bir sey satmak i¢in nasil hedef aldiklarin1 anlamamiz igin
onemlidir. “hedef dinleyici” goriisii Anahtar Soru #5’ boliimiinde daha ayrintili olarak agik-
lanacaktir.

Son olarak, bu soruyu agiklamak 6gretmenlere, 6grencileri arasinda sadece degisik yo-
rumlara agitk olmalarini degil, hatta 6gretmen ve 6grencilerin ayn1 medya mesajini ayni se-
kilde algilayamayacaklarini hatirlatmaktadir. Medya okuryazarhigimmin amaci, 6gretmenin
kafasindaki bir “dogru” yorumu arayip tarayip bulmaktan daha ¢ok, 6grencilere bir medya
mesajinin “yapist” dogrultusunda diisiinmelerine, sonra da yorumlarin delillerle kanitlama-
larina yardim etmektir.

3a

Senin Gordiigunu Goriiyor muyum?
Medya Deneyimlerini Yorumlamak

Insanlarm benzer olduklar durumlar, birbirimizle iletisim kurmamiza ve bazi seyleri pay-
lasmamiza izin verir, fakat biz farkliliklarimizin iletisim stirecini nasil etkiledigi hakkinda
nadiren diisiiniiriiz. Bu etkinlikte 6grenciler, birisi canli digeri ise medyadan olmak tizere iki
olay yasayacaklardir. Onlar hatirladiklariyla iletisim kuracaklar, sonra ortaya ¢ikan birden
¢ok yorum tizerine derinlemesine diisiineceklerdir. Bu etkinligin giigliigii, dogru ve yanlis
yorumlara izin vermek ve bizim cinsiyet, sinif, yas, din, etnik, saglik, aile, yetisme tarzi gibi
kim oldugumuzla ilgili bir¢ok farkliliklardan dolay: farkli bakis agilarinin miimkiin olacagin
takdir etmemizi ogretmektir. Medya mesajlarinin daima farkli sekilde yorumlanacagindan
dolay1 bizim g¢ok-kiiltiirlii toplumumuzda bu farkliliklar1 kabul etmek onemlidir. Anahtar
soru #3 bir mesajin anlaminin sadece mesajin icinde olmadigini fakat ayn1 zamanda bizim
icimizde oldugunu da anlamamaiza yardim edecektir.

Hedefler: Ogrenciler;
1. Yasamimizdaki olaylari, farkli anlama yollarinin oldugunun farkina varirlar.
2. Baskalarinin bakis agilarina empati ile yaklasirlar.

3. Kisisel deneyimlerin ve 6nyargilarin iletisim siirecini nasil etkiledigini anlarlar.
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Materyal / Hazirlik:

1.

Sinifa giren biriyle birlikte bir etkinlik hazirla ve heyecanl bir durum yarat (Ornegin
asagidaki “Canli Olay” Ornegine bakin.).

. Alistilmamis bir sahne, miimkiinse yabanci bir film ya da alternatif bir video {iretimi ile

ilgili TV/VCR’da kisa video klipleri (5-10 dakikalik).

. Eger TV/VCR yoksa modern sanat fotografi ya da agikliktan daha ¢ok belirsizlik tasi-

yan bir resmi kullanabilirsiniz. Cesitli yorumlara agik olan resimler bulmaya c¢aligin.

Ogretim Stratejileri:
I: Canl1 Olay

>

II:

>

Ogrencilerin ayn1 duruma tanik olacaklar1 bir olay1 sahneleyin. Bu ¢ok ayrint: isteyen
bir sakaya kars: basit bir meydan okuma olabilir. Bunu kisa tutun ancak heyecanl ol-
sun. Asagida iki ornek verilmistir.

0 Kiigtik yastaki 6grenciler (alt siniftan) i¢in, okul bahgesinde olan bir olay hakkinda
tartisma yaparak simnifi rahatsiz etmeleri i¢gin iki biiyiik yastaki (iist siniftan) 6gren-
ciyi aniden sinifa alin.

J Ust siiftan ogrenciler igin, smif 6gretmenini tiim sinifin 6niinde giyimi ya da gori-
niimiinden dolay1 sert bir sekilde azarlamak tizere sinifa bir yonetici getirin.

Olaydan hemen sonra smif her ne yapiyorsa durdurun ve az 6nce ne gordiiklerini ve
duyduklarini yazmalarin sdyleyin. Olaylar hakkinda konusmak isteyeceklerdir; ancak
onlardan yazmalarini isteyin.

Goniillii olanlardan yazdiklarini sizinle paylasmalarini isteyin. Ogrenciler arasinda ya-
pilan sifat ve tanimlarin farkli olduklarini dinlemelerini sdyleyin. Ayni zamanda her
bir kisinin raporlarinda nelerin eksik olduguna ya da olmayan ancak olmus gibi yazi-
lan konulara odaklanin.

Ogrencilerin ayni olay1 nasil farkli yorumladiklari ile ilgili farkliliklari tartisin. Ogrenci-
lerden ayni olayla ilgili farkli agiklamalarin nasil miimkiin olacagini agiklamalarim is-
teyin.

Insanlar1 farkli kilan seylerin neler oldugu ve bizim aym olayla ilgili farkli yorumlar
yapmamiza olas1 katkida bulunan farkliliklarla ilgili beyin firtinas: yapin ve dgrencile-
rin bunlarla ilgili goriisleri hakkinda ¢izelgeler olusturun. Bu liste cinsiyet, din, etnik
koken, smif, yas saglik vb. bircok maddeden olusacaktir.

Kurgulanmis Olay:

Oncesinde ve sonrasinda tartisma yaptirmadan sinifa kisa bir video klip (5-10 dakika-
lik) ya da gorsel bir resim (ne oldugu belirsiz bir resim olursa daha iyi olur) gosterin.
Bulacaginiz video ya da resmin siradan olmasina ve 6grencilerin i¢inde yasadig: kiiltii-
re ait olmamasina caligin. Ogrencilerden yorum yapmadan izlemelerini isteyin.

Ogrencilerin videoyu izlemeden &nce ve izlerken olay hakkinda konugmamalarini ve
bir sey yazmamalarini saglayin. Buradaki amag, baskalarindan etkilenmeden kendi yo-
rumlarin elde etmektir.
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> Videoyu izledikten sonra, hikayeyi yeniden anlatmalar: igin gordiikleri ve duyduklar:
her seyi yazmalarini isteyin.

> Herkes yazmayi bitirdikten sonra 6grenciler yazdiklarini digerleriyle degistirecekler-
dir. Ogrenciler arkadaglarinin yazdiklarini okuyarak hikdyenin her parcasi ile ilgili
gordiikleri ve duyduklarinin altin gizsinler.

> Daha sonra, 6grencilerden yoruma acik bulduklari, videoda ya da resimde gormedikle-
ri ya da duymadiklar fakat mesajdan sonug cikardiklari veya mesajla baglantili olan
her seyi daire i¢ine almalarini isteyin.

» En sonunda, yazili olan kagitlarda goriilmeyen ya da duyulmayan durumlarla ilgili ne
tiir yorumlarin yapildigini tartismaya agmn. Ogrencilere su sorulari sorun:

? Bu yorumlar nereden ¢ikt1?
?  Neler disarida tutuldu/atildi?

? Ortaya Onyargilarimiz, egilimlerimiz veya kisisel deneyimlerimiz ¢ikt1 m1?

3b

Sessiz Semboller Yuksek Sesle Konusur:
Ilkonlar, Markalar ve Siz

Markalar, ikonlar ve semboller bizim gorsel kiiltiirimiize niifuz ederler. Cogunlukla sem-
bolleri herkesin ayni sekilde yorumladigini zannederiz. Fakat, mevcut olaylardan bildigimiz
kadariyla, Amerikan Bayrag: gibi semboller farkli insanlar icin degisik anlamlar tasiyabilir.
Etkinlik 3A’da, izleyicilerin bir mesaja getirdikleri anlamin ayni1 zamanda mesaji anlama sii-
recinin bir parcasi oldugunu 6grendik. Bu derste 6grenciler bir ABD kagit dolarinin (kagit
paralar da bir aragtir!) {izerindeki sembolleri analiz ederek sembollerdeki degisik anlamlar:
kesfedecekler ve sonra kendilerine anlamli gelen sembolleri kullanarak kendi paralarini ya-
ratacaklardir. Kendilerini temsil eden bir ara¢ yaratma yoluyla (para) 6grenciler, yalnizca
kimin ya da neyin 6nemli oldugu ile ilgili kendi diisiincelerini ifade etmeyeceklerdir. Bunun
yani sira farkl kisilerin i¢inde yasadiklar1 diinyay1 degisik gorme ve yorumlama diisiincesi
ile miicadele edeceklerdir.

Hedefler: Ogrenciler;
1. Cevrelerindeki gorsel sembollerin farkina varirlar.
2. Farkli insanlarin ayn1 sembolleri nasil farkl algiladiklarini anlarlar.

3. Kendi ilgilerini, diistincelerini ve meraklarini ifade eden sembolleri segerler.
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Materyal / Hazirlik:

1. 3B notunun kopyalar1: “Kendi Parani Yap!” her 6grenci i¢in bir kopya. Daha kiiciik
yastaki 0grenciler i¢in daha biiyiik kopyalar yapabilirsiniz.

2. Ogrencilerin ya da {inlii kisilerin resimleri (resimler, kopyalarin i¢indeki oval dairenin
icine sigabilecek kiigiikliikte olmalidir).

3. Mum boya, pastel, isaret/damga
4. Yapistiric1 ve makas
5. Bir ABD Dolarmin iizerindeki sembollerle ilgili bilgi i¢in

www.frbsf.org/currency/iconography/index.html adresini ziyaret ediniz.

Ogretim Stratejileri:
I. Semboller:

» Sembollerin sozciikler olmadan gorsel olarak iletisim kurmanin yollarindan birisi ol-
dugunu agiklaymn. Tahtaya baz1 semboller ¢izerek ¢ocuklara bunlarin ne anlama gel-
diklerini sorun. Asagida kiigilik ve biiyiik yaslardaki ¢ocuklar i¢in bazi 6rnek semboller
verilmistir.

N OBV ?XKAvS$Ht 129
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> Anlamlarin nasil degistigini gormek icin sembollerin icerigini degistirin. Ornegin

* Yeni yil kart:1 tizerindeki kalp isareti sevgiyi ve arkadaslig1 anlatirken hastane kapi-
sindaki kalp isareti kardiyoloji servisini ifade eder.

* Bir gemi bayragindaki kafatas: veya ¢apraz kemik isareti korsani ifade eder ama
aynu isaretler bir sise tizerindeyse zehirli anlamina gelir.

II. Paradaki Semboller

> Paray1 ve bir dolar iizerindeki sembolleri tartigin. Ogrencilere bulabildikleri diger iilke-
lerin paralarindan veya kendi paralarindan 6rnek getirmelerini sdyleyin. Diger para-
larla dolar1 asagidaki sorulari sorarak analiz edin.

?  Sembollerde iletilen farkl1 mesajlar nelerdir?
?  Farkli insanlar bu sembolleri nasil farkl algilayabilir?

> 3B calisma kagidini dagitin. Ogrenciler yazmaya ve gizmeye baglamadan 6nce onlart
kimin ve neyin 6nemli oldugunu ve kendi paralarinin tizerine ne koymak isteyecekle-
rini diisiinmeleri i¢in tegvik edin.

> Ogrenciler 1 numarali kutuya isimlerini yazarak kendi paralarini yaratmaya baslarlar
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0 Kigiik 6grenciler 1 numarali kutuya kendi isimlerini yazabilir ve 6gretmenin yaz-
diklarmni kopyalayabilirler veya diger sorular1 yanitlamak igin ¢izim kullanabilirler.

U Daha biiyiik 6grenciler 1 nolu kutuya imzalarini atabilir ve diger yazilarin ¢iktilari-
n1 alabilirler.

2 nolu kutuya, 6grenciler paralarinda gegerli olmasini istedikleri kisinin ismini yazar-
lar. Bu herkesin sikga gormek istedigi, olduk¢a 6nemli bir kisi olabilir.

3 nolu kutuya parasimi temsil etmek istedikleri tilkenin adini yazarlar.

4 nolu kutu icin 6grenciler iletmek istedikleri mesaji ve degeri en iyi ifade edebilecek
sembollerin neler olabilecegini diisiiniirler. Ogrenciler uzaktan kolayca okunabilecek
sekilde kutunun i¢ini tam olarak dolduracak biiyiik bir sembol ¢izerler.

U Biiyiik 6grenciler daha karmasik bir mesaj anlatmak igin sembolleri birlestirmek is-
teyebilirler.

5 nolu ¢izgilerin tizerine kisa bir parola veya bagkalarina vermek istedikleri 6nemli bir
mesaji yazarlar.

6 nolu oval seklin i¢ine 6grenciler i¢in 6nemli olan birinin resmini koyarlar.
Ogrencileri paralarini pastel boya veya isaretleyicilerle boyamalar icin tegvik edin.

Biitiin 6grenciler yaptiklar1 segimleri anlatirlar, biiylik 6grenciler niye bu sembolleri
sectiklerini veya bu parolay1 kullandiklarini yazabilir.

Degerlendirme ipuglari

Bu etkinliklerden derinligine 6grenme artistik yeteneklerden daha ¢ok sembollerle ilgili
anlayis hakkinda daha fazla 6rnekler vererek degerlendirilebilir.
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Kendi parani hazirla

Kutu 4: Neden bu sembolleri segtin? ............cocoeiiiiiiiiiiniiiiiienenes
Kutu 5: Neden bu parolayi segtin? .............coooiiiiiiiiiiiii
Kutu 2 ve 6: Neden bu kisiyi sectin? ............ccoooviiiiiiii .




3c

Filmler ve Biz:
Seyirci Aragtirmasini Anlamak

Anahtar soru 3 iki énemli diisiince icermektedir. Bunlardan birincisi farkliliklarimizin med-
ya mesajlarini farkli yorumlamada etkili oldugu ikincisi benzerliklerimizin medya mesajla-
rinda ortak bir anlam yarattigidir. Gruplardaki bu benzerlikler ayn1 medya mesajina benzer
tepkiler vermeye neden olur. Medya yapimcilari (film yapimcilary, kitap ve miizik yayincilar
vb.) seyirciler i¢in medya mesajlar1 tasarlarken bu benzerlikleri ve farkliliklar: arastirir. Bu
etkinlikte 0grenciler popiiler filmlerle ilgili iki arastirma ytiriiteceklerdir. Birincisi cinsiyete
(ayn1 seviyedeki kiz ve erkekler), digeri yasa (gengler ve yetiskinler) dayalidir. Bu arastirma
farkl seyircilerin medya {tirtinlerine nasil tepki verdigini ve medya tirtinlerinin 6zel seyircile-
ri nasil etkiledigini gostermek i¢in yapilacaktir. Bu, medya {tirtinleri ve seyircileri arasindaki
iligkileri anlamak i¢in 6nemli bir adimdir.

Hedefler: Ogrenciler;
1. Medya seyircileri arasindaki benzerlikleri anlar.
2. Bir aragtirma diizenlemek, yonetmek ve sonuglar1 analiz eder.

3. Seyirciler ve medya arasindaki iligkiyi tanimlar.

Materyal / Hazirlik
1. Arastirma i¢in kagit ve kalem
2. 3C formunun fotokopisi (her 6grenciye veya gruba bir tane verilecek)

3. Sonuglar grafik haline getirmek i¢in grafik kagidi veya Excel programi

Ogretim Stratejileri
I. Farkliliklar1 ve benzerlikleri tartismak

> Bir onceki etkinlikte bireylerde farkliliga neden olan diisiinceleri gézden gegirin (cinsi-
yet, sinuf, dil, yas, kiiltiir, kisilik vb.)

> Benzerliklerimizin seyircilerdeki bu ortak noktalar1 yaratmada etkili oldugu diisiince-
sini anlatimn.

Bu insanlarin benzer noktalari nelerdir?

Okulumuzda ne tiir seyirci simiflandirmalar: yapabiliriz?
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II. Anket Hazirlama

> Siuf farkh tiirlerde bes film seger (aksiyon, romantik, korku, komedi, belgesel, cizgi
film gibi). Film eski veya yeni olabilir ama bir¢ok kisi tarafindan bilinen bir film olma-
lidir. Filmlerin ismi arastirma formuna yazilir. Cinsiyet ile yas arastirmasi igin roportaj
yapacak takimlar olusturulur. Bunlar insanlara sevdikleri bes filmin adinmi sorarlar.
Cinsiyet aragtirmasinda esit sayida kiz ve erkege anket uygulanmali, yas arastirmasin-
da ise esit sayida geng ve yetiskine uygulanmalidir.

> Yanitlar hesaplanir ve grafik kagidi ya da Excel programi kullanarak sonuglar grafik
halinde gosterilir.

» Siif bes gruba boliiniir. Her grup, asagidaki sorular1 kullanarak bir filmi analiz eder ve
grafik tamamlanir.

? Filmlerin segilmesinde erkeklerin, kizlarin, genglerin ve yetiskinlerin farkh kisisel
Ozelliklerinin katkis1 nedir?

? Filmleri daha ¢ok ya da daha az gekici kilan 6zellikler nelerdir?

? Filmlerin 6zellikleri ile seyircilerin bunlar1 sevip sevmemesi arasinda ne tiir bir ilis-

ki vardir?
Cinsiyete Gore Film Grafigi Yasa Gore Film Grafigi
0 g :
18 8 g
16 v 7
14 6 -
0 .
= 5 i
10— = >
¥ 4 B Geng
8 d
— c H Yetiski
6 - 3 s f
i 2 =
2 11
0 0
Cadilar ~ KayipBalk Casablanca UzayYolu  Shrek Cadlar ~ KayipBalik Casablanca UzayYolu  Shrek
Bayrami Nemo Bayrami Nemo
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Calisma Kdguh 3¢

Esit sayida erkek ve kiza anket uygulayin. En begendikleri bes filmi isaretleyin.

FiLM ANKET FORMU: CINSIYET

Filmin Adi

Erkek

Kiz

S P IS B IS L Bl S B A

Esit sayida geng ve yetiskine anket uygulayin. En begendikleri bes filmi isaretleyin.

FiLM ANKET FORMU: YAS

Filmin Adx

Geng

Yetiskin

S O = B IS L Bl S I
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3d

Reklamlar ve Biz: Hedef Pazarlamayi1 Anlamak

Anahtar soru 3'teki 6nemli fark; insanlarin medya mesajlarindan farkls etkilendigi diisiince-
sidir. Benzer gruplarin ayn1 mesajlara benzer tepkiler verdigi dogrudur. Bundan dolayi, rek-
lamcilar ayni tirtinii farkl gruplara satmak igin farkli reklamlar olusturur. Reklamailar, in-
sanlarin cinsiyetine, yasina, dinine, etnik kokenine bagli olarak neyin cazip geldigini anla-
mak igin biiyiik miktarlarda para ve zaman harcarlar. Bu bilgiler benzer korkulara, isteklere,
mutluluklara ve hayallere sahip gruplari anlama igin rehberlik eder. Bu etkinlikte 6grenciler
farkli seyirciler igin ayni tirtinde farkh reklamlar olusturacaklardir. Reklamlarini olusturur-
ken Ogrenciler seyircilerin degisik goriislerden, tutumlardan ve basmakalip diisiincelerden
nasil etkilendigini 6greneceklerdir.

Hedefler: Ogrenciler;
1. Farkl seyirciler i¢in yapilan reklamlarin farkina varir.
2. Reklamlardan etkilenen hedef seyircileri analiz eder.

3. Anahtar soru 3’ii anladigini gostermek igin kendi hedef reklamlarin olugturabilir.

Materyal / Hazirlik

1. C)grencilerin reklam kampanyasi olusturmalari igin bir {iriin ({izerinde markas: bulun-
mayan el havlusu, sise su vb.)

2. Isaretleyiciler ve poster kagidi

Ogretim Stratejileri

I. Giris Tartismasi

> Reklamcilarin pazarlama i¢in uygun yeri nasil olusturdugunu tartisin.
? Simdiye kadar hig ayni tiriin igin farkli reklam gordiiniiz mii?

?  Reklamcailarin farkh seyirciler igin farkli reklamlar yapmasi ile ilgili ne diistiniiyor-
sunuz?

IL. Etkinligi Olusturma
> Sinifi 5 — 10 gruba ayirin ve her grup i¢in farkli hedef seyirciler belirleyin

Okul oncesi ¢ag1 cocuklar:  kapicilar

Erkek Ogrenciler anneler

13-19 yas aras1 kizlar babalar

Universite 6grencileri biiyiik anne ve biiyiik babalar
Sporcular ogretmenler
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» Gruplara ayni iiriiniin secilen hedef seyircilere satilmasi i¢in bir plan yapmalarini soy-
leyin. Her grup, hedef seyircilerini tartisacak ve seyircilerde markas: olmayan tiriinii
alma istegi uyandirmak i¢im reklam kampanyasi planlayacaklardir.

» Gruplarin kampanyalarini sunmalari i¢in poster kagitlar: dagitin.

» Her grup kampanyalarini smifa tanitip ¢aligmalarini tartisacaklardir.
? Hedef seyircilerinizin hangi kisisel 6zelliklerine odaklandiniz?
? Hedef seyircileriniz igin yaptiklariizi yansitin.

? Bazi gruplar igin itici olabilen basmakalip diisiinceleri kullandiniz m1 veya reddet-
tiniz mi?

? Hangi stratejileri reddettiniz? Neden?
? Reklam galismalari ile ilgili neler 6grendiniz?

?  Bu etkinlikte 6grenebilecegimiz ikna ilkeleri nelerdir? Bu ilkeler farkl: seyirciler igin
degisebilir mi?

?  Siz bazi reklamcilar i¢in bir hedef seyirci misiniz? Hangi reklamlar?

3e

Farkh Bakis Acilarini Degerlendirmek:
Medya Siddetine Kargi Durmak

Siddet, bireyler ya da medya yoluyla bizleri etkileyen tartismali bir olgudur. Kiiltiiriimiizde
medya ile ilgili kamuoyu tartismalarinda, medyada siddet ile ilgili endiseler sik sik su yiizii-
ne ¢ikmaktadir. Siddet farkli anlamlarda kullanilan yaygin bir sozciik olmasma ragmen ayni
zamanda farkli anlam ve yorumlari igeren de bir sozciiktiir. Bu etkinlikte 6grenciler farklh
bakis agis1 ve goriisleri gostermek icin siddet konusu ile ilgili “karst duruslarini” sergileye-
ceklerdir. Burada empati kurmak ve farkli bakis acilarini nasil degerlendirecegini 6grenmek
onemlidir.

Hedefler: Ogrenciler;
1. Birgok goriisii ve farkl diistinceleri tanir, takdir eder ve deger verir.
2. Bagkalarinin goriislerine aciktir ve empati kurar.

3. Medyadaki siddet gibi karmasik sosyal ve kiiltiirel konularin farkina varir.
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Materyal /Hazirlik

1.

Ogrencilerin sinifin bir tarafindan &biir tarafina hareket edebilecegi bir alan hazirlanir.
Yere bir ¢izgi ¢ekilir. Cizginin bir tarafina “Siddet”, diger tarafina “Siddete hayir” yazi-
lr.

Yanitlarin yazilmasi igin kagit veya tahta hazirlanir.
Her 6grencinin yazmasi i¢in kagit ve kalem

Ug 6grenciden olusan her grup igin renkli kalem ve poster kagitlari

Ogretim Stratejileri

1.

Siddeti tanimlamak

> Herkesin bildigi ve tizerinde anlastig1 “Siddet nedir? / Siddet ne degildir?” bigimindeki
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medya siddeti ile ilgili mevcut tartigsmalar1 agiklaymn. Bu kolay olmayabilir, bu yiizden
bir sinif ¢izelgesi hazirlayarak asagida sorulan sorulara verilen yanitlar: kaydedin.

? Siddet ile ilgili sozciikler nelerdir?
? Siddet ile ilgili eylemler nelerdir?

Ogrencilere “Siddet nedir?” sorusuna yanit vermeleri icin zaman taniyin. En az bir ve-
ya iki ciimle ile yaptiklar: tanim1 okumalari igin cesaretlendirin.

Goniillii 6grencilerin tanimlarini okutun ve smiftan gelen Onerileri tanimlara ekleyin.
Sunumlar arasinda basit gibi goriinen seyleri tanimlamanin niye bu kadar zor olabile-
cegini tartisin.

Somut Senaryolar

Ogrencilere yaptiklar1 tanimlar1 senaryolastirmak i¢in bir sanslar1 oldugunu agiklayin.
Onlara siddet ve medyada siddet ile ilgili sorular soracaginizi ve her 6grencinin soruy-
la ilgili ¢izgi tarafina yiiriiyerek savunma yapmasi gerektigini sdyleyin.

Asagidaki sorular1 (ya da kendiniz bagka sorular ekleyebilirsiniz) sorarken belirli ara-
liklarla durun ve Ogrencilere savunduklar: diisiinceleri hatirlatin. Farkli bakis agilar:
yaratan sorunlardan sonra Ogrencileri savunduklar1 diisiinceleri degistirmeye davet
edin. Amag, siddetin ge¢mis deneyimlerle ilgili oldugunu tespit etmektir. Ciinkii her
birimiz farkli deneyimlere, cinsiyete, yas ve bir¢ok farkl faktorlere dayanan kendi yo-
rumlarimiza sahibizdir.

Sorular

? Birine vurmak siddet midir?

? Eger anne-baba bir ¢ocuga tokat atarsa bu siddet midir?

? Birini kiiglik diistiriicli adla ¢agirmak siddet midir?

? Bir filmde kotii adam ategli bir silahla Oliirse bu siddet midir?

? Birini 6ldiirmeyi diistinmek siddet midir?



? Halka agik yerlere bomba koymak konusunda ne dersiniz? Bu siddet midir?

? Televizyonda oldiiriilen kisinin gortinmesi siddet midir?

? Araba yarislarinda harika bir arabanin ¢arpismasi siddet midir?

? Biri yaralamirsa ve stiriicii birakip giderse bu siddet midir?

? Eger ¢izgi film karakteri iri bir kaya pargasi tarafindan ezilirse bu siddet midir?

? Teroristler bombalayarak insanlar 6ldiiriirse ve bu haber yayinlanirsa bunun siddet
oldugunu diistiniir miisiiniiz?

? Haberlerde deprem veya yangin gibi dogal afetlerde Olen insanlarin gosterilmesi
siddet midir?

Sonra tiger kisilik gruplar olusturun ve gruplarin kendi gortisleri ile kars: tarafin goriis-
lerinden olusan tanimlar1 yazin. Her gruba bir poster kagidi ve renkli kalemler verin ve
ogrencilerden son tanimlarin1 yazmalarini isteyin.

Posterleri gosterin ve tanimlar1 karsilastirin, farkliliklarin ve benzerliklerin altini gizin.

U Biiyiik yastaki ogrenciler i¢in “Siddet nedir?” ile ilgili tiim sinifin {izerinde anlasabi-
lecegi bir tanim yapin.
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#4

Anahtar Sozclik:

Icerik

Yol Gosterici Sorular:

Ne tiir davraniglar/sonuglar
tanimlanmustir?

Icerikle 6zdeslestirmek icin
davet edilen okuyu-
cu/izleyici/dinleyici ne tiir
bir yapiya sahiptir?

Seyrederken/okurken/dinlerken
hangi sorular akliniza
gelmektedir?

Verilen mesajda hangi fikirler
ve degerler bize satilmaya
calisilmaktadir?

Hangi politik ve ekonomik
fikirler bu mesajin igerigi ile
iligkilidir?

Diger insanlara nasil
davranacagimizla ilgili
hangi yarg: ve agiklamalara
yer verilmistir?

Mesajin genel olarak verdigi
diinya gortisii nedir?

Hangi fikirler ve goriisler
disarida birakilmigtir?
Neyin disarida birakildigini
nasil anladiniz?
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Anahtar Soru # 4

Bu mesajda hangi yagsam stillerine,
degerlerine ve goruslerine
yer verilirken
hangileri goz ardi edilmistir?

TemelGoriis # 4

Medyanin gizlenmis
deger ve gorusleri vardir.

Bir medya mesajinin igerigine bakildiginda dikkat
edilmesi gereken en 6dnemli nokta, hicbir medyanin
deger yargisiz olmadig1 ve gelecekte de hicbir za-
man olmayacagidir. Biitiin medya kim ve neyin
onemli olduguna dair gizli mesajlar tasir.

Biitiin mesajlar kurgulanmis oldugu igin, se¢im-
ler icermek zorundadir. Bu segimler kag¢inilmaz ola-
rak kurguyu yapan kisinin degerlerini, davranigla-
rin1 ve goriiglerini yansitir. Bir rolii tistlenecek kisi-
nin yasi, cinsiyeti ve irki hakkindaki kararin ana
yapist ¢izilmis yasam stilleri, tutumlar ve davranis-
larla bir biitiin haline getirilmesi, ortam se¢iminin
yapilmas: (kentsel? kirsal? zengin? fakir?), hikaye-
deki aksiyonlarin belirlenmesi, gesitli deger yargila-
rinin bir televizyon sovuna, bir filme veya bir rek-
lama yerlestirilmesinin bir¢ok yolundan sadece bir-
kag tanesidir. Haberler bile, hangi hikayenin ilk s1-
rada ¢ikacagi, ne uzunlukta olacagi, hangi resimle-
rin segilecegi ve benzeri konularin se¢iminde giz-
lenmis deger yargilar igerir.

Anahtar soru ve temel goriis 4’te onemli olan
medya mesajlarinin igerigine yerlestirilmis olan fi-
kirler ve deger yargilar1 degil, medyanin siirekli
olarak gticlendirerek mevcut sosyal yapiya sokmaya
calistig1 ve kabul ettirdigi temel yargilar: fark ede-
bilmektir. Bu bir¢ok kisinin medya hakkindaki en
biiyiik iki sikayetini agiklamaktadir. 1) Popiilerligi
az veya yeni olan fikirlerin yayinlanabilmesi olduk-
¢a zordur, Ozellikle bu yeni diistinceler ¢ok uzun
stiredir devam eden varsayimlarla ve genis bir kitle
tarafindan kabul edilen diisiincelerle gelisiyorsa; 2)
Celismese bile eski varsayimlar, 6nyargilarin olusup



devam etmesine neden olacak ve bdylece insan yasamindaki bir¢ok ihtimali ve diinyay1 an-
lama ve mutlu olabilme yetimizi sinirlayacaktir.

Eger bizler soru sorma ve gergekgi olarak medya tarafindan haberler, eglence programlar:
ve gliniimiizde internet yoluyla bize sunulan agik ve gizli degerleri tespit etme yetenegine
sahip olabilirsek, biiyiik bir ihtimalle iletilen biitiin mesajlar1 kabul veya reddetmede ok
daha akilc1 kararlar verebiliriz. Bu demokratik bir toplumda etkili bir vatandas olabilmek
icin hayati bir noktadr.

Kay1p diistinceleri fark edebilmek ve isimlendirebilmekte, hizli bir sekilde ¢ok kiiltiirlii
bir yapiya doniisen diinyayla kendi yontemimizle hayatimizin her giiniinde miicadele ede-
bilmek i¢in 6nemli bir yetenek olacaktir.

4a
Sogani Soymak: Degerleri ve Bakig A¢ilarini Agiga Cikarmak

Medya mesajlar1 sogana benzer. Sozciikler, resimler, sesler veya her iiciiniin de bir arada
oldugu coklu iletisim ortaminda, her mesaj gizli veya agik diislinceler, tutumlar ve goriisler
iceren katmanlardan olusur. Anahtar soru 4, bu katmanlar ayirarak bir mesajin kurgulan-
masinda yapilan tercihlerin kagmilmaz bir sekilde nasil degerler, yasam tarzlari ve bakis
agilariyla iligkili oldugunu anlamamiza yardimci olacaktir. Boylece, herhangi bir mesajin
igerigi bir dizi soruyla analiz edilerek, ilk 6nce 6grencilerin mesajin igerisinde gizli bulunan
diistinceleri fark etmesine sonrada ortaya ¢ikarmasina yardimei olacaktir. Daha sonra, 6g-
renciler deger yargilar1 icermeyen mesajlar yazmalar: icin cesaretlendirilir. Son olarak 6gren-
ciler arastirma siirecini uygulayarak ve bir yargic gibi calisarak biitiin iletisim mekanizmasi-
nin igerisinde bulunan degisik anlam ve gizli degerleri ortaya ¢ikarir.

Hedefler: Ogrenciler;
1. Tarafl veya tarafsiz olma arasindaki fark: anlar.
2. Mesajlardaki farkl diisiinceleri analiz ederek sorgulama yetenegini gelistirir.

3. Medya mesajlarindaki gizli degerleri ve yasam tarzlarini tespit eder ve ortaya ¢ikarir.

Materyal / Hazirlik

1. Fotograflar — gazete ve dergilerin ana sayfalarindan biiyiik bir fotograf secin ve yeteri
kadar ¢ogaltin.

2. Kagit, kalem, dijital kamera veya diger materyaller

3. Oneri: “Temel Gorsel Kavramlar I ve I1” ders planini bu dersten nce tamamlayn.

115



Tanimlar:

1.

.

Degerler: Onemli veya Onemsiz olarak diisiiniilen ilkeler, inanglar, standartlar veya
idealler

Yagam Tarz:: Insanlarin segtikleri yol ve yaptiklari sey; gogu zaman kiiltiirleriyle, sos-
yoekonomik siniflariyla veya genellemelerle “al¢akgoniillii, frapan, tiiketici gibi” ifa-
delerle siniflandirilir.

Bakis Agis1: Toplum veya kiiltiir agisindan genel veya 6zel yasamlari ile ilgili farkh
yapidaki insanlarin goriis acilari. Ornegin; politik acidan liberal, muhafazakar veya
demokrat olabilmeleri; felsefi agidan karamsar veya iyimser olabilmeleri gibi.

Ogretim Stratejileri

1.
>
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Giris Tartismasi

Deger yargilari, yasam tarzlari ve goriis agilar1 arasindaki farki tartigin.
? Insanlarin inandig1 bazi degerler nelerdir?

? Bazi insanlarin karsi olduklar1 degerler nelerdir?

? Farkli yasam tarzlari nelerdir?

?  Ayni konuyu degisik goriis agilariyla tanimlayin.

Sinifa bir fotograf gosterin ve fotografla ilgili agik mesajlar1 tartisin. Sonra 6grencileri
fotograftaki daha gizli mesajlar1 ortaya gikarmalart igin cesaretlendirin (Ornegin, cinsi-
yet, yas ve smnif Ozellikleri gibi). Asagidaki sorular1 sorun.

? Bu fotografta hangi yasam tarzlari ve deger yargilar1 vurgulaniyor?
? Bu fotograftan hangi bakis agilar1 agiklanabilir?
Tartisma

Anahtar soru 4iin medya mesajlarinin tarafli oldugunu, deger yargilarini, yasam tarz-
larin1 ve bakis agilarini igerdigini savundugunu agiklaym. Ogrencilerin bir medya met-
ni (fotograf, resim, hikaye gibi) hazirlamalarin1 saglayarak tamamen tarafsiz, deger
yargilarindan ve degisik bakis agilarindan bagimsiz bir medya metni hazirlamanin im-
kansiz oldugunu ispatlayin. Ogrencilere grup olarak galismalarini ve istedikleri medya
mesajlarini olusturarak iletisim kurmalarini sdyleyin.

Jiiri

Her grup kendi medya metnini olusturduktan sonra smifin geri kalani jiiriyi olusturur.
Gruplar kendi medya metinlerini sinifa sunduktan sonra smiftaki 6grenciler medya
metinlerinin igerisinde bulunan gizli bakis agilari, yasam tarzlar1 ve deger yargilarini
arayip ortaya ¢ikarmaya c¢alisacaklardir. Amag gruplarin mesajlarinin hakh veya hak-
siz oldugunu ispatlamaktan ziyade biz ne kadar koymamaya ugrassak da her medya
mesajinda gizli bakis agilar1 ve deger yargilar1 olabilecegini ortaya koymaktir. Ogret—
men asagidaki ornegi kullanabilir.



» Basit bir ¢op adam figiirii ¢izilerek bu bireyselligin degerlerini ytiicelten bir yap: ola-
rak analiz edilebilir. Zit bir analiz ise bu resmin birbiri i¢ine girmis genel degerleri
temsil ettigi i¢in insanin insan olma 6zelligini ortadan kaldirdigini sdyleyebilir. Sag-
lik agisindan bakildiginda ise bu resim kol ve bacaklar olan ve kendini idare edebi-
lecek bir kisiyi temsi etmektedir.

Ogretmene Ipucu: Mesaj Kurnazliklart

Herhangi bir mesajdaki gizli ve acik degerler, yasam tarzlar1 ve bakis agilar1 arasindaki
farklar mesajin igerigi, mesajin nasil kurgulandigi, bir mesajin etrafindaki genel durum, din-
leyici gibi sayisiz miktarda diger faktorlere baglidir. Buna ragmen biz reklam ve haberlerde-
ki resim ve goriintiilerdeki gizli degerleri agikga fark edebiliriz. Haberlerde yer alan fotograf-
lar ve yazilardaki degerleri, bakis agilarini fark edebilmek ve bunlarla ilgili sorular sorabil-
mek, insanlarin bircok bilgiyi yazili ve elektronik medyadan aldiklar1 giintimiiz diinyasinda
gorsellik yoluyla yonetilen medyay1 anlamak icin oldukg¢a 6nemlidir. Gazete ve magazin
dergilerindeki fotograflar1 kullanarak yapilan bu etkinlik, 6grencilerin yalniz mesajlardaki
agik olmayan noktalar1 kavramalarina yardim etmeyecek ayni zamanda biitiin mesajlarin
gesitli tabakalardan olustugunu anlamalarina yardimci olmak igin de iyi bir firsat olacaktir.

Degerlendirme Ipucu: Katilim Anahtar Sézciik

Katilim, agiklik ve yaraticilik bu derste degerlendirme yapmak icin en énemli degerlerdir.
Aktif katilim 6grencilerin birbirlerinden bir seyler 6grenmeleri ve birbirlerini tesvik ederek
ogrenmeleri icin gereklidir. Ayrica biitiin 6grencilerin agik diistinceli olmalar1 kendilerinin
ve arkadaslarinin 6zgiirce yaraticiliklarini ortaya koymalari agisindan 6nemli olacaktir.

4b

Goziumuziin Gordugunden Daha Fazlasi:
Degerleri Haberlerin Igine Yerlestirmek

Onceki derste 6grendigimiz gibi, biitiin medya gizli degerlere ve bakis agilarmna sahiptir. Bu
genis bir kitle tarafindan yansiz oldugu varsayilan haberlere bile uygulanabilir. Ogrencilerin
zihinlerindeki dengeli ve adil olmak gibi ¢ok hosa gidebilecek degerlere ulasabilme amaci,
ylizde yiiz tarafsizlik gibi ulasilmasi miimkiin olmayan kavramlarla bulandirilmamalidir.
Gazeteciler herkesi tarafsiz temsil etmeyi isterken, gercekte gazetecilik mutlaka yapilmasi
gereken secimler ve bu segimler yoluyla aktarilan degerler, yasam sitilleri ve goriisler gibi
her tiirlii iletisimin icerisinde bulunan kavramlardan olusur. Iki farkli etnik grubun haber
fotograflarini ve bu fotograflardaki zitliklar kiyaslayarak dgrenciler incelenmeyen veya dik-
kat edilmeyen yerlesmis degerleri kesfedebilirler. Bunlar eger incelenmeden birakilirsa sonu
gelmeyen On yargilar olusturabilirler.
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Hedefler: Ogrendler;

1. Fotograflarin dogasinda olan 6znel degerlerin farkina varir.

2.

Esitlik ve dengeyi fark edebilmek i¢in haber fotograflarini karsilastirir.

3. Medyadaki haberleri deger yargilari, yasam tarzlarin1 ve bakis agilar1 agisindan analiz

eder.

Materyal / Hazirlik

1.

Aymi gazetenin bircok boliimiiniin ikiser fotokopisi. Ornegin; spor, is, uluslar arasi ha-
berler, kent haberleri, eglence vs. Yayinciya ait birkag fotografin oldugu tasnif edilmis
boltimlerden kaginin. Bazi fotograflarin diger fotograflarin arkasindan kesilip ¢ikaril-
mis olmasi durumunda ayni gazetenin cift kopyasi gereklidir.

Poster kagidi, makas, bant ve isaretleyiciler

Ogretim Stratejileri

1.
>
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Gazeteyi Tekrar inceleme

Smif1 gruplara ayirin. Gazetenin bir boliimiinii her bir gruba dagitin. Onlara ellerindeki
boliimleri gozden gegirmelerini ve tekrarlandigini gordiikleri ana temalar1 yazmalarini
soyleyin. Daha sonra 6grencilere asagidaki sorular1 sorun:

? Boliimiintizde en ¢ok ne tiir bilgileri buldunuz?
? Boliimiiniiziin ana temalarinin neler oldugunu diistintiyorsunuz?

Her gruptan bir kisi segerek bulduklarini paylagsmalarini ve boliimlerini sinifa anlatma-
larmi soyleyin.

Gazetede kullanilmis fotograflar reklamlarda kullanilan resimlerin arasindaki farklar:
agiklayin. Bazen ayirt etmesi zor olsa da reklam genellikle yayinciya ait igerikten bir
kutu ile ayrilir. {lan ve yayinciya ait fotograflari ayirmanin sebebi, gazete editorleri ga-
zetede goriinen yayinciya ait biitiin fotograflar1 kontrol etmeleri fakat ilanlardaki re-
simleri kontrol etmemelerindendir. Yayimcilar tarafindan yapilan secimleri degerlen-
dirmek i¢in biz sadece yayimciya ait fotograflara odaklanacagiz.

Fotograflar1 Arastirmak

Ogretmenin ¢ogunluk grubu ve azinlik grubu olmak {izere iki etnik grup se¢gmeye ihti-
yaci vardir. Bu etkinligin amacimin iki etnik grubu ve kisileri gazetenin nasil betimledi-
gini aragtirmak oldugunu agiklayin. Ornegin;

* Amerika'nin bir¢ok yerinde beyazlar ¢cogunluk grubu ve Afro-Amerikalilar azinlik
grubudur. Bu c¢alismaya odaklanmak icin sizin bolgenizin demografik dogasina
bagl olarak bir cogunluk ve azinlik grubu segin.

* Bu arastirmanin ikinci amaci gazetede yayinlanan fotograflarin se¢im stirecindeki iz-
lerin ortaya ¢ikarilmasidir. Ogrencilerin kendi béliimlerindeki her iki etnik grubun
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kigilerinin bulduklar: biitiin resimlerini kesmeye ihtiyaclar1 vardir. Her iki grup da
gazete bolimiiniin benzer iki kopyasina sahip olmalidir.

* Her boliimden biitiin fotograflar1 kestikten sonra onlari iki deste yapin: bir tanesi se-
¢ilmis ¢ogunluk etnik grubun kisilerinin fotograflar: i¢in ve digeri ise azinlik etnik
grubun kisilerinin fotograflar1 icin. Her iki gruptan esit sayida kisinin bulundugu
fotograflar her iki grup icinde sayilmalidir.

Her boliimden biitiin fotograflar kesildikten sonra, 6grencilere cogunluk etnik grubun
kisilerinin fotograflarini bir tarafa, azinlik etnik grubun fotograflarini diger tarafina
yapistirmak i¢in poster kagidinin ortasindan bir ¢izgi cekmelerini sOyleyin. Her postere
fotograflarin geldigi gazete boliimiiniin adiyla baslik atin. Sonra her iki gruptan res-
medilen kisilerin sayilarin1 saymalarini ve grafikle gostermelerini isteyin.

Veri Analizi
Biitiin siifin sonuglarimi inceleyin ve asagidaki sorular: sorun.
e Ne tiir izler goriiyorsunuz?

e Farkli boliimlerde bir etnik gruba ait resimlere digerlerine gore daha fazla yer verili-
yor mu? Hangi muhtemel nedenler bunu agiklayabilir?

¢ Bu resimlerde hangi yasam tarzlari, degerler ve bakis aciklar: temsil ediliyor? Neler
g0z ard1 edilmis? Bu adil mi? Nigin adil, nigin degil?

4. Ekler

Deneyimli 6grenciler her seferinde farkli 6zelliklere (cinsiyet, yas, sinif vb.) bakarak bu
etkinlikleri tekrar edebilirler.

Grafikler benzer sonuglar1 gosteriyor mu diye gormek igin bu etkinligi degisik gtinler-
de tekrar etmek yararl olabilir.

Ogrenciler fotograflar1 sayarak nicel farkliliklar tartistiktan sonra, bilgileri nitel bir
analizle daha da derinlestirilebilir. Ogrencilere yapistirdiklari fotograflara bakmalarini,
hangi sozciiklerin resimlerini ve goriintiilenmis insanlarin hareketlerini en iyi tanimla-
diklarini sorun. Bir tanesi ¢ogunluk etnik grubundaki fotograflar1 digeri de azinlik et-
nik grubundaki fotograflari1 tanimlayacak sifatlar ve fiillerden olusan iki liste yapin.

Her etnik gruptaki kisilerin fotograflarinda hangi degerlerin temsil edildigini ya da ek-
sik oldugunu sorun ve listelerini tartisin. Ogrencileri asagidaki sorular1 yanitlandirmak
icin cesaretlendirin.

? Degisik etnik gruptaki insanlar nasil farkli tanimlanmigtir?
? Tanumlamalar neden farkli olabilir?
? Her iki etnik grup i¢in hangi tanimlamalar eksiktir?

Sorulara yanit almak icin yayimciya mektup yazmak bir yol olabilir. Ogrenciler topla-
diklar1 bilimsel verileri yayimcilara gonderebilirler ve yaptiklar: ¢alismada bulmus ol-
duklar: ve sorduklari sorularla gazeteyi bu alanda zorlay1p esitlige davet edebilirler.
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4c
Medyada Kaliplasmis Ornekler: Farkliliklar Nasil Ayrilmis?

Cok kiiltiirlii toplumdaki saygi ve uyum insanlarin genelleme (esnek gozlem) ve 6n yargi
(kesin karar) arasindaki farki anlama yetenegi ve gormelerine baghdir. Bu etkinligin amaci
medyanin onyargilar yaratirken ve bunlar1 oliimsiizlestirirken oynadigi rolii 6grencilerin
fark etmesidir. Aragtirma konusu olarak cinsiyeti ele alan 0grenciler dergilerden kadin ve
erkek resimlerini toplayip analiz ederler ve sonra her imge igin bir genelleme ve 6nyarg: ya-
zarlar. Kendi genellemelerini ve dnyargilarini yaratarak ogrenciler her ikisi arasindaki fark-
lar hakkinda daha belirgin bir bilince ulasirlar ve medyanin ortiilii goriis ve degerleri karsi-
sinda ¢ok daha duyarli hale gelmeye baslarlar.

Hedefler: Ogrenciler;
1. Genellemeler ve 6n yargilar arasindaki farki anlar.
2. Cinsiyet betimlemelerini karsilastirir.

3. Medyay1 cinsiyet 6nyargilar: agisindan elestirel gozle analiz eder.

Materyal / Hazirlik

1. Her bir 6grencinin bir boliimiinii kesebilmesi i¢in yeterince dergi. Miimkiinse dergileri
evlerinden getirmeleri en iyisidir. Boylece bulduklari resimler kendi medya cevrelerini
yansitir.

2. Poster kagid1 ve bant veya yapistirici.

Ogretim Stratejileri
1. Genelleme Onyarg1 Kargilastirmasi

> Ogrencilere bir genelleme ve dnyargi arasindaki farki agiklaym. Ikisi de dogrular ve
yanlisliklarla bilgiyi organize etmenin yollaridir fakat bigim ve kullanis bakimindan
farkhdir.

* Genellemeler bazilar1 ya da birgoklar1 i¢in bir arastirmaya baslayabilmek ve olasilik-
lar1 artirabilmek i¢in esnek tanimlamalardir.

= Onyargilar bir aragtirmayi sonlandirmaya ve olasiliklar1 sinirlandirmaya yonelik
tamamen ya da ¢ok biiyiik oranda degismez kat1 sonuglardir.

= Ornegin; “beyaz insanlarda ritim duygusu yoktur” ciimlesi bir genellemedir fakat
“beyaz insanlar dans edemez “climlesi bir onyargidir.

> Erkekler ve kizlar arasindaki farkliliklar: tartisarak genellemeler yaratin.
? Nasil farkli giyinirler?
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? Farkli olarak neler yaparlar?
? Nasil farkli davranirlar?
? Ne tiir seyler grubu begenmeye ve /veya begenmemeye yoneltir?

Ogrencilere s6z edilen diisiincelerden bazilarini alip genellemeler yaparak sdyleme ve
yazma pratigi yapmalarini daha sonra bunlar1 ényargilari ¢evirmelerini sdyleyin.

. Kolajlar Yaratmak

Her 6grenciye dergileri dagitip kadin ve erkek resimlerini kesip iki gruba ayirmalarinm
soyleyin.

Ogrencilere poster kagidinin bir parcasina erkek resimlerini diger parcasina da bayan
resimlerinin kopyalarmi yapistirmalarini ya da bantlamalarini sdyleyerek iki gesit kolaj
yapmalarini saglaym.

. Farkliliklar1 Ortaya Cikarmak

Tanimlamalardaki farkliliklar: ve benzerlikleri karsilastirmak i¢in bir Venn semasi ¢izin
ve iki kolaji karsilastirin. Hangi deger yargilar1 ve yasam stillerinin en fazla temsil
edildigini 0grencilerle tartisin.

Grup icindeki 6grencilerden kolaj ¢alismalarindaki ve Venn $emasindaki erkekler ve
kadinlar hakkinda ciimleler yazmalarini isteyin. Her diisiince igin bir genelleme ve bir
onyarg1 olmak iizere iki ctimle yazmalidirlar.

Ogrencilerin ciimlelerini paylagmalarini saglayin ve genellemeler ve kligelerle iletilen
degerleri sorgulayin.

Kliselerin yaratilmasinda ya da oliimsiizlestirilmesinde medyanin oynadig: rolii tarti-
sin.

? Medya hangi zamanlarda “sadece eglendirici” ve hangi zamanlarda “Ogreticidir”?
? Medya goriintiileri ne zaman 6nyargili olmaya baglar?

? Medya yeni 6nyargilar m1 yaratir yoksa sadece toplumda var olan genel onyargilar:
mu tekrarlar?

? Medya zararl olabilecek dnyargilari kullanmay1 sona erdirmeye ¢alismali midir?

Ogretim Tavsiyesi: Cinsiyet Farkliliklarin1 Anlama

Ogrenciler i¢in erkeklerin ve kadinlarin degisik kiiltiirlerde farkli davrandiklari, giyindik-

leri ve diistindiiklerini anlamalar1 6nemlidir ¢iinkii bizim cinsiyet kimligimiz biiyiik oranda
toplumda dgrenilir. Ornegin; aragtirmalar erkeklerin dogal olarak daha saldirgan ve kizlarin
da biyolojik olarak daha ana¢ olmadigini kanitlamistir. Biitiin bunlar 6grenilmis davranig-
lardir. Biitiin bu davranislar1 nerede 6greniriz? Medya goriintiileri 6grenilmis davraniglarin
(ebeveynler ve aile ¢ok daha gliglii etkiye sahiptir) baslica kaynag1 olmamasina ragmen 6g-
rencilerin medyanin isteklerimizi, diisiincelerimizi ve kimliklerimizi sekillendirmede nasil

bir rolii oldugunu goz oniine almalar1 gerekmektedir.
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4d

Erkek/Kadin Kahramanlar ve Ben Kim Olmak istiyorum?

Medyadaki yasam tarzlarini, degerleri ve bakis acilarini kesfetmenin énemi sadece onlarin
nasil gizlendigini gorebilmek degil ayn1 zamanda onlarin var olan sosyal rollerini ve statiile-
rini nasil destekledigini anlamak ve boylelikle bu rol ve statiileri teyit etmektir. Giliniimiizde
¢ocuklar i¢in olan bebekler, oyuncaklar ve siiper kahramanlar onlarin kim olduklar1 ve ne
olmak istedikleri ile ilgili diisiincelerin olusmasinda 6nemli bir model olusturmaktadir. Gii-
niimiizde, ¢ocuklar yetisirken onlarin rol modelleri TV karakterleri, film ikonlar1 veya pop
yildizlarina kaymaktadir. Bu etkinlikte 6grenciler popiiler medya kahramanlarinin davranis-
larin1 kegfetmek igin takim calismasi yapacaklar ve onlar1 gercek hayatta bildikleri ve begen-
dikleri gercek insanlarla karsilastiracaklar.

Hedefler: Ogrenciler;
1. Kadin ve erkek kahramanlarin 6zelliklerini tanir.
2. Medyadaki rol modellerle gergek insanlar1 karsilasgtirir.

3. Kitle iletisim araglar: tarafindan desteklenen degerleri ve yasam tarzlarini analiz eder.

Materyal / Hazirlik
1. Cocuklarin getirdigi oyuncaklar, bebekler ve siiper kahramanlar

2. Poster kagid1 ve kalemler

Ogretim Stratejileri
1. Kadin / Erkek Kahramanlari1 Tartisma

» Giintimtiizdeki bir¢ok rol modeli ve kahramanlar, 6grencilerin televizyonda veya film-
lerde gordiikleri karakterlerdir. Ogrencilere begendikleri veya takdir ettikleri televiz-
yon veya film karakterlerini liste haline getirmelerini sdyleyin. Bu kisiler hikayelerde
yer alan ornegin komedi veya drama oyuncular1 ya da gergek kisilerden drnegin bir
pop yildiz1 olabilir.

> Ogrencilerden yaptiklar listedeki kadin ya da erkek kahramanlardan iki isim se¢gmele-
rini isteyin.
2. Kadin /Erkek Medya Kahramanlarini inceleme

> Listedeki kadin / erkek kahramanlar: tartismak igin 6grencileri iki gruba ayirin. Birbir-
lerini dinledikten sonra, listelerinden bir erkek veya kadin kahramani se¢gmelerini ve
bu kisinin resmini poster kagidina ¢izmelerini isteyin. Asagidaki sorularin yanitlarini
yazmak icin kadin/erkek kahramanlar1 analitik bicimde incelemelerini isteyin.
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? Erkek/kadin neye benziyor? (Gozleri, sagi, boyu, kilosu vs...)
? Ne tiir kisilik 6zelliklerine sahip? (Sevimli, kibar, kaba, maco, duygulu vs....),

? Bu karakterlerin amaglar1 nedir? (Hayat kurtarmak, para kazanmak, oyun kazan-
mak, arkadas edinmek vs...)

? Ne tiir somut degerlere sahip? Bu degerler agikca sozciiklerle veya gizli sekilde ba-
kis veya davraruslarla ifade ediliyor olabilir.

0 Cocuklar bu sorulara sinifa getirdikleri oyuncak bebekler veya stiper kahramanlarla
yanut verebilirler.

» Olusturulan gruplar hazirladiklar1 posterleri sunmali ve burada bulunan erkek ve ka-
din kahramanlarin temsil ettikleri degerleri tartismalidirlar.

3. Kontrol

> Ogrenciler bu alistirmayi okullarindaki, ailelerindeki veya gevrelerindeki kadin /erkek
kahraman olarak diistindiikleri gergek kisilerden olusan bir liste hazirlayarak tekrar
etmelidirler. Bu kisiler ve kisisel 6zellikleri ile ilgili benzer posterler hazirlatin.

> Son olarak, ogrencilerden medyadaki kadin/erkek kahramanlarla hayatlarindaki ger-
¢ek kadin/erkek kahramanlarla karsilastirma yapmalarini isteyin. Bu Venn semasi,
kompozisyon ya da sozlii tartismalarla olabilir.

4e
Eksik Olan Ne? Coklu Bakis Agilari igin Olanak Saglamak

Bazen medya mesajinda neyin eksik oldugu bu mesajin ne icerdiginden daha énemli olabi-
lir. Sinif metinlerinde bulunan olaylar1 ve hikayeleri kullanarak 6grencilere bir hikaye segti-
rin ve kimin bu hikayede eksik oldugunu ya da kimlerin bu hikayeden etkilenmis olabilece-
gini liste halinde yazmalarini isteyin. Daha sonra bu listeden kayip olan bir kisi sectirerek
hikayeyi bu kisinin bakis agisindan anlatmalarini isteyin. Eksik bakis agisini fark edebilmek
gliniimiiz medya kiiltiiriinde 6nemli bir beceridir.

Hedefler: Ogrendler;
1. Metinlerdeki, ozellikle okul kitaplarindaki, eksik kisileri fark eder.
2. Metindeki eksik bakis acisini diisiinerek elestirel diistinmeyi artirir.

3. Degisik bakis agilarini anlayarak empati kurar.
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Materyal / Hazirlik

1.

Herhangi bir ders kitab1 ya da kitaptan secilmis, 6grencilerin bildigi bir hikaye. Orne-
gin; dil bilgisi dersinden kisa bir hikaye ya da sosyal bilgiler dersinde tarihten bir hika-

ye.

Ogretim Stratejileri

1.

Hikayeyi tekrar gozden gecirme

» Hikayenin temel boliimlerini tartisin ve asagidaki sorular: sorun.

? Karakterler kim?
? Hikayenin konusu ne?

? Hikaye nerede gegiyor?

> C)grencilere bazen medya metinlerinde neyin ya da kimin eksik oldugunu bilmenin

2.

orada ne ya da kimin oldugunu bilmekten daha énemli oldugunu agiklaym. Hikaye-
nin nerede gectigini ve konusunu diistinerek bu hikayede ge¢meyen ama hikayede
olabilecek kisileri 6grencilerin bulmalarini isteyin. Yanitlarini bir tablo haline getirin ve
hikayede olmayan kisilerin isimlerini yazin. Asagidaki soruyu sorun.

?Bu hikayede yer alabilecek kisiler kimler olabilir?

Metni Tekrar Yazma

> Ogrencilerin soz ettigi yeni karakterlerden birkagini kisaca tartigin. Ogrencilerden eger

bu karakterler hikayede olsaydi hikaye nasil degisirdi diyerek diisiincelerini alin. Og-
rencileri bu yeni karakterlerin orijinal karakterler hakkinda ne diisiinebilecekleri konu-
sunda hayal kurmalari i¢in cesaretlendirin.

> Ogrencileri eksik kisileri bulmalar1 ve hikayeyi tekrar yazmak igin ikili gruplar halinde

gorevlendirin. Ogrencilere yeterince zaman vererek, hikayeyi kendi kisilerini yerlesti-
rebilecekleri sekilde degistirmelerini saglayin.

> Her grubun hikayesini biitiin sinifa okutun. Daha sonra yeni kisilerin katilmasiyla

3.

muhtemelen degisen hikayeyi tartisin. Ogrencilerden yanitlarini asagidaki sorulara go-
re agtklamalarini isteyin.

? Bu yeni karakter eksik olan boliime 6nemli bir katkida bulundu mu?
? Bu yeni karakter hikayenin kalitesini nasil artirdi?
? Yazar bu karakteri 6zgiin hikayeye neden koymamus olabilir?

Gergek Olaylar

> Ogrencilerin giinliik hayattaki haberlerde eksik olan ne sorusunun énemini anlamasi
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icin dergi veya gazete haberlerini kullanarak ayni etkinligi gercek olaylarla tekrar etti-
rin.

? Kiigtik smuflar igin ¢ocuklarla ilgili bir hikaye se¢in. Hikayeyi onlara okuyun. Hika-
yedeki kisileri ve kim olduklarmi tahtaya yazin. Daha sonra 6grencilerin hikayedeki



cocugun yasamindan bagka kimlerin etkilenebilecegini tartismalarini isteyin. Bu hi-
kayede olmayan kisilerin katabilecegi perspektif ne olabilirdi?

4. Eklemeler

> Ogrencilerin kitap, magazin veya gazete okumalari klasik medya goriislerini takip et-

melerine gore farkl goriisler ortaya koymalarina neden olabilir.

0 Kiilkedisi, tig kiigiik 6rdek veya diger ¢ocuk hikayelerinin alternatiflerini karsilasti-

rin.

Doniit Formu

Ders Plan1 #

Adiniz ...............
Okul /Kurum.......
Tarih......... e-mail

Bes anahtar soru diinyayi degistirebilir

Yansimalar / Notlar

RE: o Anahtar soru o Alinti o Basar1 hikayesi o Karsilasilan problem

Soylemek istiyorum ki

.....................
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#5

Anahtar Sozclik:

Amag

Yol Gosterici Sorular:

Bu mesajin olusturulmasini
ve iletilmesini denetleyen kim?

Bu mesaj1 nigin gonderiyorlar?
Mesajin gonderildigini

nasil anliyorsunuz?

Mesaj1 kim kime gonderiyor?
Mesajin gonderildigini

nasil anliyorsunuz?

Bu mesajda pazarlanan ve
soylenen sey nedir?

Bu mesajdan kazang saglayan
kimdir? Odemesini
kim yapmaktadir?

Sunulan mesajdan kazang
saglayan kim?

= Halk?

= (Ozel kesimler?
* Bireyler?

» Kurumlar?

Bu mesajin kurgulanma ve
iletilme siirecini etkileyen
ekonomik kararlar nelerdir?
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Anahtar Soru # 5
Bu mesaj ni¢in gonderilmigtir?

TemelGoriis # 5

Medyadaki mesajlarin buyuk
cogunlugu kazang ya da gug¢
elde edebilmek i¢in duzenlenmigtir.

Anahtar soru 5 ile bir medya mesajmin amaci ve
nedenini inceleyerek, mesajin para, ego ya da ideo-
lojiden etkilenip etkilenmedigini ya da nasil etki-
lendigini ele alacagiz. Bir mesaja uygun bigimde
tepki verebilmek ic¢in; mesaja bilgilendirme, ikna
etme ya da eglendirme temel giidiilerinin 6tesinde
bakabilmemiz gerekir.

Diinya medyasmin ¢ogu para kazanmak igin ku-
rulmustur ve bugiin ticari bir is olarak varhigini siir-
diirmektedir. Gazeteler ve dergiler, sayfa diizenle-
mesinde ilk olarak reklamlar1 yerlestirmekte, geri
kalan bos yerleri de haberlere ayirmaktadir. Ayni
sekilde televizyon programlarinin biiyiik bir bolii-
miinii reklamlar olusturmaktadir. Cogu insanin bil-
medigi sey sudur ki; ticari medyanin gercekte satma-
ya calistig1 tek sey reklamini yaptig {irtin degil, ayni
zamanda izleyicinin de reklamcilara satildigidir.

Bir televizyon programinin ya da dergideki ma-
kalenin gergek amaci, bir reklam ajansinin ya da
yaymcinin sponsorlara ait iiriinlerin reklami igin
zaman ve yer satabilmek amaciyla alict konumunda
olan bir izleyici kitlesi yaratmaktir. Bunu “gozleri
kiralamak” olarak adlandiriyoruz. Sponsorlarin bir
reklam goOsterimi i¢in zaman satin almasi, yayin
kurulusunun insanlarin ¢ogunun reklami izleyebi-
lecegi tahminine dayanmaktadir. Gergek izleyicile-
rin sayist soz verilenden daha az sayida c¢ikarsa
sponsorlara geri 0deme yapilmaktadir. Medya ige-
riginin nasil kesfedilecegi, bu ister televizyon sovla-
r1, dergiler ya da internet siteleri olsun, reklamcilar
i¢cin her yastaki izleyicileri ve okuyucular1 alic1 he-
def Kkitlesine doniistiirmek, medya okuryazarhg:
dersinin en 6nemli noktasidir.



Bir mesajin anlamini incelemek ayrica sahiplik olgusunu, yapiy: ve medya kuruluslarmin
toplum iizerindeki etkisini de agiga ¢ikaracaktir. Ticari agidan desteklenmis eglence progra-
mi, bir¢ok insana gore bir reklamin haberler {izerindeki etkisine nazaran daha hos goriilebi-
lir. Ancak neredeyse diinyanin her yerinde demokrasi yogun bicimde konusulmaktayken
her tilkedeki vatandaslarin hem ekonomik hem de ideolojik “yonii” tanimlayabilme becerisi
ile donanik hale getirilmesi gerekir.

Ancak dahasi da var. Internetin uluslar arasi platforma tasinmasindan bu yana mesaj ol-
gusu dramatik bir sekilde degisti. Gruplar ve Orgiitler hatta bireyler bile olumlu ya da olum-
suz belirli bir bakis agisiyla digerlerini ikna etmek i¢in bu giiglii aract kullanmaya hazirdirlar.
Internet, tiim kullanicilarin propaganda, etkileyici simgeleri yorumlama, kaynaklar1 dogru-
lamanin farkina varabilmede ve yasal web sitelerini sahte, siddet ve aldatict web sitelerinden
ayirt edebilmede ¢ok sayida neden sunmaktadir.

5a

Nigin iletisim Kurariz? Ug Temel Goérev

Medya mesajinin neden gonderildigini bilmek énemlidir, ¢iinkii bu, mesaja nasil tepki vere-
cegimiz ile ilgili ipuglar1 ve mesaji yorumlamak igin bir kapsam sunar. Ogrenciler, insanlarin
nigin iletisim kurdugu ile ilgili diisiinceler iiretirler ve bunlari {i¢ temel kategoride siniflandi-
rirlar. Bunlar bilgilendirmek, ikna etmek, eglendirmektir. Daha sonra bir konu segerler ve bu
konuyla ilgili ti¢ medya metni olustururlar. Bunu bilgilendirme, ikna etme ve eglendirme
seklinde {i¢ sekilde yaparlar. Medya mesajlarini sorgulama siireci yoluyla bu etkinlik 6gren-
cilerin gii¢ ve/veya kazang giidiisiinii anlamalarini saglar.

Hedefler: Ogrenciler;
1. Haberlesmenin ii¢ ortak (bilgilendirme, ikna etme, eglence) sonucunu tanimlar.
2. Farkli amaglar i¢in medya mesaji olusturur.

3. Amacin bir mesaj1 nasil sekillendirdigi konusunda anlayis: gelistirir.

Materyal / Hazirlik
1. Tahta, projektor
2. Ogrencilerin kendi posterlerini yaratmalari igin kagit

3. Renkli kalemler veya pastel boya
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Ogretim Stratejileri
1. Ogrenci Bilgisini Ortaya Cikarma

e Insanlarin iletisim kurmasinin farkli nedenleri ile ilgili bir tartisma baslatin. Asagidaki
sorular1 sorarak nedenleri liste haline getirin.

? Insanlar niye konusur?
? Insanlar niye yazar, resim ¢ektirir, film izler, miizik dinler?

? Insanlar niye kiyafetlerine, posterlere, bayraklara, gikartmalara cizgi filmlere, rek-
lamlara vs... mesaj koyarlar?

2. Orgiitleme ve Siniflandirma

> Iletisim tizerine calisma yapan bazi akademisyenlerin, insanlarin iletisim kurma ne-
denlerini nigin {i¢ kategoriye topladiklarini agiklayin.
* Bilgilendirmek
= Ikna etmek

* Eglendirmek

> Ogrencilerin yaptiklar1 listedeki nedenleri bu kategorilere gore ayirmalarini sdyleyin.
Bazi mesajlar bir¢ok amag igin olabilir veya {i¢ kategoriye de girmeyebilir. Bu {i¢ kate-
goriye girmeyen mesajlar i¢in karisik adi altinda dordiincii bir kategori olusturun (Di-
ger giidiiler kendini ifade etme, uyari, kutlama, sorgulama, miicadele etme vb. igerebi-
lir).

» Takimlarin yaptiklar: segenekleri sinifta tartisin ve sinifta fikir birligi saglamak igin ileri
siiriilen goriisleri kontrol edin. Konular1 onaylamak/ {izerinde gortis birligine varmak
zor olursa karigik kategorisini kullanin. Ancak en yaygin bigimde kullanilan kategori-
nin tiglii kategori oldugunu olumlu bir bigimde gosterin.

3. Coklu amaclar icin mesaj olusturmak

» Her grup ilgi duydugu bir konu seger ve bu konuyla ilgili ti¢ farkli amag icin ti¢ farkl
metin hazirlar. Ornegin;

= Eger futbolu sectilerse; erkek ¢ocuklari futbol ligine katilmaya ikna etmek i¢in bir rek-
lam, futbol kurallar1 hakkinda bilgi vermek icin afis ve son olarak futbolun eglendi-
rici baz1 yonlerini gosteren bir ¢izgi film hazirlayabilirler.

> Etkinligi bitirmek igin gruplar {i¢ mesaj1 ve her mesajin hedefe nasil basariyla ulastig:
konusunda sunum yaparlar. Her sunum i¢in 6grenciler asagidaki soruyu diisiintir.

? Her mesajin / posterin arkasinda bagka bir amag var midir?

Degerlendirme Iipucu: Bagimsiz Diisiinme

Bu etkinligin amaci 6grencilerin diisiincelerini ii¢ temel kategoriye gore organize etmek,
bu temel gruplara uymayan diger diisiinceleri bulmak ve tartismak igin 6grencileri cesaret-
lendirmek ve 6vmektir.

128



5b

Medya Ticareti: Gozlerimi Kiralayan Kim?

Reklamalik ticari medyanin motorudur. Ama burada reklamciligin nasil calistigindan cok
medya ekonomisi daha 6n plandadir. Bircogumuzun bilmedigi ama bilmesi gereken, hedef
kitle konumundaki seyircileri gekmek igin programlarin nasil secildigi ve diizenlendigidir.
Bu etkinlikte 6grenciler favori televizyon sovlarindaki farkli reklamlar1 izleyecek ve daha
sonra “Gozlerimi kim kiralad1?” sorusunu yanitlamak igin programla sponsorlar arasindaki
iliskiyi analiz edeceklerdir. Ogrenciler, reklamcilarin kendilerini “hedef kitle” ye déniistiire-
rek programlari nasil hazirladiklarini kesfederek medya okuryazarliglr sinmiflarinda giiglii
anlar yaratacaklardir.

Hedefler: Ogrenciler;
1. Gordiikleri reklamlar: sirasiyla izler.
2. Reklamlar ve televizyon programlari ile sponsorlar arasindaki iliskiyi analiz eder.

3. Ticari medyanin ekonomik yapisina iliskin kavrayis: gelisir.

Programla Biitiinlestirme: Saglik

Bu dersi saglik dersi ile birlestirmek icin 6grenciler cocuk programlarinda gegen saglikli
ve besin degeri az yiyecekleri incelerler. Genellikle sekerlemeler ve besin degeri az yiyecekler
kiiclik cocuklar: hedef alir.

Materyal / Hazirlik
1. TV/VCD

2. ki buguk saatlik televizyon programu siiresince sadece reklamlar icin 6gretmenin VCD
kaydediciye ihtiyact olacaktir. VCD’yi kurun ve programi dikkatli bir sekilde izleyin,
program basladiginda durdurun, reklam goriindiigiinde ise kaydedin. Birkag¢ dakika
kagirirsaniz tiztilmeyin. Bir programdaki farkli seyircileri hedef alan reklamlar: ince-
lemek igin gocuk ¢izgi filmleri veya aksam haberlerini kaydedebilirsiniz.

3. Odev vermek icin 5B: “Goziimii kim kiralad1?” ¢alismasini ¢ogaltin.
4. Projektor, kagit, tiim sinifin gorebilecegi beyaz ya da kara tahta

5. Miimkiinse altyap: i¢cin www.medialit.org/reading_room/article83.html internet site-
sindeki “TV nasil ¢alisir?” metnini okuyun.

6. Bu dersten 6nce ders 3D “Reklamlar ve Biz: Hedef pazar1 anlamak” dersinin bitirilmesi
onerilir.
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Ogretim Stratejileri

1. Reklamlar diisiinmek
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» Reklamciligin amacini ve televizyon reklamlarin tartisin. Asagidaki sorulari sorun.

*» Televizyon programlari i¢in 6demeyi kim yapar?
*» Televizyonda neden reklamlar vardir?

Cizgi film siiresince gecen reklamlari VCD’de gosterin. Izlerken dgrencilerden, rek-
lami1 yapilan her {iriinii yiiksek sesle soylemelerini ve tahtanin ya da kagidin bir stitu-
nuna bunlar liste halinde yazmalarin isteyin. Biraz somut bigimde yazmalarini iste-
yin. Ornegin sadece cikolata degil Snickers gikolatalar1 gibi. Gerekli liste tamamlandi-
ginda VCD’yi durdurun.

Daha sonra VCD’de aksam haberlerindeki reklamlar1 gosterin. Yine izlerken 6grenci-
lere, reklam1 yapilan her {irtinii yiiksek sesle sdylemelerini ve tahtanin ya da kagidin
ikinci stitununa bunlar liste halinde yazmalarin isteyin. Sadece “Ford” degil “Ford
Pikap” gibi.

Iki gosterideki seyircileri sozciiklerle ve sifatlarla tanimlamak igin kagitlara veya tah-
taya iki liste daha olusturun. Asagidaki sorular1 sorun.

? Cizgi filmlerdeki seyircilerin temel 6zellikleri nelerdir?
? Aksam haberlerini daha ¢ok izleyen seyircileri tanimlayin?

Not: Ders bitmeden bu dort listenin tamamlanmasi 6nemlidir. Listeleri, biitiin 6g-
rencilerin gordiigiinden emin olun.

Iki reklam listesini kargilagtirin ve reklami yapilan iiriinlerin benzerliklerini ve farkli-
liklarini tartisin. Su sorulari sorun.

* (lizgi filmlerde ne tiir iirtinlerin reklami1 yapilmaktadir?
* Aksam haberleri siiresince ne tiir {irtinlerin reklami1 yapilmaktadir?

* Basketbol oyunu siiresince ne tiir tirtinlerin reklami yapilmaktadir?

Futbol mag ....?
Pembe dizi ....?
Yemek programa....?
Glizellik yarigsmast....?
Giires magi....?
Ekonomi haberleri....?

* Niye farkli programlarda farkl tirtinlerin reklami yapilmaktadir?

Cizgi film ve haber izleyicilerinin 6zellikleri listesini kullanarak farkli televizyon prog-
ramlarinin farkl izleyicileri nasil etkiledigini inceleyin ve farkl izleyicilerin reklamci-
larin dirtinlerini satmak igin nasil “hedef kitle” haline geldigini fark edin. Reklamcilar,
reklamlarin sadece izlenmesini istemezler, ayn1 zamanda reklami yapilan iirtinleri be-
lirli bir insan grubu tarafindan satin alinmasini da isterler. Bu nedenle programlarda
oncelikle tiriinleri ile ilgili olan kisilere reklam yaparlar. Ornegin; Pazar sabahi1 gosteri-
len ¢izgi filmler siiresince ¢ocuk oyuncaklari ile ilgili bir¢ok reklam vardir, ¢linkii ¢izgi
filmler ¢ocuklar etkiler — bunun sonucu olarak ¢ocuklar izlerken oyuncak reklamlar1



2.
>

ortaya cikar. Cocuklar oyuncak firmalarinin etkilemek istedikleri hedef seyirci kitlesi-
dir.

Televizyon programlarinin amaci sadece eglence degil, ayni1 zamanda benzer ilgileri
olan izleyicileri bir araya getirerek reklamcilarin, “izleyicinin goézlerini kiralamak” igin
bir eglence sunmaktir. Ogrencilere asagidaki soruyu sorun.

? Hangi reklamcilar “go6zlerinizi kiralamak” isteyebilir?
izleme (Odev)

Ogrencileri gozlerini kimin kiraladigimi gérmek icin davet edin. 5B “gdzlerimi kim ki-
ralad1 “ calismasini dagitin. Ogrencileri sonraki birkag giin i¢inde evde izlemek igin {ig
televizyon programi se¢melerini sdyleyin. Bu programlar tamamiyla farkli olabilir
(komedi, drama, haber sov) veya tigii de benzer olabilir. Ogrencilerden programu izler-
ken her programda reklami yapilan iirtinleri miimkiin oldugunca ayrintili bir sekilde
yazmalarini isteyin (Diet Pepsi, Gap Jeans gibi). Filmler veya diger televizyon prog-
ramlarindaki reklamlar olabilir (Ogrenciler programlari videoda izlemeyi yararl bula-
bilir, bu sekilde geri donebilir ve biitiin reklamlar1 anladigindan emin olabilir).

3. Model Olusturma

>

Ogrenciler “Gézlerimi kim kiraladi?” ddevini yaptiktan sonra onlara neye dikkat ettik-
leri ve neyi 6rnek olarak aldiklari ile ilgili bir tartisma yaptirin.

O Kiigtik 6grenciler i¢in 6grencilerden birinin listesinden bir {iriin segmesini ve ayni
iriinii reklamlarda gorenlerin ellerini kaldirmalarini soyleyin. Sonra o reklam gos-
terildiginde izlenen televizyon programlarini listeleyin. Daha sonra farkl bir tirtinii
segin ve tekrar ayni islemleri yapin. Benzer programlarda benzer iirtin reklamlari-
nin bir yap1 olusturup olusturmadigini farkl listeler olusturarak gérmelerini sagla-

ym.

U Daha biiyiik 6grencilere reklamcilikla programcilik arasindaki iligkiyi inceleyen bir
arastirma yaptirin. Onlarin farkli hedef kitleleri karsilastirabilmeleri i¢in farkl: tiir
programlarla ilgili goriisleri hakkinda degisik yapilara ihtiyaglar1 olacaktir.

Ogrenciler ilk asamada reklamlarin hedefi olduklar gercegine karsi ¢ikabilirler. Medya
literatiirtinde hepimizin reklamlar i¢in hedef kitle oldugunu ve reklam medyasinin 6n-
celikle alan ve satan izleyicilerin iki onemli igerigi haline geldigi anlamalarin saglayin.

Arka Plan: Reklamlarin inanilmaz Maliyeti

Bir sonraki nokta insanlarin izledikleri herhangi bir gosterideki reklamlarin maliyetini in-
celemektir. Bircok izleyici gelecege yatirrm amaciyla (6rnegin kolej mezunlar1) harcayacak
paraya sahip oldugu i¢in bu kisilere yapilan reklam {icreti daha az parasi olan insanlar (61-
negin sosyal giivenlik sistemindeki yash insanlar) icin yapilan reklam {icretinden daha paha-
lidir. Belirli gosteriler 6zel zamanlarda belirli izleyicileri etkiler ve seyircinin tiirii ve yas gru-
bunun analiziyle reklam igin bir {icret belirlenir. Ornegin, Siiper Bowl (C.N. Amerikan Fut-
bolu Final Mag) siiresince yayinlanan reklamin iicreti dogrudan bu reklama izleyici sayisiyla
ve Ozellikle 18 — 45 yas aras1 milyonlarca erkek izleyici ile ilgilidir.
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Calisma Kdgudi 5b

GOZLERIMi KIRALAYAN KiM?

TV Programu:

1. 2.  J S —

Icindeki Reklamlar: Uriin ya da iiriin tiirii; drnegin “Snickers”
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5c

Gizli Mesaijlar: Ortiik Reklamlarin Geligimi

Gozlerimizi kimin kiraladigini bilmek, giiniimiizde filmler, TV programlari ve video oyun-
larinin igine yerlestirilen gizli reklamlar1 fark edebilmekten daha zordur. Ortiik reklam ola-
rak bilinen durumun artmasiyla reklamailar tiriinlerini tanitabilmek ve kullandirabilmek igin
medya yapimcilarina iicret 0demeye baslamiglardir. Medya programlarina yeni {iriin yerles-
tirme uygulamasi (0rtiik reklam uygulamasi) 6grencilerin tiikettikleri iirtinlerin medya eko-
nomisindeki yerini anlamasma yardimci olur. Ogrenciler kendi &rtiik reklamlarini olustur-
mak, Ortiik reklam uygulamasinin arkasindaki stratejileri anlamalarina neden olur.

Hedefler: Ogrendler;
1. TV programlarinda ve filmlerde yerlestirilen tirtinleri tanir.
2. Iginde yasadig1 toplumda her tarafa yayilmis reklamlarin farkina varir.

3. Medyayla yogrulmus bir tiiketim toplumunda bagimsiz diisiinebilme becerisi gelisir.

Materyal / Hazirlik
1. VCRve TV

2. Televizyon programlarindan kisa goriintiiler veya video/DVD filmlerinden birgok or-
tiik reklam sahnesi

(Kaynak ipucu : http://www.brandchannel.com haftanin bir numarali filmindeki iriinle-
rin gosterildigi sitedir. 2002 yilindan itibaren tutulan online bir arsivi vardir.)

3. Internet baglantis ve tepegdz

4. Asagida verilen “Alt Yapr: Ortiilk Reklam” yazisinin okunmast {iriin yerlestirmenin
anlasilmasina yardimci olur.

5. Ortiik reklam uygulamasini daha iyi anlamak icin bu ders siiresince énerilen web site-
lerini ziyaret edin.

Ogretim Stratejileri
1. Gizli Reklamlar

> Gorduglimiiz gesitli reklamlarla ilgili sorular sorarak bir tartisma baslatin. Daha sonra
ogrencileri gizli reklamlarin yerleri ile ilgili diistinmeleri i¢in cesaretlendirin. Asagidaki
sorular1 sorun:

? Belirli bir ilan ya da reklamlarin disinda satislar nerede yapilmaktadir?

? Simdiye kadar gizli reklam oldugunu diistindiigiiniiz bir seyler gordiiniiz mii?
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? Bir filmde veya TV programinda bir {iriiniin ayrintili adin1 ne zaman gordiiniiz?
? Bunun bir reklam oldugunu diistindiiniiz mii? Neden?
? Daha once “ortiik reklam” adini duydunuz mu?

» Ogrencilere 6rnekleri gormek ve ortiik reklam endiistrisinin nasil tanimlandigini 6g-
renmeleri i¢in {irtin yerlestirme endiistrisi web sitelerini ziyaret etmelerini sdyleyin.

> Eglence Kaynaklar1 ve Pazarlama Dernegi (ERMA) film endiistrilerine {iriin yerlestir-
me saglayan ajanslari ve firmalarin olusturdugu bir drgiittiir. Orgiit listesinde birgok
iriin yerlestirme ajanslarinin link adresleri vardir: www.erma.org/

2. Reklami bulma

» Televizyon programlarindan ve filmlerden kisa video klipler gosterin ve 6grencilerden
yerlestirilen tirtinlerin listesini yapmalarini isteyin.

» Bu tiriinlerin farkli boliimlerini tartisin. Asagidaki sorular: sorun:

1. Izleyiciler iiriiniin sanatsal m1 yoksa hikaye olarak m1 kullanildigini nasil bilecekler
ve bu ne zaman iiriiniin yararma olur?

2. Uriinlerden kim yararlanir ve kim zarar goriir?
3. Reklam olarak nitelendiremeyecek bir ilan icin para 6denirse bu yalancilik midir?
4. Niye bu tiriinler TV programlarinin veya filmlerin sonunda yer almazlar?

3. Uriin Yerlestirme (Ortiik Reklam)

> Ogrencileri kiigiik gruplara ayirin, her grubun bildigi bir TV programim se¢cmelerini
soyleyin. Ogrencilere bir miisteri érgiitii olusturmalarimi ve miisteriler icin mesaj veren
programlarin gesitli boliimlerinde yer alacak bir ske¢ yaratmalarim isteyin — saglikli
beslenin, sigara i¢meyin, okula gidin, uyusturucuya hayir deyin, balinalar1 koruyun
vb. Amag, 6grencilerin mesajlar1 olustururken goze carpmayan ancak dogal ve agik
olan reklamlar yapmasini saglamaktir.

» Eger miisteriler Amerikan Kanser Derneginin tiyeleri ise; sigara karsit1 reklam yap-
mak isteyebilirler. Buradaki {irtinlerin iizerine sigaradan Olen bir kisi, sigaranin za-
rarlarinin anlatildig1 bir diyalog, sigara karsiti tisort giymis bir aktor veya sigara
icilmez isareti yerlestirilebilir.

> Ogrenciler skeglerini siniftaki 6grencilerin 6niinde gergeklestirir. izleyicilerin dikkati-
ni uzun bir siire iizerinizde tutmak ve hazirladiginiz reklami seyretmelerini saglayarak
mesajiniz1 “telkin” etmek sizin daha basarili oldugunuzu kanitlayacaktir.

Arka Plan: Uriin Yerlestirme (Ortiik Reklam)

Ortiik reklam (iiriin yerlestirme) is diinyasi ve reklamcilar iin iiriinlerini, markalarini ve
hizmetlerini bir televizyon programinda, filmde, video oyununda ya da diger kitle iletisim
araglarinin igerigi ve metinlerinde gosterilmesidir. Ortiik reklam uygulamas: reklamcilarin
milyonlarca izleyiciye ulagsma sans1 saglar. Bir {iriiniin bu sekilde gosterilmesi biiyiik mik-
tarda harcama ve planlama gerektirmesine ragmen, reklami yapilan iiriiniin goriintiisii ¢ok
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“dogal” oldugu igin bir¢ok izleyici bunu reklam olarak gormez. Ticari anlamda Ortiik reklam
uygulamasi, yasal olmasina ragmen, mesaji gercek icerigi gizlendigi siire¢ ve gizli olarak
yapildigi i¢in baz1 etik sorular bu konuda ortaya atilabilir.

Televizyon programlar1 ve filmlere ortiik reklam uygulamas: yillardir yapilmasina rag-
men bunun gercek anlamda bir is olarak yapilmaya baslanmas1 E.T. filminde Elliot'un bir
avug dolusu Reese Pieces sekerini vermesiyle 1982 yilinda baslamistir. Film yayinlandiktan
sonra Reese Pieces satislar1 %65 oraninda artmistir. Ortiik reklam gluntimiizde yilda 1.5 mil-
yar dolarlik bir is alani haline gelmis ve neredeyse her film stiidyosunda 6zel iiriin yerles-
tirme boliimleri kurulmaya baglanmistir. En inlti  Ortiik reklamlarla ilgili olarak
www.businessweek.com/1998/25/b3583062.htm adresi ziyaret edilebilir.

Bu dersin amaci, ogrencileri ortiik reklam uygulamasinin karsiti haline getirmek degil,
onlar1 basit anlamda giiniimiiz eglence medyasinin hemen hemen her yerinde goriilen ve
hizli bir artis gosteren drtiik reklam konusunda egitmektir. Ogrenciler sadece ortiik reklam-
lar1 “izleyerek” bunlarin amacini anlayabilir ve bu reklamlarin yasantilar1 ve davranislar:
tizerindeki etkisini degerlendirebilir.

5d

Medyanin Ne Kadari Reklamlardan Olusur?

Medya ekonomisi ile ilgili diger ilging bir soru “Medyanin yiizde kaci reklamdir?” sorusu-
dur. Ogrenciler bu soruyu farkli medya tiirlerinde yer alan kurgulama igerikleri ile reklam
sayilarmi karsilagtirarak yanitlayabilirler. Ogrenciler bu calismay1 bir gazete sayfasindaki
haber siitununu olgerek, televizyon programlar siiresince yayimlanan reklam siirelerini he-
saplayarak veya bir dergideki reklam sayfalarini sayarak yapabilirler. Grafikler ve veri ana-
lizleri araciligryla 6grenciler, reklamcilikla medya arasindaki iligskiyi ve reklamlarin her alan
yayildigini kavrar.

Hedefler: Ogrenciler;
1. Toplumda her alana yayilan reklamciligin bilincine varir.
2. Medyadaki reklam sayilari ile ilgili 6zgiin arastirmalar yapar.

3. Reklamcailikla kurgulama igerikleri arasindaki iliskiyi analiz eder.

Materyal / Hazirlik
1. TV/VCR

2. Bastan sona yarim saatlik bir televizyon programindaki reklamlarin video kayd1

135



3. Birkag farkli dergi tiirii haberler / moda / spor vs. Ogrencilere evlerinden veya daha &ce
okuduklar1 dergilerden getirmelerini sdyleyin.

Gazeteler
Grafik kagidi, Excel veya bagka bir grafik programi

Kronometre

N o 0o

Biiyiik 6grenciler igin internet

Ogretim Stratejileri
1. Hipotezler

> Ogrencilere dnceki etkinliklerde reklamlarin medyanin motoru oldugunu 6grendikle-
rini hatirlatin. Ogrenciler bilimsel yontemleri kullanarak ti¢ farkli medya tiiriindeki
reklamcilig1 arastirabilirler: haberler, dergiler, televizyon programlari.

> Etkinlige hipotezlerinizi kurarak baglayin. Ogrencilerden her bir medya aracinda bula-
bilecekleri reklam yiizdelerini tahmin etmelerini isteyin ( 50-50?, 60-40?, 75-25?).

> Asagidaki sorulara tahminde bulunun.
? 100 sayfalik bir derginin kag sayfas1 reklamdir?
? Yarim saatlik bir televizyon programinin kag¢ dakikas1 reklamdir?

? Bir gazetenin 30 sayfadan, ve her bir sayfanin 300 satirdan olustugu diistiniiliirse
gazetenin kag satir1 reklam, kag satir1 makaledir?

0 Kiigiik dgrenciler stitunlar: saymak yerine gazete sayfalarini sayarak tahminde bu-
lunabilirler.

U Biiyiik 6grenciler yiizde oranlarini hesaplayabilirler.
2. Veri Toplama

> Ilk olarak dgrencilere hipotezlerini kurmalarini sdyleyin. Ogrencilerin verileri toplama-
st i¢in sinif1 iki veya liger kisilik gruplara ayirin.
* Gruplara reklam ve makale satirlarin1 6l¢mek ve saymak icin gazetenin farkli bo-

ltiimlerini verin.

= ki farkli gruba farkl bir dergi verin. Gruplar sinuf grafikleri olusturmaktan sorumlu
olduklari i¢in 0nce bitireceklerdir.

* Grubun birine televizyon haberlerini gézden gegirmesini (kronometre kullanarak)
ve reklam siirelerinin ortalamasini almasini sdyleyin.

> Veriler organize edilmeli ve kaydedilmelidir. Ogrenciler analiz edilmemis veriyi Excel
programiyla veya elle grafik kagidina gizerek grafik elde edebilirler. Gorsel sunumlar
(grafikler), 0grencilere veriyi daha kolay karsilastirabilmelerinde yardimar olabilir.
Asagidaki ornekleri inceleyin.
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3. Miizik ve Sesler: Gérme, Duyma, Inanma

> Televizyon ekranini sadece sesi gelecek sekilde bir ortiiyle kapatin. Bir video klip izle-

tin (yabanci bir film daha iyi olur). Ogrencilere duyduklari seslerden ne tiir izlenimler,
hayaller olusturduklarini sorun.

> Herkese diisiincelerini yazdiktan sonra isittikleri seyi s6ylemelerini ve diisiincelerini

paylagmalarini sdyleyin.

> Tartismadan sonra drtiiyii kaldirin ve seslerle birlikte videoyu izleyin. Ikisi arasmndaki

farki sorun.

4. Yansitma

Son veriyi basta yaptiginiz tahminlerle karsilastirin. Cogunluk makale de olsa reklam sa-
yisinin 6nemi {izerinde tartisin. Ogrencileri bulduklar1 sonuglarin kendileri ve toplum {ize-
rindeki etkisini sorgulamak igin tegvik edin. Asagidaki sorular1 sorun.

1.

Yapimailarla reklamcilar arasindaki iligki ile ilgili olarak sorabilecegimiz sorular neler
olabilir?

Reklamcilar metin igerigi tizerinde ne kadar giice sahiptir?

Bir dergi ¢ok sayida reklam igeriyorsa neden ticretsiz degildir? Kablolu TV hakkinda ne
diistintiyorsunuz?

Bir gazete (veya medya haberi) haber yayimlamaktansa daha ¢ok reklamla ilgileniyorsa
bunun toplumdaki yararlar1 ve zararlar1 nelerdir?

Bu arastirmay1 genisletmek i¢in diger sorular nelerdir ve bu sorulari nasil yanitlandira-
biliriz?

Ne tiir dergilerde reklamlar en biiyiik paya sahiptir? Reklamlarla haberlerin ayirt edil-
mesinin gii¢ oldugu dergiler var midir?

Eger dyleyse 3D dersinden “pazarlama teknikleri” ve “gtz kiralama”dan neler uygula-
nabilir?

Dergi People Dergisi

120

100

80

M Reklam 60

M Yazinsal
40

20

Reklam Yazinsal
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Yarim Saatlik TV Programi Yarim Saatlik TV Programi

mSeril

Reklam Yaznsal

Gazete Gazete

220
200
180
160
140
120
100
80 -
60 A
40
20

200

Reklam Yazinsal

S5e

Gii¢, inandirma ve Propaganda: Coklu Giidiileri Kesfetmek

Reklam medyasi kazangla yaratilirken, reklamsiz medya nasil oy kullanacaklar1 konusunda
insanlar1 etkileme, cevreyi koruma yollarimi paylasma, diinyanin diiz olduguna inandirma
ya da 1rk¢r inanglar1 6zendirme gibi bircok giidiiye sahiptir. Medyadan ulagilabilen bir¢ok
bilgi ile birlikte 6grenciler bagimsiz ve elestirel diisiinen kisiler olmak igin gii¢ ve inandir-
mayla giidiilenen medya mesajlarini tanimaya ihtiyag¢ duyarlar. Oncelikle 6grenciler para
kazanmaktan baska amaci olan medya mesajlarini arastirip tartisacaklardir. Sonra medyada-
ki farkh giidiileri daha iyi anlamak ve propagandanin giiciinii olumlu ve olumsuz yonleriyle
kesfetmek icin grup projeleri tireteceklerdir.
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Hedefler: Ogrendler;

1. Ticari olmayan medyadaki farkh giidiileri tanir.

2. Demokratik toplumdaki medyanin giiciinii analiz eder.

3. Medyadaki ve toplumdaki etik konularla miicadele eder.

Materyal / Hazirlik

1. Internet Baglantist

2. Kagt, tahta

Ogretim Stratejileri

1. Giidiilerin incelenmesi ve yansimasi

> Internette para kazanma disinda amaci olan bir¢ok medya mesajinin bulundugunu
sOyleyin.

» Kurulusglarin para kazanmak igin yarattiklart medyanin arkasindaki farkh giidiileri lis-
te halinde yazmaya baslaym. Miimkiin oldugunca faklh giidiileri listeleyin. Asagidaki-
lere benzer sorularla baglayin:

?
?
?
?

PBS’'nin Susam Sokagini niye yayimladigini diisiiniiyorsunuz?

Nig¢in Demokrat Parti ve Cumhuriyetgi Parti televizyonda reklam yapar?

Size sigaranin tehlikeli oldugunu sdyleyen reklamlar: kim yapiyor?

“Org”, “com”, “edu” ve diger kisaltmalarla biten internet sayfalarinda ne tiir bilgi-
ler bulabilirsiniz?

Internet sitelerinin dogru bilgi verip vermedigini nasil sdyleyebilirsiniz?

2. Coklu Giidiilerle Medya Yaratma

» Smif1 iki gruba ayirin ve ayrintili olmayan bir veya daha fazla giidiiyle medya mesajlar:
yaratmalarin isteyin. Mesajlar herhangi bir bigimde olabilir: afis, yazili, radyodan kay-
dedilen bir reklam, televizyon reklamlari vb. Ogrenciler kendileri senaryo yazabilirler
veya asagidaki listedeki senaryolardan birini kullanabilirler.

Davay1 kaybeden bir sigara firmas: igin ¢alisiyorsunuz ve kadinlar: hedef alan siga-
ra karsit1 bir afis yapmaniz gerekiyor. Sigara satmak sizin isiniz ancak hazirladiginiz
afiste de firmanizin iyi goriinmesi gerekiyor.

Siit trtinleri firmasinda ¢alisiyorsunuz ve ¢ocuklari siit icmeye tesvik edecek eglen-
celi oyuncaklar yaratmalisiniz.

Amerikan Nazi Partisinde ¢alisiyorsunuz ve Martin Luther King’in kotii biri oldu-
gunu gosteren internet sayfas: hazirlamaniz gerekiyor.

Diistik test sonuglarina sahip bir okulda ¢alisiyorsunuz ve aileleri test sonuglarimin
hala yiiksek olduguna inandiran bir afis hazirlaym.
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Cevrenizde kotii izlenimi olan bir petrol firmasinda galistyorsunuz. Ciinkii ¢ok mik-
tarda zararli atigin ¢evreye yayildig: bir kazaya neden oldunuz. Firmanizin imajini
sevimli ve doga dostu gosterecek bir reklam yapmaniz gerekiyor.

Amerikan ordusu igin ¢alistyorsunuz ve daha fazla askere ihtiyaciniz var. Eger ileri
teknoloji egitimi i¢in ordunun harika bir kariyer firsati sundugunu gosterirseniz bir-
¢ok insan orduya katilacak. Miimkiin oldugunca fazla askerin orduya katilmasini
saglayacak bir radyo reklami hazirlaym.

Cocuklar i¢in okuma yarismasinin sponsoru oldugu bir yerel televizyon kanalinda
calisiyorsunuz. Televizyon izlemekle kitap okumay1 birbirine baglayan bir reklam
hazirlayimn.

Ogretmen derneginde galisiyorsunuz. Ogretmenlere ve dernege olumlu imaj yarata-
cak tam sayfa gazete ilan1 hazirlamaniz gerekiyor.

Tahildan yapilmis kahvaltilik gevrekler yapan bir firmada ¢alisiyorsunuz ve patro-
nunuz ¢ok milliyetci biri. Cocuklar i¢in sekerli kahvaltilik gevrekler {iriinlerinin ku-
tusunu hazirlayin ama bu miimkiin oldugunca milliyetcilik igersin.

3. Giidiileri Kesfetme
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> Once her grup medya mesajini olusturur ve daha sonra smifa sunar.
> Her bir mesajdaki gizli giidiileri bulmalari i¢in 6grencileri tesvik edin.

» Bu alistirma ile gercek medya mesajlar arasindaki iliskiyi sorun.



Calisma Kdqudi 6a

Bes Temel Kavram & Bes Temel Soru

énafl tar Temel Kavramlar Anahtar Sorular
Sozciikler
#1 Yazarlik Medya mesajlarinin tiimii Bu mesaj kim tarafindan
kurgulanmigtir. yaratildi?
#2 Bigim Medya mesajlar1 kendine 6zgii Bu mesajda ilgimi
kurallar kullanilarak yaratict ¢ekebilmek i¢in
bir dille kurgulanmustir. ne tiir teknikler kullanildi?
#3 izleyici Ayni mesaji farkl kisiler farkl Bu mesaj1 diger insanlar
sekilde algilayabilirler. benim anladigimdan farkl
olarak nasil anlamis
olabilirler?
#4 Tgerik Medyanin gizlenmis deger ve Bu mesajda hangi yasam
gortisleri vardir. bigimleri, degerler ve
goriiglere yer verilirken
hangileri g6z ard1 edilmistir?
#5 Amag Medyadaki mesajlarin biiyiik Bu mesaj nigin

¢ogunlugu kazang ya da giic
elde edebilmek i¢in
diizenlenmistir.

gonderilmistir?
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Calisma Kdguh 6b

Bes Temel Kavram & Bes Temel Soru
Ek: Kiiciik Cocuklar icin Rehber Sorular
Temel Kavramlar Anahtar Sorular Kiigiik Cocukdlar Icin Rehber
Sorular
#1 Medya mesajlarinin Bu mesaj kim tarafindan Bu nedir? Nasil bir araya
timi kurgulanmstir. yaratildi? getirilmistir?
#2 Medya mesajlar1 Bu mesajda ilgimi Ne goriiyor ve duyuyorum?
kendine 6zgii kurallar ¢ekebilmek igin ne tiir Koklayabilir miyim? Dokunabilir
kullanularak yaratici teknikler kullanild1? veya test edebilir miyim? Bunun
bir dille hakkinda sevdiklerim ya da
kurgulanmustir. sevmediklerim nelerdir?
#3 Ayni mesaji farkli kisi- | Bu mesaji diger insanlar | Bunun hakkinda ne diisiiniiyor ve
ler farkl: sekilde algi- benim anladigimdan hissediyorum? Bagka kisiler bunun
layabilirler. farkli olarak nasil anlamis | hakkinda benim diistindiiklerim
olabilirler? ve hissettiklerimden farkli olarak
ne dislinmiis ve hissetmis
olabilirler?
#4 Medyanin gizlenmis Bu mesajda hangi yasam Diger insanlarin yasayislari ve
deger ve gortisleri bigimleri, degerler ve davraruslar1 hakkinda bana neler
vardir. gortiglere yer verilirken soylityor? Disarida birakilan bir
hangileri g6z ard1 edilmis- seyler ya da birileri var midir?
tir?
#5 Medyadaki mesajlarin | Bu mesaj nigin gonderil- Bana bir seyler satmaya mu1
biiylik cogunlugu ka- mistir? calisiyor? Bana bir seyler mi
zang ya da gilic elde sOylemeye calistyor?
edebilmek i¢in
diizenlenmistir.
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Calisma Kdguh 6c¢

Daha ayrintili inceleme Gelistirme Sorulari

Ogrencilerin medya okuryazarliginda daha yetenekli olmas: icin karmasik analizler ya-
pilmalidir. Asagidaki taslakta medya mesajinin igerigi, bigimi, amaci ve etkileri arasindaki
iligkileri kesfetmek i¢in degisik yollar yer almaktadir.

Mesajlar ve Degerler — medya mesajinin igerigini kesfetmek

Bu sorular bize mesajdaki sembollerin farkli insanlar tarafindan nasil algilandigini ve tu-
tumlarimiz, bilgimiz ve diinyay:1 anlamaktan olusan mesajlardaki sembollerin nasil secildi-
gini anlamamiza yardimai olur.

Bu mesajin gercekci veya gercek dis1 goriinmesinin nedeni nedir? (#2)
Bu mesaj, yasam deneyimlerimizle nasil uyum saglar? (#3)

Farkli sosyal gruplar nasil temsil edilmistir? (#4)

Mesajin alt metinlerinde ne tiir sosyal ve ideolojik mesajlar vardir? (#4)
Ne tiir davranislar ve sonuglar yansitilmistir? (#4)

Okuyucu ne tiir bir kisi ile 6zdeslestirilmeye ¢alisilmistir? (#4)
Mesajda ne disarida birakilmistir? (#4)

Kimin bakis agis1 tanitilmigtir? (#4)
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Kodlar ve Gelenekler — mesajin bi¢cimini kesfetme

Asagidaki sorular mesajin kurgulanmasinda belirli bir izleyici kitlesi i¢in diistinceler ve
icerikler nasil olusturulur, anlatilir ve paketlenir sorularina doyurucu yanitlar bulmamiza
yardimci olur.

v" Bu ne tiir bir mesajdir? ( #1)

Dikkatimi ¢ekmek i¢in ne tiir teknikler kullanilmistir? (#2)

Bu mesajda kullanilan dykiileme yontemi nedir? (#2)

Bu mesajin kurgulanmasinda ne tiir gorsel ve s6zel semboller kullanilmistir? (#2)
Bu mesajda ne tiir ikna edici ve duygusal ifadeler kullanilmistir? (#2)

Bu mesajin kurgulanmasinda ne tiir teknolojiler kullanilmistir? ( #1)

Bu mesajla benzer igerikteki mesajlar arasindaki benzerlikler ve farkliliklar nelerdir?
(#1)

3. Ureticiler ve Tiiketiciler — amaclar1 ve etkileri kesfetme
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Bu tiir sorular, hem mesajlar olusturulurken ve dagitilirken birden ¢ok kararin nasil ve-
rildigini hem de izleyicilerin seyrettikleri, gordiikleri ve dinledikleri mesajlar1 nasil farkl
sekilde yorumladiklarini anlamamiza yardimei olur?

v" Bu mesaji kim yaratti? ( #1)

Yapimcinin amaci nedir? (#5)

Hedef izleyici kitlesi kimdir? (#5)

Ekonomik kararlar bu mesajin yapilandirilmasinda nasil etkili olmustur? (#5)
Bir bireyin bu mesajla ilgilenmesinin nedenleri neler olabilir? (#3)

Bu mesaja farkli bireyler duygusal agidan nasil tepki verebilir? (#3)
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Bu mesaiji farkl: bireyler nasil farkli bigimde yorumlayabilir? (#3)

—Cary Bazalgette ve Renee Hobbs’a tesekkiirlerimizle.
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Calisma Kdquh 6d
MOM Egitim Felsefesi

Egitimle Bilgilendirme
Medya Okuryazarlig1 Merkezi egitimle bilgilendirme felsefesini benimsemistir.

Bu felsefe birbirinin igerisine girmis ti¢ kavramla iligkilidir:

1. Medya okuryazarlig: kiiresellesen medya diinyasinda yasamak igin verilen bir egi-
timdir.

Hareket ettirilebilir baski makinesinin icadindan bu yana son 500 yildir ¢cok daha
kolay bir sekilde okuyabilme ve yazabilme yetenegine sahip olduk ki bunun asil an-
lami iletisim kurabilme; tarihi, kiiltiirel gelenekleri, politik ve sosyal psikolojiyi ve
glinliik haberleri rahatlikla takip edebilmek demektir.

Gliniimiize yaklastigimizda ise geleneksel okuryazarlik yeteneginin, bireylerin tam
ve ilgili birer vatandas ve etkin yetiskinler olarak topluma katilmasinda etkili olmasi
beklenmektedir.

Glintimiizde aileler, okullar ve tiim toplum kuruluslar1 genglerin, medya araglar ile
yakindan iligkili olan; giiglii resim, sozciik ve seslerden etkilenen kiiresel kiiltiir orta-
minda yasamasi ve 6grenmesi igin sorumlulugu paylasmaktadir.

2. Medya okuryazarliginin kalbi bilingli arastirmadar.
Dort basamakli arastirma siireciyle
Erisim...Analiz...Degerlendirme...Yaratma,

medya okuryazarhigr 6grencilerin kendilerini “yonlendirmede” kullanabilecekleri
asagida belirtilen yetenekleri kazanmalarina yardimci olur:

e Degisik kaynaklardaki bilgilere erigim.
e Yazili, sozel, gorsel ve diger medya tiirlerinde mesajlarin nasil “kurgulandigini” ana-
liz ve kesfetme.
e Bir kisinin ahlaki, dini ve demokratik ilkeleri karsisinda medyanin agik ve kapali
mesajlarimi degerlendirme.
e (Cesitli medya araglarimi kullanarak kendisine ait mesajlar1 yaratma veya yayma.
3. Medya okuryazarli§r “medyay1” sansiire, boykota ve suclamaya alternatiftir.
Kendisini tam anlamiyla 6zgiir ifadeye adamis olan medya okuryazarligi, bir gru-
bun taraftarligina veya politik gortislere bagh kalmay1 kesinlikle reddeder.
Medya okuryazarhigimin giicli bagimsiz diisiinceyi yaymak ve elestirel analizi tes-
vik etmektir.
Medya okuryazarliginin en iist hedefi miimkiin olabilecek en iyi tercihleri yapmaya
yonlendirmektir.

Bu felsefeye bagli kalarak,
Medya Okuryazarligi Merkezi kendisini 21. ylizyilda yasama
yetenegini giliclendiren ve en temel gereksinimlerden birisi olan
medya okuryazarligina adamistir.
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